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6 种减少网站重复内容的方法 

在国内很多站点，特别是企业站，查询下收录结果，有很多都是被搜索引擎判为

复制内容，复制内容不仅影响搜索引擎的抓取质量还可能影响浏览者的体验度，

这里我们针对大多数站点说明下如何减少网站的复制内容。 

1、独立的标题 

尽量为每个页面写上独立的标题，特别是一些产品页栏目页等，标题是 SEO 中

很重要的一部分，不要轻易浪费掉这块宝地。 

2、meta 标签（描述、关键词） 

不管是否影响排名，写上好的描述对蜘蛛判断复制内容影响很大，同时对浏览者

也是一个很好的吸引，是对标题的补充。当然对于关键词就是对描述对内容的一

个重点强调。而至于如何实现独立的 meta 标签，这个要根据你所使用具体的站

点程序来定，很多程序（特别是 CMS）可能无法实现手工配置每个描述标签，

但稍微动下修改下，可以让标题成为描述，当然这是不得已的选择，至少比那种

所有网页共用同一个描述、关键词版本强多了！ 

4、修改 CSS 

不少朋友可能有过下载别人整个站或者一些网页的经历，下载来后直接放到自己

的空间上，或者稍微做点调整，比如改下标题什么的，但却忽略 CSS 样式表，

这样的网页在很大程度上也很容易被判为复制内容，当然这里我们不是鼓励大家

去这样做，只是就这个角度来说明下问题。 

5、强调独特的内容 

如果有些内容是你独特所有的，那么不妨用“加粗”“下划线”“h 标签”等加强

一下，告诉搜索引擎这些是特别的，别的地方不常见。 

6、减少多重 URL 

也许你的程序即可实现动态也可实现静态，或者之前是静态现在变为动态等情

况，出现一个网页有多个 URL。 

10 大WordPress SEO插件 

WordPress 虽然有一些较好的内置功能来帮助大家实现搜索引擎优化，但是在使

用过程中你可能还需要一些插件来更好的优化搜索引擎。以下将为大家介绍笔者

最喜爱的 10 个 WordPress 插件，它们均能在一定程度上提升网站的搜索引擎友

好度。 

All in One SEO Pack 

        能够自动为搜索引擎优化 WordPress 网站。   

Redirection 
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        用来管理 301 转向，记录 404 错误的 WordPress 插件，而且使用它无需任何

知识背景。   

Search Everything 

        可通过选项面板增强 WordPress 的默认搜索功能。   

HeadSpace2 

        几乎能够操纵网站 meta 的所有信息，包括高级标签，分析和多个插件。它

是 WordPress 最佳的 SEO 解决方案。   

Robots Meta 

        方便用户添加 meta robots 标签，禁用已过期归档，nofollow 不必要的链接等

等。   

Add  to  Any  Share/Save/Bookmark  Button 它能够帮助读者在诸如 Delicious,  Digg, 

Facebook, Twitter 等上百个网站上分享，保存你的文章和页面，或把其加入书签，

通过邮件发送给其它用户。   

SEO Smart Links 

        提供了包括定制关键词列表，nofollow 等自动优化功能。   

SEO Title Tag 

        此插件能够优化文章标题并可批量处理文章，页面，分类页面，标签页面及

所有 URL 的标题。   

Optimal Title 

        最佳标题能够完全映射 wp_title()函数，但它把‘separator’移到了标题之后

而非之前。   

SEO Friendly Images 

        SEO 友好型图像能为所有图像自动添加 alt 和标题属性，从而提高其在搜索

结果中的曝光率，同时它还能使标签符合 w3c/xHTML 的规范。 

——原文网址：http://www.xueseo.com/39/  —— 

18 条SEO的铁规 

1.  永远不要放过网页的 title，这个地方应该是你每次优化的重点，就像玩 CS 一

样，它就相当于重狙，非常有效，一击必杀。 

    2.  请不要在 title，description,keyword 里写太多东西，越是贪婪，得到的就

越少，永远铭记掰玉米的熊，在 SEO 时，口中一定要默念：我不是熊。 

    3.  网页的头部和底部是很重要的，对于搜索引擎来说，头部就是手雷，底

部就是闪光，尽量的将关键字加到里面，你会发现，搜索引擎只剩下一半的血了。 

    4.  一把好枪决定你的生死，是稳定的 M4，还是彪悍的 AK，这个都是需要

你自己选择，那么，一个好的关键字，也是需要你认真选择的，不要选的太宽，

太宽你做不赢门户，也不要选的太窄，太窄就算做到第一了，也没多少流量。 
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    5.  记得有钱就买防弹衣，做 SEO 也是一样，至少要有点东西护体，就算你

做垃圾站，也请至少在视觉上像个正规站，不要一进去就内衣，（该文字属于非

法信息，请修改为其他内容）广告满天飞，就算不被 K，用户也会鄙视你。 

    6.  不要去在乎所谓的关键词密度，只要你的密度不超过 50%，只要你提供

的内容是符合的，只要你的内容对于你的用户来说是重要的，不可缺少的，适当

的加入些关键词在页面里，只是更好的提醒搜索引擎：老子在这里，快来看！ 

    7.  流量很重要，你做 SEO，就是为了流量，不要觉得不好意思，流量起来

了，就先把 GG 的广告放出来，有点是点。 

    8.  广告的摆放，有点自己的特色，别人说 300*300 的好，你就用？先看看

适不适合自己的网站，风格一致不？立足自己（不过 300*300 的 GG 广告的确是

很好。。。。。。） 

    9.  外链是非常重要的，尽量去找，找不到 PR5 的，找个 PR4 的吧，如果连

PR2 的链接都找不到，朋友，那我就很怀疑你的人品和长相了。 

      10.  群发就相当于在自己基地丢烟雾弹，卡的要死不说，还看不到人，最

后，死都不知道是怎么死的，搞不好还会被同伴鄙视。 

    11.  不要在 QQ 群发群邮件，很无聊，就算不被 T，也得不到多少 IP 

    12.  大家都在说内容为王，如果你没有时间做内容，就改改转来的内容，不

要一次采集个几万篇直接上，你试试一次吃 20 个包子，撑不撑？ 

      13. SEO 的确是不讨论图片和 flash，不过要是图片和 flash 能够使你的网站

增色，适当的还是用一用，不要整个网页就是颜色和文字组成，什么修饰都没有，

那你玩 CS 的时候，直接不买枪，不买子弹，不买防弹衣试试？ 

    14.  被百度 K 了，不要像死了全家一样到处骂，首先想想你自己的原因，为

什么别人做的好的，用心做的，根本不考虑 SEO 的可以有很好的搜录和排名，

你天天想  SEO,就肯定会忽视网站更加宝贵的东西：用户体验！ 

    15.  搜索引擎竞价还是个好东西，至少可以让你什么事情都不做的就到第一

页，当然，前提是要花钱。 

    16.  内容建设方面，不要你每天加新内容吧，至少 2~3 天加一点，就像 CS 

5VS5 一样，至少你也要出去放两枪吧，躲在基地不出去的结果就是被自己人鞭

尸。 

    17.  软文是重要的，不会写软文，不会增加外链的 SEO 不是真正的 SEO，
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当然，你也可以雇人写。 

18.  以上的建议不是每个都有效的，引用一句广告词：试过才知道！ 

20 个博客 SEO 优化技巧 

1：博客要经常保持更新，文字始终紧紧围绕关键字，围绕网站主题。 

2：SEO 优化重点以文章内容页优化为主。 

3：适当给每个页面增加 keyword（关键词）、Description（页面描述）、robots（搜

索引擎抓取器）等标签。 

4：在新文章中适当增加一些老文章的链接，文章的内部链接一定要自然。 

5：新博客可以建立单一关键词策略，以增强网站对搜索引擎的权威性。如王通

博客只有一个"王通"关键词。 

6：栏目分类尽量使用目录形式。 

7：可以在网页底部加上站点地图 sitemap，HTML 格式是给用户看的，XML 格

式是给搜索引擎看的。 

8：比较重要文章的 URL 可以使用拼音、英文和分割线等网址结构。 

9：外部链接建设很重要 

10：垃圾留言一定要删除，非常影响排名。 

11：记得给每个博文插图加上和文章内容相关的 alt 信息，并在图片周围添加相

关信息。 

12：文章中相同的关键词不能过多，如果非要堆砌关键词，可适当使用长尾关键

词。 

13：每篇文章的结尾处可加入“原创文章如转载，请注明出处”“本文首发于 XXX

网站”等信息，对 SEO 有一定帮助。 

14：通过添加 TAG 标签可以增强主题的相关性和被搜索的概率。 

15：文章的 Title 最好以“文章标题-栏目分类-博客名称”形式出现。 

16：文章标题最好能出现一次关键字。 

17：关键字最好在第一段或最后一段能够出现。 

18：不要选择非常热门的关键词。 

19：不要一次性增加大量连接，更不要一次性删减大量连接。 

20：坚持！ 

20 个获取英文高质量反向链接的网站 

今天分享一些英文 seo 的方法和资源，希望能对学习人员有一定帮助。以下是 20

个可以获取高质量外部链接的网站，按照方法坚持执行一段时间你会有意想不到

的收获。 
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www.HappNews.com, PR 6 

去  Citizen Journalist  栏发文章，HappyNews 会在文章末尾链向你的网站 

http://www.fannation.com/，PR 7 

在这个网站创建一个 blog，然后链向你的网站。 

abcnews.go.com，espn.go.com PR 8 

注册，在自己的  “comment wall”里面发贴 

http://bbs.keyhole.com, PR 8 

注册 Google Earth 论坛会员，在签名档里面链向自己网站。 

www.poynter.org, PR 7 

注册，然后在个人信息里面填入自己网站。 

www.ojr.org，PR 7 

注册，在个人信息里面链向自己网站，然后发表几个评论。 

www.absolutepunk.net/，  PR 6 

注册，然后在个人信息里面填入自己网站。 

www.longwarjournal.org/，PR 8 

在新闻里面发表评论。 

www.newsvine.com，PR 7 

注册，然后在个人信息里面填入自己网站。 

http://blogs.msdn.com，PR 7 

注册，签名档里链向自己网站 

www.USATodays.com, PR 8 

注册论坛会员，在论坛里面发网站链接；或是创建一个 blog，发一篇文章，链向

自己网站。 

www.iVillage.com, PR 7 

注册，签名档里填入自己网站 

222.tmz.com，PR 8 

发表评论。 

www.adwords8.net, PR 6 

注册，发表评论。 

community.active.com，PR 6 

注册，个人信息里填入自己网站。 

www.Airamerica.com，  PR 7 

注册，发表评论。 

http://www.dooce.com/, PR 7 

注册，发表评论。 

www.time-blog.com, PR 7 

注册，发表评论。 

www.tvsquad.com, PR 7 

注册，发表评论 

www.thatsfit.com/, PR 7 

注册，发表评论。   
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28 个让关键词排名明显改观的SEO技巧 

URL 中出现关键词（英文） 

网页标题中出现关键词（1-3 个） 

关键词标签中出现关键词（1-3 个） 

描述标签中出现关键词（主关键词重复 2 次） 

内容中自然出现关键词 

内容第一段和最后一段出现关键词 

H1，H2 标签中出现关键词 

导出链接锚文本中包含关键词 

图片的文件名包含关键词 

ALT 属性中出现关键词 

关键词密度 6-8% 

对关键词加粗或斜体 

内容质量、更新频率、相关性 

原创的内容最佳，切忌被多次转载的内容 

内容独立性，与其他页面至少 30%互异 

1000-2000 字，合理分段 

有规律更新，最好是每天 

内容围绕页面关键词展开，与整站主题相关 

具有评论功能，评论中出现关键词 

导入链接和锚文本 

高 PR 值站点的导入链接 

内容相关页面的导入链接 

导入链接锚文本中包含页面关键词 

锚文本存在于网页内容中 

锚文本周围出现相关关键词 

导入链接存在 3 个月以上 

导入链接所在页面的导出链接少于 100 个 

导入链接来自不同 IP 地址 

导入链接自然增加 

锚文本多样化（如，SEO 和 SEO 赚钱） 
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48 个seo技巧 

      1.    如果你必须使用 Java script 的下拉菜单、图片地图、或者图片链接，那么

你一定要放置它们的文本链接在页面的某些地方，以便于搜索引擎的蜘蛛抓取； 

      2.  内容为王，因此务必将优秀的，更好的和独特的内容集中在你的一线关键

字或关键词上面； 

      3.  如果内容为王，那链接就是王后。使用你的关键字作为链接，建立一个高

质量反向链接的网络。记住，如果没有合乎逻辑的理由，有不好的网站链接了你，

这种链接也别要； 

      4.  确保你网站上每个页面的 title 标签，都有一个独特的关键字。还有，如果

你必须把公司名称放里面，那就放在标题最后。除非你是一个家喻户晓的知名品

牌，您的公司名称可能会获得一些搜索； 

      5.  新鲜内容能够帮助您改善排名。要定期添加新的，有用的内容到您的网页。

新鲜内容的增加会吸引搜索引擎的注意； 

      6.  请务必使用关键词链接到您的网站。换而言之，如果您的链接目标是“蓝

色小工具”  ，那么链接文字就写  “蓝色小工具”而不是“单击此处”； 

      7.  别不考虑 SEO 就设计你的网站。请确认网页设计师理解您对自然 SEO 的

期望。让它建立别削减后，在你闪闪发光基于 Flash 的网站上做一个更新。蜘蛛

可以抓取文本，而不是  Flash 或图像； 

      8.  适当的在文本链接、图片 alt 属性，甚至域名里布置关键词和关键字； 

      9.  检查 www 和非 www 域名的规范问题。决定您想使用哪种方式后，使用

301 重定向一个到另一个上面。URL 扩展名无关紧要。这对你关注的 SEO 而言，

使用.html,.htm,.asp,.php 等等，并没有什么区别； 

    10.  希望蜘蛛光顾你的新网站？如果通过 google 的规则提交表单，花费数周时

间可以做到。但最快捷的方式是让一个高质量的网站链接它； 

    11.  如果你的网站内容不常更新，那么您的网站需要一个 Blog，因为搜索蜘蛛

喜欢新鲜的文本。Blog  每周至少更新三次，用良好的，新鲜的内容，喂食那些

小小的爬行者； 

    12.  当建立链接时，考虑质量，而不是数量。一个单一的，良好的，权威的链

接，远远好于你做十多个质量低劣的实际上会害了你的链接； 

    13.  搜索引擎想要自然语言内容。不要尝试用关键字塞满文本。它不会起作用。

搜索引擎会查看关键字在内容里的出现频率，如果频率超高，搜索引擎的统计对

你来说会适得其反。) 

    14.  不仅链接要使用关键字锚文本，链接周围的文字也要与关键字相关。换而

言之，用描述性文本围绕这些链接。) 

    15.  如果你使用虚拟主机，做一个黑名单检查，确认你没有和被惩罚或垃圾邮

件代理网站在一起。他们负面的恶名可能会影响你自己的排名； 

    16.  当优化您的 blog 文章时，记得提取文章标题来优化 title 标签； 

    17. SEO 的根本问题就是文本、链接、流行度和声誉； 

    18.  让你的网站易于使用。这会影响你的链接建立和流行度，从而，影响到你

的排名； 

    19.  给出链接开心，得到链接也开心。别舍不得链出，这会鼓励别人也链接你； 
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    20.  搜索引擎喜欢独一无二的内容也喜欢有质量的内容。在二者之间又有所区

别。确认你的内容二者兼备； 

    21.  如果你一定要让主页醒目，整个使用 Flash 或一个大图片的话，请同时放

置文本、和导航链接； 

    22.  一些最有价值的链接不都会出现在网站，或许出现在诸如时事通信和 zines

这类 Email 通信的表单里； 

    23.  从付费链接中除了几个点击你什么也得不到，除非链接嵌到正文里，并去

除显而易见的赞助商链接； 

    24.  通常来自.edu 域名的链接，搜索引擎会给较高评价。搜索一下可能正在寻

找赞助商的非赢利.edu 网站； 

    25.  给他们一些值得讨论的东西。链接诱饵就是良好的内容而已； 

    26.  每个页面重点关注一个关键词组。最好不要尝试为页面优化多个关键词； 

    27.  如果您仅有一个不充分或根本不存在的行动呼吁，SEO 没有用。请确认您

的行动呼吁现在就很明确； 

    28. SEO  不是一次性工作。搜索引擎的景观每天都在变化，因此期望您的搜索

引擎优化工作每天都在坚持； 

    29.  迎合有影响力博客和权威网站的人可能会链接到你，以及你的图片，视频，

播客等，或要求转载您的内容； 

    30.  获取网站所有者或 CEO 的博客。它价值连城!CEO 在 blog 上的影响力难

以置信到相当于公司的官方声明。回应网站所有者的读者的评论会使你的信誉迅

速升空； 

    31.  就像你的文章或网页一样，优化你的 RSS 种子里的文本，使用描述、关键

字丰富你在 title 和 description 里的文本； 

    32.  在图片中使用标题说明。比如像一个新闻配图，为它加上带有关键字的标

题说明； 

    33.  要注意图片周围的文本内容。图片的排名基于同一页面在它周围的文本。

注意关键词文本，和标题； 

    34.  你最好打消让爬行者自动发现网站页面的念头，良好的全局导航和链接会

为你服务，远胜于仅仅依靠一个 XML 的网站地图； 

    35.  来自（特别是深层链接）高 PR 网站的链接价比黄金。高 PR 代表高度信

任，所以这种链接会提高网站质量； 

    36.  使用绝对链接。不仅将使你网站的链接导航少出问题[像来自 https 的页面

链入和链出]而且，如果有人引用了你的内容，你会获得来自外界的  backlinks 果

汁； 

    37.  当你转移到一个新的域名，看下主机提供商是否提供“粘性的”转发。这

可以使原有旧的 URL 临时转发到新域名下，保证新 URL 在地址栏中，从而用户

能够逐渐使用新  URL； 

    38.   了 解 社 会 化 营 销 。 它 是 SEO   的 一 部 分 。 当 你 了 解 更 多 类 似 

Digg,Yelp,Del.icio.us,Facebook 网站时，这有益于将来你在搜索中的竞争； 

    39.  想为你的视频得到被爬行者发现的最佳机会，在你 google  网站管理员控

制帐户下创建一个列表和一个视频地图 

    40.  在  google 的混合搜索结果中不仅只显示来自 Youbube 的视频，确认提交

你的视频到其它高质量的视频网站，像 Metacar,AOL,MSN 和  Yahhoot，这里仅
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举几例； 

    41.  在页面上使用包含关键字的文本围绕视频内容。搜索引擎为查询定义视频

的用途会分析周边的内容； 

    42.  使用关键字“图像”或“图片”在照片的 alt 描述和标题说明里。大量的

搜索使用关键字+图片或图像的组合； 

    43.  在你的 google 网站管理员控制帐户中打开“加强型图片搜索”。图片是新

混合型搜索结果的一大部分，因此允许 google 发现你的图片将有助于你的 SEO 

工作； 

    44.  增加病毒式小插件到你的网站或 blog-像评价、分享、评级、浏览者注释

等等； 

    45.  扩大您的服务范围，包括视频，播客，新闻，社会内容等等。现在 SEO

就不单是  10 多个蓝色链接了 

    46.  当考虑一个购买或交换的链接时，请检查链接页面在  google  里的缓存的

日期。搜索“cache：URL”  ，用实际网址替换 URL。较新的缓存日期比较好。

如果网页不存在或缓存日期距离现在有一个月多了，该网页没什么价值； 

    47.  如果你网站有些页面非常相似（也就是你关心的重复内容问题）  而你想

要确保正确的一个收录进了搜索引擎，那把您首选网页的URL 放进你的sitemaps

里。) 

    48.  检查您的服务器头信息。搜索“检查服务器头”就能找到专用的免费线上

工具。您应该确保您的 URL 报告”200 OK”状态或如果是转向的话应该是”301

永久移动”的重定向。如果显示任何其他状态，检查并确认您的 URLs 设置正确

并且整站使用一致。 

68 款SEO工具 

以下收集的搜索引擎优化工具可以为你有效对网站进行检查，而且他们都是免费

的,在大多数情况下你不需要创建一个帐户就可直接使用。（注：这是 Charles 所

见过分类最清晰质量最高的 SEO 工具列表，总共包括四个部分：关键词工具、

链接工具、可用行工具及其他工具，说明备注并非按原文直接翻译，很多工具也

只能用于英文站的搜索引擎优化工作中。） 

第一部分：关键词工具   

关键词研究工具：适当深入地进行关键字研究,为你的网站进行栏目划分及规范

关键词部署做准备。 

1. Keyword Research Tool - Webmaster toolkit   

2. Keyword External Tool - Google Adwords   

3. Keyword Selector Tool - Inventory Overture   

4. Keyword Suggestions Overture - SEO Chat   

5. Website Keyword Suggestions - Webconfs     
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6. Keyword Suggestion Tool - Self SEO   

关键词密度：一个关键字、词在页面出现的个数及所占文本的比率。 

7. Keyword Density - SEO Chat   

8. Keyword Density & Proeminence - Ranks     

9. Keyword Density Analyzer - Keyword density   

10. Analyze Keywords Density - Google rankings     

11. Keyword Density Checker - Webconfs   

12. Keyword Density Analyzer Tools - SEO Book   

竞争对手分析:可以分析目标关键词的竞争对手是谁，并分析竞争对手用过的关

键词。 

13. Competition Tool - SEO Digger   

14. Competition Analysis Tool - Seoscorecard   

15. Top Competitor Tool - Webuildpages   

搜索引擎关键字位置的工具:利用这些工具来检查你的关键词目前在主要搜索引

擎如 Google, Yahoo, MSN 所处的位置。 

16. Search Engine Keyword Position - SEO Chat   

17. Keyword Analysis Tool - Mcdar   

18. SERPS Position Checker - LinkVendor     

19. Website Position Tool - Rnk1   

第二部分：链接工具 

链接广度：跟踪反向链接的总数，并返回哪些网站链回了你及锚文本是哪些。 

20. Link Popularity - SEO Chat   

21. Link Popularity Checker - Webmaster Toolkit     

22. Link Popularity Check - Widexl Internet Solution   

23. Link Popularity Check - Market Leap     

24. Link Popularity - Backlinks Checker - Search Bliss     

25. Backlink Analyzer - Sitening     

26. Check Backlinks - Webuildpages   

C 级 IP 地址检查:：对链接伙伴进行 IP 地址分布检查，而不至于被同一类 IP 地

址的链接所惩罚。 

27. Class C Checker - Webrank Info     

28. Class C Checker - Webmaster Toolkit   

29. Class C Checker - SEO Chat   
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蜘蛛模拟器：可以获知网页外观与搜索引擎蜘蛛索引的区别。 

30. Spider Simulator - SEO Chat   

31. Spider View - Iwebtool   

32. Search Engine Spider Simulator - Anownsite     

33. SE Bot Simulator - XML Sitemaps   

34. SE Spider - LinkVendor   

第三部分：可用性工具 

浏览器分辨率测试：在不同屏幕分辨率、不同操作系统、不同浏览器下网页的显

示效果。 

35. Browser Screen Resolution Checker - Markhorrell   

36. Screen Size Tester - AnyBrowser     

37. Screen Resolution Checker - AndyLangTon   

HTML 及CSS 验证：毫无疑问,W3C 的验证会让你取得更好的搜索引擎排名加分，

赶快改正那些错误及不规范的代码吧。 

38. W3C Validator   

39. WDG HTML Validator - Web Design Group     

40. CSE HTML Validator Lite   

41. Validation Services for your HTML / XHTML / WML - Validome   

42. CSS Validator - Jigsaw     

FireFox 扩展：更多可参考我之前写过的火狐 SEO 扩展。 

43. W3C Validator   

44. WDG HTML Validator - Web Design Group     

45. CSE HTML Validator Lite   

页面速度测试：页面小、下载速度快的网页谁深受用户喜欢。 

46. Speed Tester - LinkVendor   

47. Website Speed Test - Web Hosting Top     

48. Website Speed Test - Iwebtool   

49. Speed test - WebSite Goodies     

50. Web Page Speed Report   

第四部分：其他 SEO 工具 

PageRank 预测：包括未来预测及当前 PR 值。 
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51. Future PageRank - SEO Chat   

52. Predict PageRank - Page Rank Prediction     

53. Future PageRank     

54. * Page Rank Prediction - DNLodge   

55. Visual PageRank - Iwebtool   

56. Search PageRank - SEO Chat   

57. Page Rank Tool   

流量排名：网站的流量走势及搜索引擎分析。 

58. Alexa Traffic   

59. Awstats   

60. ** Sitetracker     

61. ** Histats   

62. ** Google Analytics     

63. Compete   

搜索引擎饱和度：搜索引擎索引网站网页的数量。 

64. Search Engine Saturation - Market Leap   

65. Search Engine Saturation Tool - Build Reciprocal Links   

66. Search Engine Saturation - SearchBliss   

67. Search Engine Saturation Tool - To the Web     

68. Search Engine Saturation Tool - SEO Book 

Feedfetcher是什么？ 

那是 google 的 reader 和 google 个性主页订阅器的 robot（机器人），或者说 Crawler

（爬行器）。用户在谷歌阅读器或 google  主页订阅了你的博客时，google  的

Feedfetcher 就会定时地随着 rss 地址去找你的站点爬取 feed。 

Feedfetcher 爬取的数据对你站点的 google 索引更新意义很大。如果你的博客有

很多 google reader 读者，你的权威性会受重视。 

google是怎样计算PR值的 

我们假设把一个网站分为四个网页：A，B，  C  和  D。如果所有页面都链向 A，

那么 A 的 PR(PageRank)值将是 B，C  及  D 的和。   
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    PR(A) = PR(B) + PR(C) + PR(D) 

    继续假设 B 也有链接到 C，并且 D 也有链接到包括 A 的 3 个页面。一个页

面不能投票 2 次。所以 B 给每个页面半票。以同样的逻辑，D 投出的票只有三

分之一算到了 A 的  PageRank  上。 

    PR(A) =PR(B) /2+PR(C) /1+PR(D)/3 

    换句话说，根据链处总数平分一个页面的 PR 值。 

    PR(A) =PR(B) /L(B)+PR(C) /L(C)+PR(D)/L(D) 

    最后，所有这些被换算为一个百分比再乘上一个系数 q。由于下面的算法，

没有页面的 PageRank 会是 0。所以，Google 通过数学系统给了每个页面一个最

小值 1R 值如何计算     

PR(A) =(PR(B) /L(B)+PR(C) /L(C)+PR(D)/L(D)+...+PR(N)/L(N))q+1-q 

    所以一个页面的  PageRank  是由其他页面的 PageRank 计算得到。Google  不

断的重复计算每个页面的  PageRank。如果您给每个页面一个随机  PageRank  值

(非 0)，那么经过不断的重复计算，这些页面的  PR  值会趋向于正常和稳定。这

就是搜索引擎使用它的原因。 

    其中，PR(A)：指网页 A 的佩奇等级(PR 值) 

    PR(B)、PR(C)...PR(N)表示链接网页 A 的网页 N 的佩奇等级(PR)。N 是链接

的总数，这个链接可以使来自任何网站的导入链接(反向链接)。 

    L(N)：网页 N 往其他网站链接的数量(网页 N 的导出链接数量) 

    q：阻尼系数，介于 0-1 之间，google 设为 0.85. 

    从上面的公式我们可以看到网页 A 的 PR 是由链接它的其他网页 L(N)所决

定的。在网页 L(N)中如果有一个链接指向网页 A，那么 A 就得到了一个“投票

气而这个投票来自网上任何一张网页。每个“投票”都是表示一份“支持”。越

多的链接指向网页 A，网页 A 的 PR 值或者等级就越高。没有链接就是没有一个

网页支持 A。 

    但是不同网页的 PR 值不同，所以不同的网页给网页 A 的投票权重是不一样

的。 

    完整的 PR 值计算方法 

    这个方程式引入了随机浏览的概念，即有人上网无聊随机打开一些页面，点
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一些链接。一个页面的 PageRank 值也影响了它被随机浏览的概率。为了便于理

解，这里假设上网者不断点网页上的链接，最终到了一个没有任何链出页面的网

页，这时候上网者会随机到另外的网页开始浏览。 

    为了对那些有链出的页面公平，q = 0.15(q 的指阻尼系数)的算法被用到了所

有页面上，估算页面可能被上网者放入书签的概率。 

    这项技术的主要缺点是旧的页面等级会比新页面高。因为即使是非常好的新

页面也不会有很多上游链接，除非它是某个站点的子站点。 

    这就是 PageRank  需要多项算法结合的原因。Google  经常惩罚恶意提高

PageRank  的行为，至于其如何区分正常的链接交换和不正常的链接堆积仍然是

商业机密。 

    但是我们始终坚持一点是，大家不要刻意的去追求 PR 值，因为影响排名的

因素有上百种。建议网站设计人员可以充分认识佩奇等级在 google  优化排名中

的重要作用，从设计前的考虑到后期网站更新都要考虑一下佩奇等级。从而很好

的利用 google PageRank。 

link和domain的区别 

link： 

百度，link  并不代表一个指令，只是一个普通的关键字。link:www.seo.com.cn

搜索结果是包含这样一个关键字（link:www.seo.com.cn  ）词组的所有网页，与

其他普通关键词的搜索一样。并不是查找反向链接。   

Google，查找的是反向链接，但只包含网站所有反向链接的少部分。我们推荐使

用 Google 网站管理员工具查网站所有反向链接。   

Yahoo ， 查 找 的 是 反 向 链 接 ， 但 需 要 在 域 名 前 加    “ http:// ”， 如 ：

link:http://www.seo.net.cn    注意：域名加与不加”www”结果是不一样的。 

domain： 

百度，查网页内容中包含某关键词。如：domain:www.seo.net.cn  搜索结果是包

含关键字词组（www.seo.net.cn）的所有网页。同理，domain:seo  指的是包含 seo

的所有网页，与直接搜索  SEO  相似。如果要查找有多少个网页内容中包含你的

网址，domain 可以派上用场。   

Google，domain  并不代表一个指令。只是一个普通的关键字。   

Yahoo，与  site  一样。查找域名下的所有收录网页。   
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pr0 的新站"快速"、"大量"、"高质量"友情链接的获取方法 

高质量友情链接是每个站长做 seo 的一个瓶颈，尤其对于 pr0 的新站来说，更是

一件头疼的事情。 

我们介绍的方法，不需要你有其他的站点给自己的新站做友情链接，不需要你找

朋友给自己做友情链接，也不需要自己注册博客发友情链接。 

思路简单、目标明确，实现 pr0 的新站"快速"、"大量"、"高质量"友情链接的获

取。 

高质量： 

什么是高质量友情链接？pr5？pr7？是的。但是对于百度、GG 收录很少，pr0 的

新站来说，pr2-3 已经算是高质量友情链接了。 

那么怎么才能获得 pr2-3 的相关内容站点、高质量友情链接呢？ 

去阿里巴巴、中搜、或者类似 hao123 的链接工厂、友情链接交换的 qq 群等地方，

找到那些和你的站点类似的网站。（必需是同类型的相关站点）。 

这些站点很早开始建站，百度、GG 收录都不错，导致这些站点都是 pr2--3 的高

质量站点，而且大部分是不懂 seo 的。 

你和他们交换友情链接，他们是不会看重 seo 的因素的，所以很容易就换到了。 

笔者因为运气不错，用这个思路，找到一个 pr5 的站点给我的 pr0 新站做友情链

接。 

大量： 

为什么说是大量呢？还是上面那个思路，继续挨个看看，肯定可以找到几个，甚

至十几个 pr2--3 的网站。 

你只要找到哪怕 3 个 pr2--3 的友情链接，剩下来就可以不用再主动去 bbs 等地方

寻找友链了。 

你只需要查看这些网站和谁做得友情链接。因为物以类聚、人以群居的现象，不

懂 seo 的人更容易和不懂 seo 的人交换友情链接。 

这样通过第一次找到的 3 个站点，顺着他们的友情链接，轻松找到几十个 pr2--3

的友情链接。如此循环下去，pr0 的新站可以获得足够多的友情链接。 

快速： 
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快速体现在哪里呢？ 

按照上面 2 个思路，你只要守着最开始找到的 3 个站点。这 3 个站点的站长他们

是会不断的出去寻找新的友情链接的。 

所以你不用主动出击，只要每隔 1-2 天，去访问他们的站点，看看他们又和哪些

新站换到了友情链接，你直接去和那些新站换友情链接就行了。 

如此循环，你会发现可以交换的潜在友情链接的增长是如此的快速。 

还有一个快速的体现在于，这些站长不会像精于 seo 的站长那样，看看你的收录、

pr 值、友情链接数量…… 

往往是，你只要和他说“我有一个 xx 站点，想和你的 yy 站点交换友情链接，可

以吗？”然后他会说，“好的。”  就这么快速。 

SEO宝典之增加外链全攻略 

1.找您朋友的网站帮您加您网站的链接.如果您朋友愿意.在他网站加您的链接而

您不用在您网站加他的链接的话.对您网站效果最好.也就是单向链接.而不是同

等交换链接.     

2.在 Google 和 Baidu 查询您网站的主题.比如您是做 XXX 网站的.那就在 Google

和Baidu 查询XXX.看看排名第一页的网站的反向链接.查询一个网站的反向链接

查询方式：link:网站网址.  然后联系这些跟排名前面做的链接的网站跟您交换链

接.或出钱跟他们做单向链接.做单向链接效果最好.     

3.查询已经被搜索收录的 blog 大站,查询方式为 site:blog 地址.每星期去开个 blog

并把您网站的的内容复制一条到 blog 里.记住.每星期开一个.而不是每天.不然搜

索引擎会 K 了您站哦.复制内容到网站时一定要复制内容里有您网站主题关键字

的内容.比如您网站是做 XXX.那一定要复制一篇内容里有 XXX  关键字的内容.

且要在内容里的 XXX 关键字加上链向您网站的链接.这个非常有用.一定要加上.     

4.如果您很能写.专门为一些大型网站供稿.专门写些原创的相关您网站主题的报

导.发布到各大网站.让他们加上您网站的链接.一天两天.您在 Google 和 Baidu 搜

索框输入您发表的标题.就可看到有N 多网站转载您网站的内容.也就是所谓的写

软文,这招最猛了.但很累.     

5.去一些大型 blog 已经被搜索引擎收录的个人 blog 内容下面给他们评论.加上您

网站链接.同时也注意.查找相关您网站主题内容 blog  评论.不相关的外链只会变

成劣质外链.     
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6.如果您有不错的技术,且您网站全部是原创的话.把您的网站内容输出成 RSS.提

交他Google 和Baidu 新闻中心.呵呵,会有上W IP 引来您网站.也会被N 多网站引

用.因为好多网站都是引用 Google 和 Baidu 的 RSS 源.包括 IGoogle(Google 个性

化主页).想想 IGoogle  一天的使用量.可想而知给您带来的流量.当然.要保证您网

站输出的 RSS 是原创内容.不然 Google 和 Baidu 不一定会采纳.   

7.如果您也能写.另一个站长也能写.那您俩可以合作.他写的软文发表加您的链接.

您写的软文也加他的链接.然后同时发表.不同内容都有你俩的链接.这可是一个

双赢的好办法.   

8.现在好多大型站点都有网上收藏夹.比如 Yahoo 收藏夹.在 Google 和 Baidu 搜索

网上收藏夹有 N 多.     

9.ask 爱问.Baidu 知道等问答系统.在这些站点搜索您网站的关键字.回答相关的问

题关留下您网站网址.     

10.如果您经常泡论坛.把论坛的个性签名改成您网站的关键字链接.  添加外链需

注意事项:     

11.添加外链在短时间不是越多越好.保持一天几条就行.过多只会让搜索引擎注

意到您.最后会 K 了您站.做外链坚持,平均和有质量才是最重要的.     

12.跟别人交换友情链接时一定要用site:对方网站网址,检查对方网站在Google 和

Baidu  是否收录.如果未收录.请千万别加他的友情链接.可能这个站是被搜索引擎

K 过的.您加上他的链接的话必 K.那就全完蛋了.   

13.交换友情链接时链接描文字一定要用您的网站的关键字.这样作用才大.您在

帮对方加友情链接时.一定要用对方相关的链接描文字.比如对方做 XXX 的.他让

您链接描文字用化妆品啊什么的和你不相关的.这就问题大了.您绝对不能给他做.

不然搜索引擎认为您作毙.同样完蛋.     

14.一个页面上最多放 20 个友情链接.如果有更多的.做个更多友情链接页面做链

接.包括对方给您做友情链接时.请不要做在链接超过 100  个的页面上.这样对您

PR 值的提升没有作用.   

15.如果对方给您的友情链接页面放在 IFRAME  框架里.不要跟他交换友情链接.

因为搜索根本抓不到 IFRAME 里的内容.     

16.如果对方网站给您做的友情链接目录下有 robots.txt.且有 Disallow:  /有友情链

接的目录名/.说明对方告诉蜘蛛不要去索引放在有友情链接的目录下的任何文件.

不要跟双方交换友情链接.检查有没有 robots.txt.对方网址后加/robots.txt  就可看

到.如果没有.就说明他没定义 robots.txt.那就没关系了.   
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17.有很多站点都在做"链接页"像  links.htm, links.asp, links.cgo,  等等.如果搜索引

擎看到这个,不仅可能把它记做一个内页链接,更有可能忽略不记.所以不要在这

种页上交换友情链接.     

18.一个高PR 的站给了您一个首页链接.看上去好像很不错,但是一个月后它的PR

狂降,而您还在链接着它.所以您要经常检查您的友情链接.     

19.链接工厂:如果加入了链接工厂,是要受到搜索引擎惩罚的.不要为了一时的排

名而去牺牲将来.不值得.比如像 Hao123 等这种链接工厂不要去加链接.     

20.有很多站点声称愿意和您交换链接,但您要看看它是否有 seo 作弊.如果和他做

了链接,那么百害而无一利.例如有使用 CSS  把您的链接做成和背景一样的颜色,

以至于访问者看不多这个链接.其实这是 SEO 作弊手法.不要上当.   

21.外链的位置也是一个很重要的因素.你的链接最好放在对方网站的头区(主导

航区),主区(内容正文内容里),尾区(友情链接、次导航  版权及备案声明).其中主区

正文内效果最佳.其次主区.最后到尾区.交换链接时您的链接最有可能出现在尾

区友情链接中，大部分搜索引擎已经降低了友情链接对排名的影响，这里的反向

链接也只能算是劣质链接。一个主区正文链接可以低上百个尾区劣质链接.所以

我前面讲到要在内容关键字上要加链接就是这个原因了.   

22.做友情接时一定要用文字链.不要用图片链接.因为图片链接搜索引擎抓对方

网站时根本抓不到图片链接.对你一点用处都没有 

SEO策略的核心领域 

一个 SEO 策略应该主要包括三个部分： 

            内容研究与创新 

            网站内部的内容架构 

              建立导入链接 

这几个部分不强调要有一个正确执行顺序，有的人直到网站被关闭了也没有建立

导入链接，相反的，有的人从建立链接开始着手，并且取得了很好的效果。 

我可能比较偏向于创建内容和建立链接同时进行，因为网站的架构需要大量的内

容去不断的充实，对于一个成功的网站而言，终其一生，内容的更新和链接的建

立都是不断进行的过程。 
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内容的研究与更新 

首要的工作是确认关键词，通过这些关键词，客户才能使用搜索引擎找到你的产

品和服务，以下是确认关键词的工具的链接： 

http://www.keyworddiscovery.com 

http://www.wordtracker.com 

还有其他的一些工具，你可以自己寻找，然后使用其中一个或几个为你服务。   

一般而言，不可能只搜索到几个有限的词语，而是你搜索的越多，你能够找的资

源也就越多，如果时间允许的话，可能还需要进一步的发掘。 

需要牢记的一件非常重要的事情是：GOOGLE  上超过一半的搜索都是独一无二

的。 

你需要为每一个关键词创建一个网页，这可能意味着要创建很多页面。当根据你

的关键词创立了含有内容的网页之后，就有很多事情需要做了，这些事情是搜索

引擎将要浏览并借以决定你的网页是关于什么内容的依据，它们包括： 

l                  导入链接文本 

l                  标题标签 

l                  主题标签 

l                  META 标签 

l                  网站剩余的内容 

l                  URL 

…… 

上面的每一项内容都是一个机会去告诉搜索引擎你的网页是关于什么方面的—

—但是你要是做得太过了，你就惨了，会遭到惩罚。简单的规则是，如果它看上

去和读起来对一般人都 OK  的话，那就没问题了。 

网站内部的内容架构 

这一部分的目的就是分配你站点的 PR，使你的主页尽可能高效的运转。 

PR（页面分级）与你的导入链接的数目和质量有关，一个好的 PR 可以提升你的

页面在搜索结果中的位置。 

如果想看一下你的和其他网站的 PR，可以下载 Google Toolbar. 

在理想的世界里，每一个页面都有他自己的导入链接和 PR，但事实上这是不可

能也不必要的。 

Google 建议在每一个页面里有不超过 50 到 100 的链接。简单说，每个页面的 PR
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将随着来自于首页的点击而减少，所以你要寻求一种架构，这种架构能给你的每

一个网页最少的点击。 

竞争性条款可能要更多的 PR 才能攀升到顶部，因此，你可能想要将一些非常规

的等级分类引进你的构架之中，从而使你的特殊网页比其他普通网页得到更多的

PR 值。 

最简单的分配 PR 又不扰乱你的网站的方法是，使用与你主页相断开的站点地图

（Sitemap）。很明显的，这将在连接到你每一个网页的过程中增加一个点击，同

时与你的架构相对应的，又与你的主页相结合了。 

建立导入链接 

这是一个最有挑战性的策略，这个部分需要你做大量的工作，同时进行创造性的

思考。 

这里有几个方法得到导入链接： 

l                  和其他的网站交换互惠性的链接 

l                  购买单向链接 

l                  建立一些关于你的网站的新奇的东西，这样网民可以在任何地方连接

到它 

我觉得来自于权威性的网站的导入链接对于竞争性条款是很重要的，甚至对于那

些非竞争性的条款，你可能也需要一些好的链接以使你的网站得到进一步的发

展。 

从 GOOGLE 的角度看，他们正在寻找那些值得他们公布或者展示的网站去链接，

比如：不是为了金钱的目的，或者只是链接交换的结果。 

对于你的网站，可能有很多其他的方法从高质量的相关的网站得到导入链接，有

什么更好的建议和方法，欢迎一起探讨和分享！ 

SEO常用的两类在线工具 

seo 常用的在线整理工具分为两类，一类为基本类，一类为拓展类。以下为参照

表： 

1、基本类 
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http://top.baidu.com  百度搜索排行 

http://index.baidu.com  百度指数   

https://adwords.google.cn/select/KeywordToolExternal    谷歌关键词工具 

http://www.google.cn/trends  谷歌搜索引擎趋势 

http://sitemap.cn.yahoo.com    Yahoo 外部链接工具 

http://siteexplorer.search.yahoo.com  网站分析(英文) 

http://www.zhuici.com/    关键词分析 

http://www.pipiki.com/    网站价值评估 

http://www.linkhelper.cn/  友情链接查询 

2、拓展类 

http://tool.chinaz.com/Tools/Robot.aspx    搜索蜘蛛模拟抓取 

http://www2.baidu.com/inquire/price.php  百度关键词竞价查询 

http://www.xml-sitemaps.com/  网站地图在线制作 

http://www.webconfs.com/similar-page-checker.php  网站相似度查询 

http://tool.motoricerca.info/robots-checker.phtml robots 文件在线检查工具 

http://www.seo-sh.cn/keywords/  关键词密度查询 

http://www.seo-sh.cn/seo-cidian.html SEO 专业术语词典-中英文对照 

SEO的外链建设相关性详细分析 

做搜索引擎优化（SEO），外部链接建设当中提到比较多的就是链接的相关性的

说法，毕竟呢，你的这些外部链接大部分是做给搜索引擎看的，而搜索引擎是靠

蜘蛛程序来抓取得。 

    记住，“蜘蛛”是个抓取“程序”，不是“人工智能”。他是模拟人类的判断

逻辑来判断相关性，用一些“逻辑程序”，毕竟蜘蛛程序并不复杂（对比来说）。 

    明白了上述情况，我来说说我自己对“相关性”的看法和建设心得。 

——你的网页和你网页中的内容相关性，在蜘蛛程序中的判断：—— 

          假设你的网页是新的网页，刚做了不到 2 天，刚提交，蜘蛛根据"抓取索

引"，过来抓取（或通过其他形式的链接）。 

    首先，蜘蛛通过各种连接来到了你的网页，对于他来说，新的网页特征就是

从网页代码中的<head>部分中的<title>标签里的元素来判断的。 

          假设蜘蛛来到的你这个网页，抓取了网页中的<title>文字：我的宠物论坛 
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-新宠物  -  宠物新主张！ 

          蜘蛛首先会以抓取<title>中的文字做为“关键词”为参考，然后去从网页

代码中去寻找相关的“关键词”。 

          你可以放心，蜘蛛可以判断一些 JS 代码和页面中的标签，他会比较重视

正文和 div 块中的标题部分的“关键词”，也就是<h1>-<h4>一系列的。这也可以

验证大家说的，为什么<h1>-<h4>中的内容，会比其他<body>中的文本内容权重

高的原因。然后蜘蛛会把<tilte>中在正文<body>部分重复次数最多的词，定为“参

考关键词”（当然了，有个重复限度，搜索引擎会设定并嵌入蜘蛛程序里）。 

          然后蜘蛛自己也会根据“参考关键词”判断“关键词扩展”（根据搜索引

擎的相关类的常用数据关键词和 title 中关键词分析对比），综合以上，确定大体

的  “关键词”，做为下一步页面抓取的参考。 

    下一步，蜘蛛会计算（这个简单的数据计算功能还是有的）所有关键词在网

页代码中出现的数量，作为基数。然后计算<body>标签中“关键词”的数量，

作为分子（汗，想不出什么词了，通俗第一）。然后一除，就得出了你这个页面

的关键词密度。 

    密度出来了以后，搜索引擎自己会有个标准判断（人为设计的参数），有个

等级，？-？是最合理的，？—？是一般的，？—？是最差的，这个标准时刻在

变，总之是根据一段时期的数据进行调整的（就是让你隔段时间闹一回心）。 

          好了，密度的判断出来后，进行本页的关键词差别对比。 

                以<tilte>中的关键词为基础，综合了“扩展关键词”的参考，对比在

<body>部分中抓取的“关键词”，对比他们每个文字上的差别。（比如搜索引擎

定下的关键词为“动漫”，而<body>文本中有：宠物论坛，新宠物-等等），差别

也分个等级，差别不大的，成为了长尾关键词，差别大的，就被舍弃做为这个页

面的搜索关键词，这个和“关键词密度”判断方法相同。  这样，页面长尾词和

搜索关键词就确定了下来~ 

    当密度和页面关键词差别这 2 项得到了 2 个结果后，会有个权数加的计算公

式（引擎自己定的，也定期根据数据调整），得出一个对“相关性”的得分（类

似  baidu 指数的算法），从而判断页面的关键词，确定页面内容和关键词的相关

性联系程度。 

    页面的关键词和页面内容的相关性就这么得出来的。 

    那么，外部链接的相关性怎么判断？好，下面谈谈，进入第 2 部分 

－－外部连接和网页相关性的判断：－－ 
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单向链接： 

    他网页链接到你的网页的链接。 

    在他的网页上，你网站的链接锚文字描述必须是和他链接到你的这个页面的

关键词相关，或相近，蜘蛛的判断方法和第一部分一样，只不过起始的“关键词”

参考，变成了在他网页上，你的网页的链接錨文字。 

    话说回来，这个网页的相关性和你的网站有多高，这个蜘蛛怎么判断？ 

    这个链接锚文字就成了桥梁和参考。 

      关系可以理解为这样： 

------------------------ 

    你的网页的关键词 VS（相关度判断，设为 A）→  锚文字（为链向你的网页

上的锚文字）←（相关度判断，设为 B）他的网页的关键词 

              PS：判断 A 和 B 的方法，参考第一部分：你的网页和你网页中的内容相

关性，在蜘蛛程序中的判断。 

------------------------ 

    A 和 B 得出之后，进行对比，差值在一定范围内，蜘蛛会有个等级标准（人

为设定）。比如 A 和 B 差 10%以内，为相关度最高，2 个网页权重增加，增加为

一个权数的算式结果（可能只是对网页的质量有影响，排名的影响不太清楚，待

观察）；10%-15%........等等，我就不写了。 

友情链接： 

          涉及到 2 个页面上的锚文字，方法大同小异。 

------------------------ 

  你的网页的关键词 VS（相关度判断，设为 A）→  锚文字（其中一个网页上的

锚文字）←（相关度判断，设为 B）他的网页的关键词 

  你的网页的关键词 VS（相关度判断，设为 C）→  锚文字（另一个网页上的锚

文字）←（相关度判断，设为 D）他的网页的关键词 

------------------------ 
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    A 和 B  对比得出一个权数算式结果：E  ； 

          C 和 D  对比得出一个权数算式结果：F 

    E 和 F  最后进行对比，得出最后的权数算式结果。 

    从而判断 2 个网页在交换链接中，2 个网页的相关性判断。 

        以上情况适合于单向的链接相关性判断，和友情链接相关性判断。   

附言：不要把自己当成SEO 或者是网站建设者的角度去考虑，把自己当成是baidu

的搜索算法的工程师角度去思考。在一切未知的情况下，如果我是 baidu 的算法

工程师，我会怎么去开发这个算法。 

比如： 

众多的网页中，怎么让蜘蛛去判断网站的关键词？ 

怎么判断你的网页中关键词密度？ 

怎么判断链接的相关性？ 

怎样判断权重？ 

然后根据自己的想法去实践，慢慢的就会验证你的想法和改进你的想法，总有一

天会接近搜索引擎的算法的，那个时候就不用很累了~~ 

搜索本身就是模糊算法和权数法则的运用，我们不需要知道具体运行计算的数

据，只要知道他的流程就好了~~ 

思路永远比方法重要，SEO  更是如此，如果一味的追求具体的算法，我想应该

是开发者的事情，而不是我们这些 SEO 该研究的东西。 

seo工具：网站优化工具大全 

内容与结构工具 

搜索引擎抓取内容模拟器 

可以模拟蜘蛛抓取指定网页，包括 Text、Link、Keywords 及 Deion 信息等。 

http://www.webconfs.com/search-engine-spider-simulator.php 

页面相似度检测工具 

检验两个页面的相似度（如果相似度达 80%以上，将可能受到惩罚） 

http://www.webconfs.com/similar-page-checker.php 
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Sitemap  制作工具 

在线创建  Sitemap  网站地图文件 

中文:http://www.xinqj.com/sitemap/sitemap.asp 

英文:http://www.xml-sitemaps.com/ 

在线创建 Sitemap 可能会有一些限制，推荐使用下面的离线工具： 

Google SiteMapBuilder .Net 

Sitemap  网站地图文件创建软件，可以很方便 XML 格式、txt 格式的 Sitemap 

http://www.seobbs.net/read.php?tid=10620 

注意：此软件工作于.Net 1.1  环境，2.0 下无法运行。 

综合查询工具 

网站收录查询 

同时查询网站在 Google、百度、Yahoo 等 8 个搜索引擎中的收录情况 

http://tool.cndw.com/Shoulu/Index.asp 

关键词排名查询 

在 Google、百度、Yahoo 等多个搜索引擎中查询指定网页、指定关键词的排名情

况 

http://www.seores.com/search/keywordrank.asp 

搜索引擎优化监视器(SEO Monitor) 

一个仅 300 多 KB 的小软件，可以在多个搜索引擎中，查询多个关键词的排名情

况，并记录历史排名情况供参考 

http://www.seobbs.net/read.php?tid=2490 

域名 Whois/IP 工具 

最详细的 Whois/IP 工具，包括很多实用数据。 

http://whois.domaintools.com 

关键词工具 
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Google Adwords 关键词工具 

查询指定关键词的扩展匹配，并可以根据词义进行扩展，显示出搜索量、竞争度

和受欢迎度 

https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal 

百度相关搜索 

按热门程度排序，列出指定关键词相关的扩展匹配及热门程度 

http://d.baidu.com/rs.php 

百度指数 

以图表的形式显示指定关键词在百度中的关注度、媒体关注度，登录后可以定义

列表。 

http://index.baidu.com/ 

关键词密度分析工具 

分析指定关键词在指定页面中出现的次数,及相应的百分比密度 

中文：http://tool.cndw.com/Seo/Key_Density.asp 

英文：http://www.keyworddensity.com/ 

关键词热门排行及指数 

谷歌热榜：http://www.google.cn/rebang 

百度排行榜：http://top.baidu.com 

Overture 关键词工具：http://inventory.overture.com/d/searchinventory/suggestion/ 

Yahoo 排行榜:http://misc.yahoo.com.cn/top_index.html 

搜狗指数：http://www.sogou.com/top/ 

搜搜龙虎榜：http://www.soso.com/lhb/s_i_sosolhb.shtml 

Google 相关工具 

Google 网站管理员工具 
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Google 为站长提供的一个很有价值的平台，是站长了解 Google、与 Google 对话

的窗口。 

https://www.google.com/webmasters/tools/ 

Google Analytics 

Google 推出的免费分析服务，对市场营销和内容优化上提供很多专业报表 

http://www.google.com/analytics/zh-CN/ 

Google Dance  查询工具 

不仅可以查询 Dance 情况，还可以通过 E-mail 及时获得每月 google dance 通知 

http://www.seochat.com/googledance/ 

GOOGLE PageRank 工具 

SEOChat.com 提供的免费工具，可以查询在 Google 多个服务器上的 PR 值 

http://www.seochat.com/seo-tools/future-pagerank 

SEOChat.com 提供的免费工具，可以同时查询多个域名的 PR 值 

http://www.seochat.com/seo-tools/pagerank-lookup/ 

SEOChat.com 提供的免费工具，可以查询网站中各页面的 PR 情况 

http://www.seochat.com/seo-tools/pagerank-search/ 

Google PR 历史更新时间表 

查看 Google 从 2000 年至今，更新 PR 的具体时间和周期时长 

http://www.seocompany.ca/pagerank/page-rank-update-list.html 

链接工具 

链接广泛度检测工具 

反向链接查询工具，同时支持 Google、百度、Yahoo 等多个搜索引擎 

http://tool.cndw.com/LinkIn/Index.asp 

查询 Google 中反链的工具，可以抓取文本标题和链接（中文标题显示的是乱码） 

http://www.webconfs.com/google-backlink-checker.php 

Yahoo  新推出的链接检查工具,可以查询网站中所有被检索的页面以及反向链接

情况 

http://siteexplorer.search.yahoo.com/ 

  - 31 -

无效链接检查工具 

Xenu Link Sleuth 

http://www.seobbs.net/read.php?tid=2307 

W3C GLink Checker 

http://validator.w3.org/checklink 

其他工具 

国外主要搜索引擎和人工目录的关系表 

2 个 Flash，解析国外主流搜索引擎与人工目录的关系，对海外推广很有帮助 

http://www.seobbs.net/read.php?tid=911 

网站历史查询工具 

美国互联网档案馆(The Internet Archive)保存了自 1996 年开始,借助 Alexa 搜索引

擎获取的网站资料 

http://web.archive.org/collections/web/advanced.html 

SEO相关专业术语 

SEO（Search Engine Optimization），汉译为搜索引擎优化，为近年来较为流行的

网络营销方式，主要目的是增加特定关键字的曝光率以增加网站的能见度，进而

增加销售的机会。分为站外 SEO 和站内 SEO 两种.SEO 的主要工作是通过了解

各类搜索引擎如何抓取互联网页面、如何进行索引以及如何确定其对某一特定关

键词的搜索结果排名等技术，来对网页进行相关的优化，使其提高搜索引擎排名，

从而提高网站访问量，最终提升网站的销售能力或宣传能力的技术。   

相关术语 

        Link Popularity  网站的链接广泛度。 

    在搜索引擎排名中的作用已得到广泛的认同和重视。实际上，即使你没有在

GOOGLE 上提交你的站点，但与其它网站作了链接，GOOGLE 也可能收录你的

网站。搜索引擎还可能完全依据你的链接广泛度决定你的网站排名。 

    Internal Links  内部链接 

    本网站内部网页之间的链接。 

    External Links 外部链接： 

    本网站外部的链接，一般是指其他网站连到本网站的链接。 
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    Backward Links 或 Incoming/Inbound Links 反向/导入链接： 

    意义与“外部链接”接近，指其他网站连到本网站的链接。 

    Outgoing/Outbound Links 导出链接： 

    指从本网站连到其他网站的链接。 

    PageRank (简称 PR) 

    PageRank 是 Google 衡量网页重要性的工具，测量值范围为从 1 至 10 分别

表示某网页的重要性。在 Google 工具栏可以随时获得某网页的 PageRank 值。 

    Search Engine Optimization (简称 SEO)  搜索引擎优化： 

    Search Engine Positioning  搜索引擎定位： 

    Search Engine Ranking  搜索引擎排名： 

    External files 外部文件存储： 

    把 javascript 文件和 css 文件分别放在 js 和 css 外部文件中。这样做的好处是

把重要的页面内容放到页面顶部，同时能缩小文件大小。有利于搜索引擎快速准

确地抓取页面重要内容。 

    Keyword Density  关键词密度： 

    ROBOTS  搜索机器人： 

    Affiliate Marketing  联属网络营销（有的称会员制营销、网站联盟等）： 

    联属网络营销  指的是一种网站 A 为网站 B 放置广告按钮，然后从为网站 B

带来的销售额中获得回佣的一种广告系统。某些广告主通过这种方式获得市场信

息而不是现金销售。这种方式被营销费用比较紧张的新网站采用得比较普遍。   

    Cost-Per-Click  （简称 CPC）按点击数付费： 

    联属网络营销管理系统记录每个客人在联属会员网站上点击到商家网站的

文字的或者图片的链接（或者 Email 链接）次数，商家（Merchant）按每个点击

多少钱的方式支付广告费。 

    Cost-Per-Lead  （简称 CPL）或 Cost-Per-Acquisition  （简称 CPA）按引导数

付费或： 

    访问者通过联属会员的链接进入商家网站后，如果填写并提交了某个表单，

管理系统就会产生一个对应给这个联属会员的引导（Lead）记录，商家按引导记

录数给会员付费。 

    Cost-Per-Sale (简称 CPS)  按销售额付费： 

    商家只在联属会员的链接介绍的客人在商家网站上产生了实际的购买行为

后（大多数是在线支付）才给联属会员付费，一般是设定一个佣金比例（销售额

的 10%到 50%不等）。 

    Pay For Performance  （按效果付费）： 

    联属营销按效果付费的营销方式无论对于商家还是联属会员都是比较容易

接受的。由于网站的自动化流程越来越完善，在线支付系统也越来越成熟，越来

越多的联属网络营销系统采用按销售额付费的方法。由于这种方法对商家来说是

一种零风险的广告分销方式，商家也愿意设定比较高的佣金比例，这样就使得这

种方式的营销系统被越来越多地采用。 

    Open Directory Project (简称 ODP)  目录索引： 

    Full Text Search Engine  全文搜索引擎： 

    Search Index/Directory  目录索引类搜索引擎： 

    META Search Engine  元搜索引擎： 

  - 33 -

    Spider  俗称“蜘蛛”： 

    Indexer  检索程序： 

    Free For All Links  （简称 FFA）免费链接列表： 

    Stop Words/Filter Words  停用词/过滤词： 

    这两者意义一样，都是指一些太常用以至没有任何检索价值的单词，搜索引

擎碰到这些词时一般都会过滤掉。因此为节省空间，应尽量避免使用这一类的词，

尤其是在对文字数量有严格限制的地方。 

    Spam： 

    Frame Sets  框架结构： 

    有些搜索引擎（如 FAST）是不支持框架结构的，他们的“蜘蛛”程序无法

阅读这样的网页。 

    Image Maps  图象区块： 

    当“蜘蛛”程序遇到这种结构时，往往会感到茫然不知所措。因此尽量不要

设置 Image Map 链接。 

    Dynamic Pages  动态网页： 

    通过程序和数据库连接制作的网页，任何地址中带“？”号、“&”号（及

其他类似符号）的网页都会把“蜘蛛”程序挡在门外。 

    Invisable/hidden text  隐藏文本内容： 

    意欲在不影响网站美观的前提下通过包含大量关键词的网页提高关键词相

关性得分，从而达到改善搜索引擎排名的目的。 

    Invisable/hidden links  隐藏链接： 

    意欲在不影响网站美观的前提下通过在其它页面添加指向目标优化页的隐

形链接，通过提升链接得分而改善搜索引擎排名。 

    Misleading Words  误导性关键词： 

    在页面中使用与该网页毫不相干的误导性关键词来吸引查询该主题的访问者

访问网站。这种做法严重影响了搜索引擎所提供结果的相关性和客观性，为搜索

引擎所深恶痛绝。 

    Repeated Words  重复性关键词： 

    这种作弊技术也被称为“关键词堆砌欺骗(Keyword  Stuffing)”，它利用搜索

引擎对网页正文和标题中出现的关键词的高度关注来对关键词进行不合理的(过

度)重复。类似的其它做法还包括在 HTML 元标识中大量堆砌关键字或使用多个

关键字元标识来提高关键词的相关性。这种技术很容易被搜索引擎察觉并受到相

应惩罚。 

    Keyword Stuffing  关键词堆砌： 

    Cloaked Page  隐形页面： 

    对实际访问者或搜索引擎任一方隐藏真实网站内容，以向搜索引擎提供非真

实的搜索引擎友好的内容提升排名。 

    Deceptive redirects  欺骗性重定向： 

  指把用户访问的第一个页面(着陆页)迅速重定向至一个内容完全不同的页面。 

    Shadow Domain  鬼域： 

    这是最常见的欺骗性重定向技术，通过欺骗性重定向使用户访问另外一个网

站或页面。 

    Meta Refresh 刷新标识： 
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    Doorway Page  门页： 

    也叫“Bridge/Portal/Jump/Entry Page”。是为某些关键字特别制作的页面，专

为搜索引擎设计，目的是提高特定关键词在搜索引擎中的排名所设计的富含目标

关键词的域名，且重定向至另一域名的真实网站。搜索引擎的 Spiders 往往忽略

对那些自动重定向到其它页的页面的检索。 

Mirror Sites  镜象站点： 

    通过复制网站或昂页的内容并分配以不同域名和服务器，以此欺骗搜索引擎

对同一站点或同一页面进行多次索引。现在大多数搜索引擎都提供有能够检测镜

象站点的适当的过滤系统，一旦发觉镜象站点，则源站点和镜象站点都会被从索

引数据库中删除。 

    Link Spamming  作弊链接/恶意链接： 

    link farms  链接工厂： 

    Bulk Link Exchange Programs 大宗链接交换程序： 

    Cross Link  交叉链接： 

    Doorway Domain  门域： 

专为提高特定关键词在搜索引擎中的排名所设计的富含目标关键词的域名，

然后重定向至其它域名的主页。由于搜索引擎一般忽略自动重定向至其它页的页

面的检索，所以不提倡使用这种技术。 

SEO优化之关键词的布局技巧 

在 SEO 优化中我们通常会在正文标题和在整个网站的内页标题里使用关键

词，正文标题是吸引用户的眼球并能让他们觉得你就是他们的目标网站的关键因

素  。 

    在正文标题和在整个网站的内页标题里使用关键词时，正文标题首先应该

吸引用户的眼球。在标题的优化中  </H1>是最直接 SEO  优化方法。最开始

SEO168 就建议使用这种直接的方法，直到你开始得到稳定的排名。标题标签从

最大到最小的分别是 HI 到 H6。你也能在正文使用 CSS，这些标题就像一份杂志

中的一个大标题。我常是用相近的关键词或是短语做成正文的副标题。正文的其

它部分通常以销售转换的思维写而且对于搜索引擎优化不予以太多的提醒。自然

的写入将会使您在文本各处自然的使用您的关键词。所以 seo168 建议在每页上

使用一个的 H1 标签。我们也可以试着使用许多 H2  或 H3 的标签在页面内辅助

构成正文内容。 

把页分成小组 

H1(由主要关键词组成)  在每页唯一使用的一个 H1 标签。 

H2(相似的分题重复主要关键词短语)段落 
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H2(另外的一个次要主题用一些相似或重叠的变种关键词))段落 

H2(有时一些分表题没有关键词，但是大多数也做成 H2 的标题)段落 

通常副标题将会把重心集中在一个些较长的关键词短语，特别要超过主标题,

但是也将会包含一些与主标题相同的字组。另外描写的副标题也要改进你的网站

的浏览效率和可用性。 

所以我建议每页使用一个 H1 标签，用其他的字组文本辅助关键词构成那标

题标签中的信息。 

这样才可以个便于别人最先搜索到你。 

关键词的提取 

大部分的网站以 html 格式存在，对于索引来说的吗，只须要处理文本信息。

因此需要把网页中内容提取出来，再过滤一些脚本如 JS 等以广告形式存在的内

容，同时记录文本的版面格式信息，网页处理主要包括 4 个方面：关键词的提取，

重复，转载的消除，链接分析，和网页重要度计算，关键词是怎么提取的，由于

HTML 网页来源多样性，内容比较随意，新人 SEO 且不讲究规范，工整，包含

了许多无关的信息，如广告，导航，版权说明，为了能查询到有用的内容，得从

网页源文件中提取出有代表性的内部部分所包含的关键词，中文网页用到了词典

和切词软件，不应该在文本中出现在等词，称为停用词，有效词语要保证在 200

左右。 

到这里 SEO 关键次的布局技巧就基本上讲完了，掌握了这些知识你就可以

在 SEO 的道路上顺利前行了。 

seo 优化中我们每天必须要做的 6 件事 

第一，每天必须坚持更新自己的站  上海网站制作  更新文章最好原创，因为搜索

引擎比较青睐于原创的东西，这样的站对他更有吸引力。每天更新力度在 2 篇-5

篇左右即可。 

    第二，检查自己站的每个友情连接，为什么这样说捏?因为搜索引擎还

是比较重视一个站的友情连接的如果 A 站和你做了友情连接，相当于 A 站给你

站投了一票，当然和权重越高的站做连接，越有利于你站的排名，一般来说交换

连接的原则是  上海网站设计先和自己站相关性比较高且 PR  值较高的网站做连

接，然后再和有相关性 PR 值较底的站做连接，然后再和相关性不强 PR 值较高
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的做连接，为什么要检查友情连接，因为不管是 baidu 还是 GG 对一个站会进行

连带的处罚，假如你的友情连接站出了问题被百度给 K  了，然你和他做了友情

连接，当然你会被连带处罚。其实有了每天检查友情连接还能防止 nofollow  这

样的无效连接。 

    第三，当然有句话说得好，内容为王，连接为皇，就能看出连接对网站

的重要性，每天增加高质量的外连也是必不可少的，到 PR 值较高且蜘蛛常去的

地方发表文章，一旦被转载或者什么对你的外连非常有帮助的，这也是搜索引擎

发现你的一个好的方法。这样会很有利于你的排名，现在外连数比较准确的就是

yahoo，利用他统计是比较准确的。 

    第四，经常和其他的站长交流对 SEO 的看法，相互交换一下站长工具，

交换友情连接等等，对你的工作也非常有帮助，因为只有和外界交流才能了解到

其他的 SEOER 对网站优化的独特见解。促进你的学习。 

    第五，对网站的流量进行统计，进行观察是那个搜索引擎上带来的流量

比较大，然后分析数据根据数据着重优化，制定专门的优化方案，坚持每天观察

排名靠前的站(每天坚持看  5 个左右)，看人家的站点是怎么优化的，对自己的优

化进行改善，弥补不足。 

    第六，分析竞争对手的网站看人家的站为什么排名靠前，看对手站的站

长每天对网站进行了那方面的优化，查看对手的关键字排名情况这样可以根据网

站实力，制定优化方案. 

SEO中的禁忌 

小聪明式的 SEO 

通过对搜索引擎的欺骗把 Google 排名或者其他的搜索引擎排名提高，这是属于

作弊行为，是 SEOSPAM。基本上了解 SEO 的朋友，都知道大部分的作弊技术，

也知道这不是好的 SEO 方法。但是有很多对 SEO 不了解的网站管理员可能就会

把搜索引擎想的"低能"些，最后把自己的网站给搭上了。 

到目前基本上有很多各式各样的 SEOSPAM 方法，人是很聪明的。在思亿欧对一

些客户的培训里面，客户的团队人员也提出了很多搞笑的 SEOSPAM，他们并不

是肤浅，而只是不了解。 

seoer  想通过本文，简单的罗列一下关于网站内容方面的一些作弊技巧。思亿欧

的目的并不是要教会别人怎么去欺骗搜索引擎，而是想让大家知道前面的一些陷

阱，如何避免自己的站点因为违反了搜索引擎的游戏规则而承受痛苦的结果。或

者我们也许能够发现竞争对手的网站使用了这些伎俩，这样我们就能去检举他

们。  ^_^。 
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·单页面排名 

不要迷信技术，为一个关键词设置一个单页面去提高的排名，是一个愚蠢的

方法。这样做，很容易使你整个优化的重心都聚焦到那种页面上，非常容易引起

SEO 过度优化的问题。 

·关键词堆切 

相信大家都知道的，但现在依然有很多的网站管理员在做。一些很冷门的关

键词，如果堆积了一大堆关键词的话还是上去。但最好是不好做的，如果在网页

里发现有这情况出现，最好立马修改过来，有害无益。 

·隐藏文本 

HTML 有很多标签可以设置用户看不到，但是搜索引擎的蜘蛛却可以看到。

用非常小的字体号在网页中堆积大量的链接或者文本，或者使用的文字颜色是与

背景颜色相同的方式隐藏信息。基本上可以说，都是老掉牙的作弊行为。 

·重复站点 

一样的网站内容，改改标题，改改内容，改改地区，然后复制 N  个网站，

接着交叉连接。 

·结束语 

基本上，针对搜索引擎的许多的作弊技术刚出现苗头，就很快的被搜索引擎

灭掉了。现在来说，如果想让网站在搜索引擎上表现好点，只要是踏踏实实的做

网站的内容，多做高质量外链。培养一年的时间，网站基本上会有很不错的表现，

这是目前最有效的 SEO 网站培养方法。 

seo中神秘的分词切词  让你的流量翻一翻 

对与百度的分词研究原来也没有在意，但有一次我在作优化时无意中发现一

个词也就是差了一个字，结果排名大不相同。我作的是二手房的关键词，但是我

的页面上的关键词设置却是“二手房源”，可能有的朋友会说，这个没什么问题

啊，“二手房源”不是包含了二手房这个关键词吗？如果没有仔细对百度的分词

进行研究，大家可能看不出这两个词会有什么区别，不过大家只要稍微留心一下

搜索出来的结果，就可以看出端倪了，百度在对“二手房”和“二手房源”这两

个词分词出来是不一样的，百度自己建立有自己的词库，所以他会把“二手房“这

个词当作一个整体，但是对于”二手房源“这个词，百度则拆分成了”二手“和”

房源“两个词，自然别人在搜索二手房这个关键词的时候就找不到我的页面了。

通过这个小细节，我觉得有必要对百度的分词进行一下深入的研究，我大概地总

结出了以下这么几点： 
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1、百度分词是根据内容中，第一次出现关键词相关词为标准来分的。例如”

今日新开热血江湖 sf“这个词 

    如果你的正文中第一个出现的是”今日“这个词，那么你的页面上的关

键词就会被拆分成”今日”和“新开热血江湖 sf“两个词，标题中一定要包含关

键词，但不一定要完全匹配，但内容中出现的关键词是要跟百度分词完全匹配的，

在完全匹配中又会根据文件 URL 路径的深度来进行排序，在关键词都完全匹配

的情况下，比如说目录比文件有优先权，根目录下的文件要比二级目录下的文件

有优先权，完全匹配的会排在前面，然后再是部分匹配的。 

2、在关键词没有完全匹配的情况下，如果有分词，比如说：游览器下载 

这个关键词，有一个网页里第一次出现的关键词是游览器，并且有较高的关

键词密度，但是这个网页中却没有”下载“这个关键词 

而另一个网页里第一次出现的关键词是下载，那么这个网页的关键词就会被

拆分成  游览器  下载  两个词，虽然第二个网页里包含有“游览器” “下载”  但

是第一个网页还是会排在第二个网页的前面，这说明关键词的前面部分是最重要

的。 

3、关键词第一部分出现的频率是排名的关键，比如说  ”游览器  下载“，

如果两个网页都没有完全匹配，都是含有两个分词，那么“游览器”这个分词密

度高的网页将会排在前面。 

4、如果完全匹配，但是关键词第一出现是在页面内容的最后面部分，那么

这个网页的排名将比前面这些页面还要低。所以关键词尽早在内容中出现是非常

重要的。 

5、百度根据第一次出现的相关关键词切词，如果第一次出现的相关关键词

是关键词的尾部，那么就从后面开始切，如果是前面部分就从前面开始切，也就

是根据网页内容的顺序和反序进行分词，顺序的时候就是以关键词前半部分为起

点，反序的时候就是以关键词的后半部分为起点。例如：”今日新开热血江湖 sf

“  这个关键词，如果你的网页中第一次出现的关键词是”热血江湖 sf“，那么

你这个页面的关键词会被拆分成”热血江湖 sf”和“今日新开”两个词。 

6、可以根据百度的切词原理，自己来选择比较好作的关键词头部（也就是

调整你网页内容中第一次出现的关键词）。也就是进行人为切词，百度会进行从

前往后判断，也会从后往前面切。 

7、如果切词出现前半部分和后半部分有重复的话，那么有重复的会比没重

复的排名低，但如果都有重复那么就是根据前半部分的密度来判断。 

例如：今日新开热血江湖 sf  如果被切成  今日新开热血江湖|新开热血江湖

sf      （这样切出来的词前半部分太长，所以排名不利）那么排名肯定要比切成

今日新开|热血江湖|sf  的排名差 

8、如果在关键词没有完全匹配的情况下，并且关键词出现得不完整，比如
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说：今日新开热血江湖 sf，网页的内容包含的关键词中如果没有“今日”这个词，

那么切词就会从“新开”开始，但是这样的网页都会排在比较靠后了，因为你关

键词的前部分都没有包含 

9、缺词的情况下下，如果与不缺词的网页进行比较的话，那还是根据切词

前部分的密度进行排序，也就是说按照切词的顺序，如果切出来的词，前部分的

密度比后部分的密度比例是关键，例如一个网页中，前部分与后部分关键词的比

例是 1：2，另外一个网页的比例是 1：4，那么当然前面的那个网页排名要靠前。

同样在缺词的情况下，切出来前词短的排名有优势 

10、如果不缺词，但是关键词后面部分比前面部分先出现，例如“今日新开

热血江湖 sf”  sf 这个词先出现，但是“今日新开热血江湖”这个词的密度又不

高的话，那么排名会比那些缺词的还要靠后 

11、同样是后词出现在前面，但是前词与后词的比例是关键，例如一个网页

中包含有“sf”  “今日新开热血江湖”这样两个词，比例为 1：1 另外一个网页

包含的是  “新开热血江湖”  “sf”  “今日新开”  比例是 2：1：1，那么前面

的那个网页排名有优势，关键词的数量不是关键，出现的位置，以及分词的比例

是非常关键的。越靠后的分词占的比例越多，排名越不利 

12、关键词在正文中出现的位置过于靠后也是不利的，主词的密度太低也不

利，前面的网页情况都是在主词密度差不多的情况下进行比较的。 

我研究出来的也就差不多这么多了，不知道大家能不能看懂，如果能看懂的

会，你就可以根据百度的分词去调整自己网页的关键词权重设计，这样就可以避

免热词的竞争，但是又能作到热词 

Web设计师须知的 10 项SEO技巧 

如今，Web 设计师在设计 Web 外观与风格的同时，往往还负责了前端代码

的编写。换句话说，SEO  的相当一部分责任是落在他们肩上的。然而，大量的

Web 设计师对 SEO 的熟悉程度仍不足以让他们写出一个符合要求的 Web。这一

现象决定了本文存在的意义，一篇旨在为普通 Web 设计师提高 SEO 技巧提供一

些重要窍门的日志诞生了! 

    1.让代码变得更美，为设计创设环境 
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    搭建 Web 前端的时候，尽可能使用有语义的 code。用描述性的标签来

组织页面结构，可以提高内容对搜索引擎的可读性。这也会让页面修饰的工作变

得更加简单、干净。 

    2.有分寸地使用关键字 

    通常所说的关键字是指描述主要内容的词语。有策略地在 Web 中安插

关键字是很重要的，例如在 URL、标题标签(title tag)以及主要的抬头标签(heading 

tag)中。在正文中经常使用关键字也很重要，但是不能过于频繁，否则很可能因

为关键字堆砌而受到惩罚。 

    3.尽量避免使用 Flash 作导航栏 

    无论华丽的下拉列表效果如何诱人，不要使用它。搜索引擎不能顺利读

取 Flash 文件中的内容，所以 Flash 导航栏中的链接将无法被跟踪。 

    4.给每个 Web 取个不同的标题(title) 

    每个 Web 都应该有自己标题属性，并且每个 Web 的标题应该各不相同。

如果每个 Web 的标题都一样的话，搜索引擎会理解为你的网站的每个页面都是

相同的主题或内容。 

    5.利用好图片的 alt 属性，合理地描述 

    好好利用图片的 alt 属性，合理地描述它。搜索引擎再怎么聪明，也看

不懂图片。忽略这一点或许会让你损失大量图片搜索的流量。 

    6.向“通用链接”Say No! 

    搜索引擎非常重视链接。所以，当需要链接到相关内容时，请记得要使

用能确切描述该内容的文字。比如，当你为浏览者提供更多“ZB 信息”的链接

时，使用诸如“关于 ZB 的更多信息”的描述，而不只是“更多信息”这么模糊

的描述。 

    7.别拿图片代替文字，片面追求美观 

    每位 Web 设计师，都希望自己的作品越美观越好。于是，有时我们冷

不丁会用一张漂亮的图片来替换浏览器上难看的标题文字。这是多么愚蠢的行

为!(当然，也是有办法用图片来达到目的，比如 FIR。但你得确保你知道怎么搞。)

我前面说过，搜索引擎是看不懂图片的，而这里应该是你写关键字的地方。 

    8.要对 AJAX 的使用持谨慎态度 

  - 41 -

    Ajax 加强用户体验的效果很赞，但最好不要使用太多太频繁。Ajax 生

成的内容无法被链接到。一个不错的 thumb 原则是：如果你用 Ajax 加载的可能

是一个独立 Web，那就尽量不要去使用它。 

    9.让 Web 尽快被搜索引擎收录 

    让 Web 尽快被搜索引擎收录的方法挺多的，比如尝试争取到高人气的

相关站点的内链。另外，提交给谷歌也是个不错的选择。不过所有已知的方法，

似乎见效都很不稳定，短则当天就立杆见影，长则要等上好几天甚至更长的时间。 

    10.在 URL 路径上始终保持一致 

    从一开始就决定好是否要使用“www”。一旦决定了就不要再更改。搜

索引擎会把 www.seo.net.cn 和 seo.net.cn 看作是两个不同的重复的网站，而搜索

引擎不喜欢重复的网站。 

八条隐患：影响你网站的搜索引擎排名 

做网站的人大多十分关注搜索引擎的情况，尤其是那些 SEOR 们，对于搜索引擎

的每一点细小的改动也都异常在乎。 

    保持网站的搜索引擎收录量、保持和提高网站关键词的排名是很多站长的目

标，毕竟在互联网上，搜索引擎是最大的流量入口。 

    我们认为，主动的去做一些所谓的 SEO 优化，或者为了讨好搜索引擎的习

惯，而过度地去优化，反倒对于自己网站不利。作为站长，我们应该在网站自身

上下功夫，减少网站上被搜索引擎认为不适合或者会给网站扣分的因素。到那时

候，即使搜索引擎排名规则如何变动，估计你的排名和收录也不会有太多的波动。 

    以下 8 条隐患对于搜索引擎来说，是致命的，这些隐患因素影响着很多站点

在搜索引擎中的收录情况。如果你的站点有以下的问题，也应该尽量修复或者优

化，对于网站的表现应该是有好处的。 

    1、关于友情链接，到底应该怎么链？ 

    很多 SEOR 都非常重视网站的友情链接，缺乏高质量的导入链接。高质量的

外部链接对于提高网站的权重和信任度有很高的作用。如果网站缺乏高质量外部

链接，可能 google 会认为这个站点缺乏质量以及权威度。 

    但是很多网站的友情链接很大一部分是互惠链接。互惠链接在搜索引擎中的

权值已经越来越小了，而且如果网站上太多的互惠链接肯定会给搜索引擎不良印

象。那是因为，如果大部分的外部链接与你的站点缺乏相关性。在搜索引擎优化

过程的外部链接建设中，链接的相关性是很被重视的。 

    另外一个问题是，有些网站根本没有导出链接，大家可能想不到的是，没有

导入链接也会影响网站评分，同样一个站点如果没有导出链接的话，那也是有问
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题的。试想下一个闭关锁国的网站又怎么会是什么高质量的网站呢？ 

当然外链也不是越多越好，如果链接到的是一个低质量网站甚至一些垃圾站

点都会严重影响网站在搜索引擎中的表现，甚至可能遭到被 K 的惩罚。 

    2、网站内容是越多越好，还是越精越好？ 

    其实，网站内容多也无所谓，只要网站能够有连续性的话题，比如一个网络

专题，是搜索引擎比较偏爱的。如果过多的网页都是重复内容，那网站的权重肯

定不会很高。虽然有人说复制内容不会影响到网站的关键词排名和收录，但是过

多的重复内容肯定不是什么好事，网站内容的连续性，是非常重要的。 

      什么都谈什么都有的网站必然不会是个精品网站，而且其原创率必然很受怀

疑，所以网站内容除了要多以外，还要有原创性，多鼓动用户去为你创造内容，

也多一些原创性的内容。 

    这就需要网站建设者们去分析，一个网站的用户还有没有共同的属性？肯定

是有的，比如喜欢音乐的用户都喜欢在网上娱乐，这样就可以抓住用户共同的娱

乐属性来发展网站的特色。那么如何满足他们的这个娱乐属性？游戏，是个不错

的选择，当然现在让一般的网站都去开发游戏，不太现实，但是加入一个现在流

行的网页游戏平台，则是不错的选择，这个在行业比较好的有泡泡玩网页游戏平

台等，这样就突出了你在同类网站中的特色优势！ 

    3、太多的页面都缺乏内容。 

    短篇幅的文章必然涉及到内容质量高低的问题。每个页面都是几句话内容就

结束，并不是一个高质量网站的表现。 

    4、meta keywords 列表里超过 3 个关键词。 

    5、每页的 meta description 都是相同的。 

    相同的 meta 描述也不是个 SEOer 会做的。wordpress 的 meta 优化可以参考

这里和这里。 

    6、图片的 alt 标签太长。 

    对于图片的 alt 描述几个词语就足够了，过多的描述可能是堆砌关键词的表

现。 

    7、隐藏文本或者类似隐藏文本。 

隐藏文本在几大搜索引擎中都是绝对被 K  的理由。我个人理解的类似隐藏

文本应该是使用背景色的文本。 

    8、太多的 down 机了。 

    网站和服务器的稳定对于网站被搜索引擎收录以及关键词排名都是很重要

的。所以要选择一个合适的服务商。 

    影响网站在搜索引擎中的表现的因素肯定不只是这些，还可以参考下影响搜

索引擎排名的因素这篇文章。作为一个站长，或者说希望网站有较好表现的站长

都是应该注意这些因素的。如果网站中涉及到了搜索引擎惩罚规定的，那基本就
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不用去考虑网站的关键词表现了。防微杜渐，把好网站自身的质量关，避免网站

隐患的存在才是网站立足搜索引擎的基本。 

百度算法调整——这个冬天有点冷 

百度竞价系统退出后，算法调整正在如火如荼的进行着。 

目前，国内搜索引擎市场占据领导地位的百度，推出了新的竞价系统，也就是我

们所熟悉的凤巢系统，但是为了能让凤巢系统受到更多的用户喜欢，百度开始部

分的调整算法，非常优秀的 SEO 站点都被人工处理掉了，这里不想多说什么，

那百度算法调整之后，应该知道哪些呢？ 

NUM1：百度调整算法后对页面关键词密度的态度 

1、关键词密度在百度新算法中的权重降低了。 

2、百度首页排名只留一个关键词密度高的而且一般排名第一。 

3、新算法中，对原创内容的权重加强了。 

NUB2：学会利用百度知道、百度贴吧宣传网站的技巧 

百度知道、百度贴吧等地方，经常的发布点网站的连接，很容易被百度给K掉，

破 解 方 法 ： 直 接 去 百 度 搜 索 网 站 域 名 。 比 如 ：

http://www.baidu.com/s?wd=www.zhishaji163.com 

举一反三：我们把自己的原创文章发到和自己网站相对应的大型网站上，比如新

浪，阿里巴巴，站长网等等，然后宣传的时候我们就用这些大的网站网址，当大

家打开之后里面就会有我们自己网站入口了。 

NUB3：如何让百度每天抓取网站的内容 

1、做好友情链接，不要太看重 PR 值 

找友情链接的标准：a.百度快照每天更新，最好找论坛，百度蜘蛛在那些网站爬

得快。b.百度收录数正常，百度收录数过少的不予考虑。 

2、控制外链数量，提高外链质量。 

百度目前对外链建设还是较敏感。百度这次算法调整，削减了对外链的权重，甚

至对外链过多过杂的网站进行降权，从而导致很多网站的排名下降。 

3、内链建设。 

4、更新频率和更新数量。手工更新，每个频道保持每天都更新，有规律去做。 

5、提高文章质量  这个非常重要。内容质量不高，排名上去了，都会很快掉下来

的。 
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6、百度目前一天的收录时间段，早上 7 点-9 点，下午 5-6 点，晚上 10 点-12 点。

一定要在这几个时间段去更新一下文章。 

百度算法的调整，是基于自身产品的角度思考的问题，不管百度的算法怎么改变，

大家一定要明白一个道理，不要只是关注外部链接。 

初学者需要掌握哪些SEO优化方式 

一,网站静态化 

全站使用静态页面,有利于搜索引擎蜘蛛对网站的爬行. 

二,Meta 标签的使用 

合理利用 Meta 标签的 Description 和 Keywords 属性,加入网站的关键字或者网页

的关键字. 

三,首页建立 

首页采用文本的形式,可以适当加入网站关键字,并合理分配,不要使用 FLASH 来

建立,搜索引擎蜘蛛不能识别 FLASH 中出现的文字. 

四,Title 标签的使用 

在 Title 标签中加入网站关键字. 

五,图片 ALT 属性的使用 

因为网页图片上出现的文字不能被搜索引擎蜘蛛识别,所以在图片属性中使用

ALT 标签,加入对图片的描述. 

六,向搜索引擎提交网站网址 

请不要使用软件或自动提交服务,其实,没有必要向成千上百的搜索引擎提交你的

网址.五大主要搜索引擎和目录占着 90%的搜索流量,手动的向那几个熟悉的搜索

引擎提交你的网址就够了,那花不了你几分钟时间. 

七,添加友情链接 

和同行网站进行友情链接,内容相关,PR 值比自己高的站点最好. 
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初学者需要掌握哪些基本的SEO技巧 

1.导航 

确保你的网站导航都是以 html 的形式链接。 

2.首页 

网站的首页（home 或 index 页等）应该采用文本的形式，而不是 flash 等。这个

文本里面要包含你的目标关键词。 

3.标签 

<title> < /title>这是标题标签，这里面应当包含你最重要的关键词。 

4.Meta Tags 

'description tag'（描述标签）  和  'keyword tag'  （关键词标签）应包含你的关键字

或目标短语。 

5.Alt Tags 

网站上的图片，如：logo，照片，导航图片等，要加上简单的描述。 

6.向搜索引擎提交 

手动向几个熟悉的搜索引擎提交网址。 

7.友情链接 

和同行网站进行友情链接，内容相关、PR 值比自己高的站点最好。 

导致PR下降的几种原因 

从单一到综合谷歌悄然完成了 PR 值新标准的转换，这标志着谷歌对网站 PR 值

的评定已经趋于成熟。但是作为网站的站长，我们应该明确的知道 PR 值对于网

站的意义，谷歌对 PR 值的评定并不仅仅是一张好看却毫无用处的名片，谷歌对

PR 值的评定也不会仅仅停留在网站的外部链接上，从单一到综合是任何事物发

展的道路，PR 值的评定标准也不例外！所以 PR 值最终能成为网站权重高低标

志性的数据，如何维护好网站的 PR 值也就成了一个研究的课题。面对 PR 值的

降低，我们会感到不安，因为 PR 值的降低就意味着网站的权重降低了，关键词

的排名也随之降低了。那么  PR 值下降原因何在？根据系统研究分析，全面系统

的讲述一下网站  PR 值下降的主要原因。 

    1、网站高质量的外部链接在短时间内大量减少； 

    众所周知，谷歌对 PR 值的评定目前还是以高质量的外部链接为主要因素，

从单一走向综合需要一个过程，不可能一下子就成熟起来。SEO  专家在对万能

导航网的跟踪研究中发现：网站的 PR 值会随着高质量的外部链接增加而提升、

减少而降低。所以如果网站在短期内大量减少高质量的外部链接必然会导致网站

PR 值的降低，目前谷歌对 PR 值的判定采用了“基数值+变数值”的模式，基数

值就是网站综合质量的一种评定赋予的数值，变数值同网站导出的外部链接有

关，但是基数值起着决定性的因素，这个特定为强强联合打下了坚实的基础。如
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果有时间可以读读《PR 值 7 的优秀网址导航站给与我们的启示》这篇文章，可

能会给予你一定的启示。 

    2、外部链接指向垃圾站点过多或者指向被谷歌惩罚的站点； 

    无论是谷歌或者百度，对于导出链接非常重视，如果你导出的链接大量的指

向垃圾站点，就会认为你的网站同垃圾站点一样，受不到好的评价，这样就会是

网站的 PR 值降低；如果指向被谷歌惩罚的站点，就会受到连带责任，谷歌就会

拿起武器对你惩罚。从《万能导航网的传说》中建设了万能导航网，早期建设中

由于碍于朋友的面子，添加了一些导向垃圾站的链接是网站从 PR 值 5 一下子降

到了 4，也曾为救驾添加了谷歌惩罚的网站再次遭到降权，这些惨痛的教训让管

理者开始认真的对待每一个导出链接，才是万能导航网的 PR 值从 4 稳步提升到

7。目前网址导航站中 PR 值达到 7 的也只有四五个，万能导航网必居其一，要

是没有以前的教训，可能还在 4、5 上徘徊呢！ 

    3、网站的结构布局不合理； 

    如果网站的结构不合理，就会造成了网站的结构不流畅、脉络不清晰。生活

服务顶峰网在早期的改版中，由于认识不到网站结构布局的重要性，结果造成了

混乱，让该站的 PR 值遭到了降权，是其 PR 值从 5 降到了  4。认真分析之后才

注意到搜索引擎的蜘蛛就像一个普通的用户，他对网站的访问和抓取，如同一个

用户浏览网站一样，如果你的网站的结构脉络不够清晰，就会让搜索引擎的蜘蛛

爬行中找不到方向，产生一头雾水，所以对网站的评价也就不可能高到哪里去了，

PR 值的降低也就在所难免了。这就告诫某些站长，在网站的改版过程中，一定

要是网站结构合理，脉络清晰，这样不仅仅让用户看得明白，也能让搜索引擎的

蜘蛛看得明白了。 

    4、没有使用静态页面； 

    静态网页生成技术已经非常成熟了，在做网站的时候如果你采用的是静态网

页，这样就非常有利于网络蜘蛛的爬行，这样就能得到好的评价，想法如果你的

网站大量的采用动态网页的话，这就大大的增大了搜索引擎网络蜘蛛的爬行难

度，爬行难也就意味着网站不会受到网络蜘蛛的青睐，当然好的评价也就免谈了。 

      5、被谷歌判定为买卖链接或者作弊； 

    为了保持网站评价的公平公正，同时打击不符合政策的内容的检索，谷歌已

经放起来原来传统的 PR 值评定规则，启用了新的评定规则，新的评定规则最显

著的特点是“基数值+变数值”，基数值是同网站综合评定有关，变数值和网站外

部链接有关，但是基数值起到了主导的作用，这就无形中赋予了高权重网站更大

的评价权利，这样做的目的有两点，1、高权重的网站有专人维护，而且网站的

质量比较高，作为站长不会用这么高权重的网站从事违反政策的行为，2、容易

实现高权重的网站实行强强联合，是网站某个方面迅速的饱和起来，尽快减少某

个方面小网站后期发展的可能性，这有利于保证网站内容的质量；3、有效打击

了通过作弊或者 SEO 过度优化使某个关键词取得好的排名，保证了用户需要查

找的内容有一个好的搜索排名。 

    6、采取非常手段劫持了别人的 PR 值； 

    这个问题应该说在这里不讲，因为通过非常手段来劫持别人高PR 值的域名，

本身就是一个假想，并不能持久的。这同时提醒了我们，在托管自己的网站给某

些 SEO 公司，让他们推广时，可能你看着高兴的网站就是通过劫持高 PR 值网

站而获取的，所以我们在推广网站时要重质量，不要眼睛直盯着某些数据。 

  - 47 -

    7、网站的内容质量比较低； 

    网站内容质量的高低直接反映了网站质量的价值，如果你的网站内容是大量

复制或者采集的话，谷歌搜索引擎就能通过对比轻松的发现，这样谷歌就会该网

站高度重复的内容网页就行了批量的删除，从而导致了网站 PR 值大量的降低。

早期的万能导航网就是从网站上下载的网址导航站的程序，这种千遍一律的网页

决定了该站无法真正的发展起来，原有的 PR 值 4 一下子下降到了 2，为了让网

站的  PR 值得到恢复，最后重新布局，成为目前的界面，是网站的 PR 值得到了

逐步的提升。一分耕耘一分收获，只要我们认真的做站，坚持自己做站的初衷就

是为用户服务的，然后拥有自己的特色，网站一定能够做好的。 

    8、网站不稳定或者经常出现打不开等情况； 

    网站不稳定或者经常打不开，这样就会让搜索引擎的网络蜘蛛无法正常的爬

行，这样的网站即使内容上乘也会因为用户体验比较差，从而导致 PR 值的降低。

明显的例子很多，你观察一下，因为整顿互联网的过程中，很多原来高 PR 值的

网站因为被迫关闭了一段时间从而出现 PR 值为 0 的严重后果。 

    9、网站正在改版； 

    网站不断的修改或这在改版中，如果你没有后续的强有力的支持的话，就会

让网站 PR 值减低，原因很简单，新修改的网站出现在搜索引擎的网络蜘蛛面前，

给出的是一幅新面孔，网站的内部结构和清晰的脉络需要进一步熟悉，这样网络

蜘蛛不可能会因此给予你好的评价了。曾研究过中华酒文化网，该站因为不断的

改版，让本来已经达到 PR  值 4 的情况下，一下子下降到 2，后来就停止了修改，

增加了万能导航网这样高质量的外部链接，是其网站的 PR 值重新恢复到了 4。

遇到这种情况，作为站长不要着急，只要好好的经营网站，过一段时间就有可能

自然恢复的。同时也给我们一个启示，如果一定要修改网站最好选择在 PR 值更

新的中期，这样有利于保证网站  PR 值不下降。 

    10、同一服务器的网站 PR 值不高的原因； 

    如果你的网站建设在 PR 值不高的空间上，就会得到和你周围网站相似的评

价。这可能就是物以类聚、人与群分的道理，这个道理很明白，如果你和一群乞

丐生活在一起，在别人的眼里你同乞丐没有什么两样，同样乞丐不肯能给你带来

新的提高。前一段时间生活服务顶峰网的 PR 值已经达到了 5，但是由于处在 PR

值低的空间中，没有及时的转移出来，结果在 PR 值的微调中下降到了 4。所以

如何保障网站在 PR 值低的服务器上运营而使网站内的 PR 值不变，这也是一个

重要的研究课题。 

    11、网站不诚信链接； 

    在互联网上经常遇到骗取连接的，彼此连接之后，待双方勘验之后，就悄悄

的删除对方的链接，这种不诚信的行为必然导致谷歌对该网站 PR 值的评定。万

能导航网在友情链接的过程中，经常会遇到这种情况，但是万能导航网比较遵守

诚信，一般一个月检查一次，虽然在前一段时间更新前出现了部分网站删除了大

量高质量的外部链接，在没有另外增加高质量的外部链接的前提下，仍然在更新

中表现强劲，直接由 6 擢升为 7，同那些已经达到 PR 值 7 的网站从 7 下降到了

6 形成了鲜明的对比。理由是谷歌搜索引擎认可了诚信的行为，是网站并没有因

为连接的丧失而受到惩罚。按照物质决定意识，谷歌生活在西方发达中，无论是

谷歌的高层管理人员或者程序操作人员，不然熏陶了诚信的观念，各种诚信机制

的约束，是他们生活做人的准则。面对不诚信的行为，谷歌在评定 PR 值是就把
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该因素充分的考虑进去，通过谷歌搜索引擎的蜘蛛，通过前后的对比就很容易判

断出这种行为，并作出适量的处罚。因为我们生活在这个国度之中，诚信机制不

过健全，所以谷歌对于这方面的处罚并不严重，但是随着我国诚信机制的健全，

这种被声讨的不诚信行为一定会受到更大的惩处。纵观互联网的世界里，没有见

过那些不诚信的网站能从小不断发展壮大的。这就应了一句话“做站如做人”。 

    12、惩罚不尊重知识产权的行为； 

    尊重版权就是尊重别人的劳动果实，如果你的网站只是复制转载别人的文

章，而没有按照版权声明的要求去做，就会被视为不尊重版权。目前版权问题是

困扰着互联网的最大问题，各大搜索引擎旗下的网站也是深受其害，为了维护自

己的利益，营造一个尊重知识尊重版权的良好环境，各大搜索引擎都或多或少融

入了惩罚不尊重知识产权的因素。如果遭到别人的投诉，可能效果更为严重。奇

闻异事网因为没有自己的原创，随便修改了一下别人的文章，完全忘却了对方的

版权声明，虽然增加了大量的高质量外部链接，但是网站的 PR 值一直保持在 4，

至今没有任何提升的迹象，目前已经摆脱现状，增加了版权链接，取得了文章转

载的授权，相信不久会取得良好的效果。惩罚不尊重版权的网站，同样也得不到

搜素引擎的尊重，如果搜索引擎收到投诉，待鉴定之后可能处罚的力度更重更严

厉。 

    13、违反政策的文字大量涌现； 

    其实这个问题不用多讲，因为整顿搜索引擎，让其对关键词在搜索中受到检

索，这一行为曾让谷歌萌生退意。谷歌为了能在中国生存，就会不断的加大关键

词的检索力度，如果你的网站出现了少量的违反政策的文字，谷歌搜索就会屏蔽

这些页面的关键词或者删除包含这些关键词的页面，如果大量的出现，就是的相

关部门不找你麻烦，谷歌也会大量删除你包含违法政策的关键词所在的页面，甚

至会把这个网站 K  掉，以减少给谷歌带来的不必要的麻烦，如此行为必然导致

了网站 PR 值的下降。这方面没有现成的例子，但是曾注意到生活服务顶峰网中

出现过某个禁止的关键词，虽然文章被谷歌收录了，但是点击谷歌快照时出现的

字眼是违反政策不予显示的类似字样。 

      14、站点内容更新频率非常缓慢； 

    做好网站获得好的 PR 值，就需要坚持不懈的维护网站，频繁的更新网站内

容，如果网站内容长期得不到更新，就无法在获得好的 PR 值排名，降低 PR 值

也成了必然。中华酒文化网虽然做了很多高质量的外部链接，但是因为长期内容

不更新，致使网站的 PR 值得不到提升。 

    15、网站长期存在死链接； 

跟踪研究表明：如果网站长期存在着死链接，就会导致网站的 PR 值下降。

因为死链接的存在必然会导致用户体验的下降。这就告诫我们一定要经常检查网

站的链接是否存在，如果存在要及早的删除。 

导致搜索引擎收录难的几个因素 

有时候你的网站不被搜索引擎收录其实就是因为一些很容易被忽略的小问题引
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起的，也可以说是可能你根本想不到的原因导致的，那么到底是哪些因素有可能

导致我们的网站不被搜索引擎收录呢？下面我们来帮你分析一下哪一点是你所

符合的。 

        一、站点的 robots.txt 文件已损坏或者在书写的时候出现错误，书写不规范、

写错了或者拒绝蜘蛛的抓取，robots.txt 文件书写的时候要注意内容的大小写，许

多网站都是这个问题， 

        如果搜索引擎机器人错误的理解了您的 robots.txt 文件,它们可能会完全无视

你的网页。对于这个问题，解决的办法是仔细检查您的 robots.txt 文件，并确保

您网页上的的参数是正确的，你可以使用谷歌网站管理员工具来创建一个

robots.txt 文件。 

        二、网址中包含太多的变数网址 

        URL  中包含太多的变数可能会造成搜索引擎机器人搜索困难，如果您的

URL  包含变数太多，搜索引擎漫游器可能会忽视您的网页，对于这个问题一些

比较熟悉网站建设的人可能会想到动态网页，的确就是这个问题，动态生成的网

页（括 ASP、PHP）可能导致抓取工具无法收录，解决办法，使用静态页面或者

伪静态。 

        三、在您的网址中使用了会话 ID 

        许多搜索引擎不去收录那些包含会话 ID 的网页，因为它们可导致内容的重

复，如果可能的话，避免会话 ID 出现在您的网址，而使用 cookies  存储会话 ID。 

        四、您的网页中包含太多的 JS 代码 

        网页中包含了 JavaScript 代码、CSS 的代码以及其他脚本代码。这些代码与

内容没有直接的联系，访问您网页并选择“查看源文件”或“查看 HTML 源”，

如果您很难对网站上的实际内容进行更改，那么通常情况下搜索引擎收录起来也

很困难。 

        五、网站导航 

        大多数搜索引擎的机器人不能解析 JavaScript 或 DHTML 菜单，当然 Flash

以及 Ajax 菜单效果更差，应尽量避免使用这些对搜索引擎不友好的方式。 

        搜索引擎机器人是很简单的程序，它们遵循 HTML 链接，一旦链接出现错

误对收录也会带来困难，这些问题最好是在建站的时候就考虑到，以免再次进行

二次开发，并且还影响网站的正常收录。 
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高质量的外贸网站的 7 点 

都说网站质量相当重要，究竟怎么样的一个网站才算是高质量的呢，或者说一个

高质量的网站都包括哪些要点呢？ 

1.页面结构 

也就是通常所说的页面布局，总的来说页面布局应该遵循一个原则，即“先上后

下，先左后右”原则。为什么要这么做，这里也顺便解释一下。因为搜索引擎在

执行搜索任务的时候，其搜索的顺序跟我们浏览网页的顺序是一样的，即前面说

的原则。遵循这个原则有利于搜索引擎抓取页面重要信息。 

2.内容原创 

搜索引擎衡量一个网站是否高质量的主要因素之一，用户认为好的内容搜索引擎

自然也更加赞赏，因为你的目标是用户，不要试图欺骗搜索引擎。如果你的工作

只剩下复制和粘贴，那么你的网站注定是失败的。当然，很多站长会认为没有时

间去做太多原创，如果是这样的话，至少花几分钟时间，把标题和文章内容稍作

修改，但是我还是提倡原创，最好你的内容与众不同，并且在你所在的行业里表

现的相当专业，这样就能被大量引用和转载，甚至你的站会被作为了解此行业的

源头,并且为用户考虑。 

3.网站更新频率稳定 

多花点时间在网站更新上面，建网站，特别是前期，保持稳定的更新频率，如果

想要更多的回头客，那么把这点用心做好！ 

4.保证网站无内部错误 

很多时候站点做大了，难免存在如死链接这样的内部错误，现在网上都有很多工

具可以查到错误链接，好好利用这些资源。试问你浏览一个站点时发现一个页面

无法显示，你是什么感觉？当搜索引擎发现这个页面的时候，你说它会怎么做？ 

5.  知名网站的认可 

实际上通俗的说就是反向链接了。最简单的友情链接，最好找一些同行的站点做

友链，这样会提高外链相关度，进而提高外链质量。要注意的就是，不要每天在

你的站上数着今天多了几个链接，单纯追求数量是没有用的，要保证链接质量才

行，否则都有可能因为友情链接对方作弊而受牵连。 

6.  内容丰富的网站 

搜索引擎总是偏好大型网站，也即网页数量多的网站，如果你的站还需要靠搜索

引擎来流量，那么什么都不用说了，把站点的内容丰富起来吧！ 

7.用户体验 

不管你用了什么绝招，请在使用之前先站在用户这边，你所做的一切是不是为了

用户的方便和需求，“保持良好的用户体验”始终是不可违背的建站最高原则！ 

  - 51 -

公布几十个我常去发外链的BBS 

DZ 官方论坛：http://www.discuz.net/ PR=8 

PHP 官方论坛：http://www.phpwind.net/ PR=7 

动易论坛：http://bbs.powereasy.net/    PR=7 

5D6D 论坛：http://www.5d6d.com/ PR=7 

落伍者论坛：http://www.im286.com/ PR=6 

中国站长论坛：http://bbs.chinaz.com/ PR=6    邀请注册 

CC 交流论坛：http://bbs.bokecc.com/    PR=6 

动网官方论坛：http://bbs.dvbbs.net/ PR=6 

织梦技术论坛：http://bbs.dedecms.com/ PR=6 

phpcms 技术交流论坛：http://bbs.phpcms.cn/ PR=6 

A5 站长服务论坛：http://bbs.admin5.com/ PR=6 

SEO 论坛：http://www.seo.org.cn/ PR=5 

中国站长论坛：http://bbs.cnzz.cn/ PR=5 

我要啦站长论坛：http://bbs.51.la/ PR=5 

艾瑞论坛：http://bbs.iresearch.cn/ PR=5 

门户通站长论坛：http://bbs.menhutong.com.cn/    PR=5 

中国站长论坛：http://www.cnwebmasters.com/ PR=5    邀请注册 

网络人站长论坛：http://www.neter8.com/ PR=5 

中国站长论坛：http://bbs.chinazhan.net/        PR=5 

171 站长免费资源论坛：http://www.171zz.com/    PR=5  邀请注册 

个人站长论坛：http://bbs.chinageren.com/ PR=5 

上海站长论坛：http://bbs.021zhan.com/ PR=5 

网络编辑社区：http://bbs.bianews.com/ PR=5  邀请注册 

BMForum 论坛：http://www.bmforum.com/ PR=5 

PHP 源动力论坛：http://www.phpforce.cn/ PR=5 

帝国技术论坛：http://bbs.phome.net/ PR=5 

网奇客服论坛：http://bbs.wangqi.com/ PR=5 

站长创投论坛：http://www.adminvc.com/forums/ PR=5 

狂人站长论坛：http://bbs.kuangren.net/ PR=5 

TECHWEB 业界社区：http://forum.techweb.com.cn/    PR=5 

新云论坛：http://bbs.newasp.net/ PR=4 
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我啦网站长论坛：http://bbs.55.la/ PR=4 

站长论坛：http://bbs.zzchn.com/ PR=4 

领秀社区免费备案：http://www.90316.net/    PR=4 

牛站长论坛：http://www.nb5.cn/ PR=4 

24 小时站长交易平台：http://www.24admin.cn/ PR=4 

黑鹰论坛：http://dvd.3800hk.com/ PR=4    邀请注册 

CHF 站长论坛：http://bbs.chinahtml.com/ PR=4 

天天站长论坛：http://www.admin365.com/ PR=4 

情缘站长论坛：http://www.xiugoo.com/bbs/ PR=4 

推一把论坛：http://bbs.tui18.com/ PR=4 

就啦网站长论坛：http://bbs.900.la/ PR=4 

华人站长论坛：http://bbs.hrzzz.com/ PR=4 

站长百科：http://bbs.zzbaike.com/ PR=4 

PR 站长论坛：http://www.pr888.com/ PR=4 

IT 茶馆站长论坛：http://bbs.itchaguan.com/ PR=4 

SEO 论坛：http://www.cn-seo.net/ PR=4 

新站长论坛：http://www.zhan3.com/ PR=4 

站长帮手论坛：http://bbs.linkhelper.cn/ PR=4 

草跟站长论坛：http://bbs.236z.com/    PR=4 

草根站长论坛：http://www.68pr.com/ PR=4 

热土站长论坛：http://bbs.adminrt.com/ PR=4 

蓝色站长论坛：http://www.bluezz.net/ PR=4 

65 站长论坛：http://www.65zz.cn/ PR=4 

SEO 论坛：http://www.xueseo.com/ PR=3 

毕业生站长论坛：http://bbs.fkzuzhi.cn/    PR=3 

Joomla 技术论坛：http://forum.joomlar.cn/ PR=3 

php168 讨论社区：http://bbs.php168.com/    PR=3 

SEO 研究中心：http://www.moonseo.cn/ PR=3 

赚钱去站长论坛：http://www.zq7.cn/    PR=3 

网赚视频社区：http://www.koo4.cn/ PR=3 

站长天下：http://www.zzdoo.com/ PR=3 

新手站长论坛：http://www.cnzhanzhang.com/ PR=3 

65 站长论坛：http://www.65zz.cn/    PR=3 

网赚之家：http://www.u8881.com/discuz/    PR=3 

钱坛网赚论坛：http://www.qianbbs.com/ PR=3 

中国网赚论坛联盟：http://www.rm.org.cn/ PR=3 

钱盟论坛：http://www.qianm.com/    PR=3 

站长网赚论坛：http://www.chinaz.name/ PR=3 

起点站长论坛：http://www.admin300.com/ PR=3 
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山西站长论坛：http://www.shanxiz.com/ PR=3 

江苏站长论坛：http://bbs.jiangsuz.com/ PR=3 

网站信息管理系统官方论坛：http://bbs.sdcms.cn/    PR=3 

新站长论坛：http://bbs.admin286.cn/    PR=3 

站长网赚论坛：http://www.php178.com/ PR=2 

草根站长论坛：http://www.zzz8.com/ PR=2 

广告街：http://advertcn.com/ PR=2 

免费资源论坛：http://www.tuigw.cn/    PR=2 

SEO  论坛：http://bbs.seowen.com/    PR=2 

搜一次电影程序论坛：http://www.soyici.cn/ 

学生站长联盟站长论坛：http://bbs.dxszz.com/ 

H2  站长论坛：http://www.h2bbs.com/ 

索秀站长论坛：http://bbs.suoxiu.net/ 

龙联论坛：http://bbs.51vip.net/ 

阿里妈妈论坛：http://bbs.alimama.com/ 

苦站长论坛：http://bbs.kuiis.com/ 

四川站长论坛：http://bbs.sichuanz.com/ 

关键词排名可能被搜索引擎K掉的 9 个原因 

网站被 K 的原因比较多，总的来说不外乎下面这 9 条。如果你的网站某些关键

词突然消失，就要从中寻找原因，杜绝一些违反搜索引擎规则的推广手段。一旦

你掉进这个监牢，估计至少需要半个月的时间才能出来，甚至有的网站因为没有

注意到关键词消失的情况继续一些违反规则的活动，那么可能会在长达半年内都

难以获得排名的恢复。那么我们今天跟大家分享几种导致被 K 的原因。 

                1、你是不是没有限度的做外链？甚至用机器刷外链？通过营销软件在

其他网站上大量散布网站的垃圾链接，被搜索引擎识别后，搜索引擎会根据增加

的速度和频率来判定你是否存在作弊嫌疑。一旦认定你散布垃圾链接，网站马上

就会被 K 掉。 

    2、友情链接增加过于频繁，被认定购买友情链接。  google 非常反对通过金

钱交易来获得友情链接的做法，百度没有明确这种说法，但是也基本采用了同样

的规则。所以，你购买友情链接来提高 PR 的做法一定要谨慎，不要在一天内增

加太多友情链接。我认为比较安全的做法是一天一个。 

    3、友情链接网站被认定为非法，譬如该站存在病毒木马、网站、暴力和负

面宣传网站，也可能该站是一些站，是搜索引擎严厉打击的。如果你网站存在这

种情况，马上删除这些友链。 

    4、技术手段  SEO 作弊，譬如用 302 临时定向手段提高排名、堆砌关键字

等。 

    5、本站带有木马病毒或者被认定有其他非法内容。所以你有检查网站是否

被植入了木马和病毒。几乎所有网站都有被植入木马的情况，一旦发现，立即清
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理，是对搜索引擎和网民负责的态度。 

    6、为了增大数据量，大量采集信息而没有经过处理。对于一个网站来说，

中前期采集信息是必要的，但是采集的信息一定要经过过滤和重编，也就是所有

转载文章要经过一个伪原创的过程才能够发布。什么是伪原创，请查看我的相关

文章 

    7、频繁改版，百度蜘蛛和谷歌机器人昏头了，哈哈。这其中到底是什么原

因导致搜索引擎不习惯，暂时还没有人揭示。反正频繁改版对网民不利，对搜索

引擎不利，以后尽量一次完成，至少半年不要再做改动。 

    8、改动头部  meta 和 title 信息。title 对搜索引擎来说非常重要，是搜索引擎

识别网页主要内容的主要参考，如果你在 title 里面放弃了某个关键词，那么这个

关键词的排名被降权是显而易见的了。同时，meta 里面的 keywors 和 description，

做关键词堆砌，也会被 K 掉。keywords 和  description 的重要性已经大不如以前

了，不要再打他们的注意，还是老老实实让他们回归本来面目吧。 

    9、网络过慢，服务器经常宕机，导致搜索引擎老是无法访问你网站。别说

是排名下降，一旦这种情况发生次数多了，搜索引擎都懒得来访问你了，可能会

长期不收录网站的内容。 

10、同一个服务器 IP 内，有其他站被 K 掉了。你要连坐。这个是虚拟主机

用户要注意的。甚至有时候，同在一个服务器的虚拟主机用户为了抢夺更多资源，

会对你网站进行攻击，导致你被 K  掉，他可以独享。这是卑鄙鸟做的事情，一

般会被 IDC  查出来。连坐，目前是和搜索引擎打击非法网站的一个手段，你要

小心啦！ 

关于百度降权问题的分析 

如何面对降权面对百度降权要冷静分析，主要问题还是在与网站本身。所以

要从网站开始，如果站点已经被降权了我们该怎么办?首先要找出原因，分析一

下站点被降权的主要因素是什么。知己知彼才能让自己立于不败之地。 

一般降权分为四种情况： 

1、站点部份收录内容减少; 

2、网站首页被屏蔽; 

3、网站外部链接减少; 

4、网站全部页面删除。 

站点收录内容减少，对此问题，我们网站制作者应该考虑网的内部链接是否

存在过失，是不是网站内出现过多死链。 

网站首页被屏蔽，这类问题主要出现在百度。这个问题解决比较简单，直接

将服务器的主机头索引修改为其他页面。或将首页的文件名称重新修改。但是做

这些的先决条件是这个页面没有进行过度优化。 

网站外部链接减少，主要是因为你站点的外部连接质量不高，搜索引擎再进

行调整的时候将你的外部那些“垃圾”链接删除。所以一定要注重高质量外部资

源。 

网站全部页面删除，这个问题是比较严重，一般出现了这个问题就意味着你
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的站点肯定存在很大问题。有可能是过度优化、有可能是网站结构等等。遇到这

样的问题必须要将站点恢复原样，去掉多余链接修改网站框架结构。等待搜索引

擎重新收录，一般这个周期会很长。如果这个站点域名不是很重要的话，可以考

虑换掉域名，重新提交搜索引擎 

百度每次大更新，同时对大部分网站排名会相应调整，部分网站会出现降权

问题，让排名下降，大对于出现搜索引擎对网站降权(搜索引擎封闭站点的某个

页面，或减少收录量，这就是我们经常说的降权)或封站(搜索引擎不收录该站点，

或者将该站点在搜索引擎中的所有页面删除)问题，主要是在于网站本身，刚才

说到那两个客户都是出自一个网站设计人员，网站使用的程序基本相同。出现的

问题也基本相同，百度只收录网站的首页。而 GOOGLE 收录效果却良好。解决

这些问题根本上就是要先提升您的站点在搜索引擎中的权重，让搜索引擎认可您

的站点。我总结了大概有六点问题： 

一、精简代码 

百度蜘蛛对简单整洁的代码是友好的，因为简单代码让百度蜘蛛爬行的时候

很畅通。很多网站都为了自己页面的美观华丽，为了实现一些复杂的功能而使用

很多繁琐的程序，而且在部署使用这些程序的时候，忽视了这些程序的工整性，

经常没有任何原则的随便胡乱插入，这样会让搜索引擎非常困惑，没有思路。所

以为了搜索引擎能够更好的收录您的站点，请放弃那些花哨或一些不实用的功能

吧。 

二、更改结构 

网站的结构也就是说网站的整体框架。刚才说到的那两位客户，为了实现一

些在线功能，一个页面出现了六个 iframe。虽然搜索引擎都在进步，Google 已经

避免了此问题，但 Baidu 仍然不是很喜欢存在 iframe 的页面。对于网站的内部链

接情况，一定要本着清楚明白、保持链接通畅、一定不要出现死链坏链情况。对

于出现死链问题(如果是自己的服务器)，可以重新制定错误信息。定期使用

Google 管理员工具或 Xenu 来检查自己的站点。 

三、提高质量 

网站内容应当具有一定的质量，如果一个网站不能给用户提供有价值的信息

和内容，会被搜索引擎大打折扣，搜索引擎也一样很注重网站内容、页面质量，

内部链接、外部链接质量和网站最终页面质量。 

原创第一！！！ 

优质的原创文章永远是 NO1。内容质量，我原来也写过很多文章，对于网

站优化来说，我个人认为网站的优质内容在优化中占据很大比重!既然内容很重

要，我们应该怎样去创造优质内容呢?搜索引擎读取文章只能把网页中的内容分

离，分别建立索引，然后通过分词等技术对内容进行机器编译。再后是用户使用

引擎搜索相关关键词，搜索引擎提供内容。按照它对页面网站的权重、唯一性等

将网站或相关页面提前或靠后，展示给用户。所以对于优质内容来说尽量使用原

创内容。每个人的写作方式都是不同的，所体现出来的断词形式，也肯定不同，

所以尽量保证内容的原创唯一性。 

百度的贴吧、知道、词条，可以说是 Baidu 的几大产品中最有意义的，这几

个产品创造了很多唯一独立内容，而且很多内容都是按照中国人的搜索习惯研制

的。也可以说这几个产品为各大搜索引擎都提供了比较好的内容。 

页面质量，指的是最终的终端页面质量，内容也算其一了。这里我还要提到
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一些网站不曾注意的但是很重要的方面。很多网站都有自己的新闻页面，这个页

面可以说是终端页面了，但是站长都会忘记增加此类页面的关键词和一些最基本

的 meta 标记，具体标记我不想说了，真的应该注意一下。但切记不要滥用。 

搜索引擎的进步体现在不断的为用户提供更高质量内容，并且会更注重网站

的时效性，搜索引擎会把最新的新闻相关内容提高到搜索引擎搜索结果前面，尤

其是新闻搜索。这块做好之后，也可以给你的站点带来一些流量，一些客户。如

何来优化网站实效性呢?如何让搜索引擎更快收录到我的新闻终端页面呢? 

首先要保证的是网站在搜索引擎中的权重，你的站点与搜索引擎必须要有个

良好的“合作”关系。让 Spider 们及时去关注自己的网站，甚至驻留 Spider，这

你就成功了!主要通过高质量外部资源来托起你的站点。网站页面本身应该注意

代码简单，加入应有标记，保持良好链接。还有一点非常重要，那就是新闻页面

的名称或目录。页面文件名来尽量使用 NEWS071109.HTML 或 071109.HTML 这

样的名字，因为这些具有时间代表的文件名称是搜索引擎判断新闻的一个重要条

件。对于专题来说搜索引擎也非常喜欢，因为他存在唯一性和时效性，对于目录

性的专题来说，搜索引擎也比较喜欢。对于内容，该使用 H1 的地方一定要使用，

并且重点词进行加粗等等。 

四、优化适度 

不要为了讨好 SE 而 seo.所谓优化适度，就是你在做网站的时候，只要告诉

你的设计人员 SEO 的几个大的原则(网络上有很多介绍 SEO 的文章，我在这里

就不多说了)，让他按照这几大原则去做就可以了。千万不要为了优化而优化，

这样效果可能适得其反。也不要累积关键词，为了扩大自己外链而疯狂的增加链

接。我有很多客户的网站都因此而付出了很大的代价，换来的是搜索引擎对网站

的降权，才去找原因。 

五、内外兼修 

内功，说到内功肯定要先说到网站的整体结构，有过 SEO 经验或营销型网

站(从用户体验，到用户行为跟踪，再到最后销售为一体的网站)建设的人都知道，

最重要的是客户体验！网站漂亮不是目的，目的是将网站的访问用户转换，让网

站高效率被搜索引擎认可。而要做到这些，网站的结构是非常重要的。说的简单

一些， 

网站结构就是让用户看到他想看的东西，让他能时刻找到想要的信息和产

品，并随时找到你的联系方式。搜索引擎方面，让搜索引擎能够顺利通过页面的

链接抓取到网站中的每个页面，具体方面如建立有效的链接导航，让每个页面都

具备导航功能，能方便引擎，也能方便用户。建立网站地图，将重要的内容或目

录在地图中体现。尽量使用 HTML 页面。 

外功，一个网站有了完美的结构，具备营销而让搜索引擎高度认可的条件后，

这就够了吗?我要肯定的告诉你，这是不够的。搜索引擎认可了，我们还要让它

高度认可，这就需要外部链接了。外部链接也要注重质量。如果你的站点是一个

新站点的时候，就不要在乎你的外部链接是否是高质量了。你只要找一些结构合

理，不存在欺骗性，不存在过度优化的站点去交换链接好了。因为这些站点都是

具备一定潜力的站点，有可能将来就会成为一个高权重的站点。如果你的网站已

经拥有了一些搜索引擎方面的权重，那你在选择外部链接的时候就应该注意一下

了，绝对不能与被降权的站点进行链接交换和链接。还有一点，就是不要吝啬你

的链接，适当去为一些低权重，高质量的网站进行链接。 
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处处留心，当你看到可以发布自己网站链接的地方一定要发布。但千万不要

在那些贴满垃圾链接的留言本、论坛等地方发布。 

多多加入目录，现在国内有很多非常好的中文目录，如百度旗下的好 123，

虽然存在收费，如果能加入还是加入的好。265 等等很多这样的目录。好好利用。

DMOZ  也不错，虽然近几年效果没有原来好，但是能加入国外的目录引擎也可

以尝试。 

合理的内容对 seo 所起到的作用 

很早的时候就听到别人讲：网络营销，内容为王！分析一下就会觉得这句话真的

很经典，让我们来分析一下影响搜索引擎排名（SEO）的内容因素： 

    原则之一：内容越丰富，对 SEO 越有利！ 

    为什么有这样一个原则呢？  我们就要学会分析搜索引擎的算法，如何分析

呢？  要从人性化方面分析，因为搜索引擎所有的算法都在模仿人的思考方式来

分析：什么样的网页更专业？ 

    原因一：内容越丰富，搜索引擎就会认为你越专业！ 

    例如你和我都想把“通王科技”这个词排在搜索引擎前面。并且都使用的是

独立域名针对这个关键词做的一个网站。你的网站只有一个网页，而我的网站有

10 个栏目 1 万个网页。那么谁的更网站专业？    肯定是内容丰富的专业！ 

    原因二：内容越丰富，覆盖的关键词就越多，流量就越高！ 

为什么很多网站经过 SEO 了优化之后，他们每天通过搜索引擎自然排名带来的

流量都能够达到几十万 IP。他们为什么能够通过 SEO 搞到如此大的流量呢？  最

基本的前提就是：有着非常丰富的内容！ 

        原则之二：原创内容越多，对 SEO 越有利！ 

    2007 年 3 月始，CN 域名一元一个，造成了垃圾网站的烦恼，对于很多个人

站长或者团队而言，网站不是“做”出来的，是生产出来的，因为做网站提案简

单了。传一套 CMS 系统上去，然后设置一下采集，一天就可以做好一个几十万

网页内容的网站。因为垃圾网站的泛滥，所以搜索引擎越来越重视原创内容。 

    搜索引擎如何来判断是否是你的原创呢？ 

    1、    被收录的时间是一个因素 

    2、    文章中包含的链接是一个因素 

    特别是链接，因为 PR 值的算法最早都是借用传统的论文专业判断方式：在

传统的学术领域，一片论文被引用的越多，就说明这篇文章越专业！ 

    网页呢?  道理是一样的，如果你的文章中把你自己的首发网址添加进入，然
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后到处转摘，搜索引擎就可以判断可能是你的原创。同时，这也是增加反向链接

方法中的技巧一种。 

    一个网站不可能全部都是原创，但是能够有一少部分原创就会比全部是采集

的网站在排名上有优势。如果你不会写原创也没关系，天下文章一大抄，你能够

很合理的编排现在的一些文章，也可以实现这个效果。                 

    如何根据 SEO 的需求，在内容上下功夫呢？ 

    1、  丰富网站的内容 

说起来简单，做起来难，特别是对于很多非资讯类的电子商务网站，例如酒店机

票预订累网站。目前此类网站都是查询的，但是查询结果类网页很难被收录。如

果采用合理的 SEO 策略，通过不同的组合。例如：城市名到城市名+打折机票，

这类组合词，就可以搞出几十万个关键词网页，并且是有着专业内容的网页。 

当然，不同类型的网站，丰富内容的 SEO 策略不同，不过这个策略不是靠简单

的 SEO 技术，而是将：SEO、人性化、创意这三者结合到一起，才能搞出非常

丰富的、很人性化、看起来 SEO 的很自然的内容。 

    2、  内容的合理编排 

在这方面，新浪网做的最棒，新浪里面的大部分内容都是别人的，但是他们围绕

不同的主题，都有一个对应的索引编排。这样，每个关键词的主题都会看起来内

容非常的丰富和专业。所以非常容易获得好的排名。 

目前博客中的 tag，也是一种不错的方式，因为每个 tag 都是一个关键词，并且

能够合理的索引与其相关的文章。如果 tag 网页能够合理的按照 SEO 的角度来

设计的更加专业的话，使用 tag 也是一种不错的方式。 

关键：围绕关键词，同时又看起来好像是为了用户方便来做的。 

    3、  原创内容增加策略 

1、自己增加内容 

给自己制定计划，例如每周一篇、或者每天一篇原创内容，随着时间的积累，网

站排名就会越来越好。这是一个积累的过程。 

2、让网友丰富内容 

社区类网站，可以为每个网友提供一个专栏，或者定期搞有主题的征文活动，可

以让广大网友来为网站丰富大量的原创内容。 

建立链接的重要性及方法 

链接使世界网络结合成为一体，链接是我们在网站上从一个地方到另一个地方的

途径，也是允许我们获取信息的工具。链接给我们的网站带来流量，本文将要讨

论怎样增加我们网站的链接数量，为什么。理由是搜索引擎在他们的检索里排名

的时候，搜索引擎将考虑指向某个网站的链接的数量。一个通向你的网站的链接

可以看作是给你网站的一个投票，这个道理很简单。 
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当我解释链接如何和为什么运作的时候，我们可以以一个聚会为例子。我们常常

参加一个聚会，去参与、倾听或者与其他人交流，讨论关于一个产品或者一项服

务的事项，根据你对那个人的信赖程度，你可能买也可能不买那个产品或者服务，

但是你很可能检测这一产品或者服务。 

口头广告是广告的一种重要形式，去其他网站增加链接这种方式，曾经被认为是

一种网站的口头广告。一些站长认为人为修改网站数量是相对比较容易的，搜索

引擎通过这些网站连接到你的网站，其背后的问题是，这些连接的网站相互之间

没有相辅相成的关系。 

让我们回到那个聚会的例子，假设我和你在聚会中正在讨论我们的院子，讨论着

怎样将我们门前的石阶弄得更漂亮，这时候我脱口而出：“嘿！你知道么，我知

道一个很棒的糕点师，制作了一个涂奶油的工具”，我估计听到这句话的时候，

你的脸色肯定不好看。这个例子跟网站上发生的事很相似，一个扑克牌网站，连

接着饮食网站或者菜谱网，是不可能吸引汽车经销商的，这种行为造成的基本问

题是：它并不符合人类的需要，而只是去迎合搜索机器人的喜好。 

好在搜索引擎开始意识到无关的网站链接只会使网站更难辨认，增加更多的导航

垃圾，而且还会淡化网站的内容，使这些网站在自己的检索系统里更难以分类，

这也很容易被 Google 评判为链接数量与网站的真实内容之间不相称。如果他们

没有意识到这一点，谁知道现在的网站会变成什么样子。但现在还是要强调，一

个通向你网站的链接，并不能“伤害“你的排名。GOOGLE  对链接评价不高，

但搜索引擎不会为了通向你的网站链接而惩罚你的网站。 

建立链接的策略！ 

链接的建立是搜索引擎优化的一个重要方面，链接的建立是从一个其他地方的网

站链接到你的网站的过程。这几年来，已经发展出很多链接策略，这样网站可以

在搜索引擎中获得比较好的排名。这些策略中有一些仍被 SEO 使用，现在就列

出一些。 

最经常使用的链接策略是自动反向链接，反向链接寻找相关网站，给找到的网站

确认链接，然后给发送一封邮件，让他们链接回来。一个受欢迎的站长可能收到

很多的链接要求，很可能你的邮件被其他成千上万的站长使用，这些站长也在寻

找可以交换的网站。 

另外一个网站交换的原因是，这个程序运行起来不再像以前有那么多障碍，搜索

引擎，比如 GOOGLE\YAHOO!不会将链接评定为一种物物交换，但实际上链接

交换就是这个性质，它就是一种链接协议，这种协议就是要求在你网站上建立一

个有回报的网站链接。 

另外一个链接策略就是来自于自动系统或者链接库的付费链接。自动连接系统和

链接库的问题就是，他们其实也就是一种与其他网站的互换链接，换而言之，就

是一种物物交易的网站链接。 
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有效的链接策略！ 

每天网络上都有一些新的主意帮助网站去链接到其他网站，哪些策略有效呢？这

些策略涉及很多工作，这些工作不仅仅是找一个网站，发送一封交换链的邮件。

这些策略的工作量可能有点大，但是他们会很有效地提升你的排名。 

不是所有的策略都适用于所有的网站，重要的是你要分辨并确认这个策略对你的

网站有效。现在我们讨论两个策略，一个可以应用于电子商务网站，一个是应用

于提供服务或者信息的网站。我们先从第二种网站开始讨论，如果你确实有一个

提供服务和信息的网站，这个策略将帮助你的网站提高排名。 

很多人没有意识到有大量的网友登陆网站搜索信息，没有研究过他们的人数，并

和那些上网买产品的人数相比较。如果你的网站销售服务，你应该免费提供与你

的网站有关的专业信息。免费信息不仅仅是提供给你的客户，你也应该向搜索引

擎提供他们想要的信息，这些信息应该有很多的内容。另外，你也应该跟你的客

户建立信任关系。 

尝试着写一篇文章，然后将他们贴到网站上，同时允许其他的站长把你的文章贴

到他们的网站上。寻找一些文章递交服务器，这些服务器应该允许你在文章的开

头或者结尾增加一些段落标记。你写的每一篇文章都应该有一个不同的标记，最

重要的是，这些标记应该有一个与你的网站信息有关的链接。在你网站上的这些

相关信息，应该有很多的文章、讨论区以及博客的入口。最重要的是，你应该提

交你的网站的内容到权威的新闻讨论网，比如国外的 del.icio.us,  dig,  以及

nowpublic。这是一个好的方法去增加到你的链接。 

如果你的网站是销售零售产品的，你可能会发现我所建议的方法基本上很难运

用。对于零售网站而言，发展高质量的链接的最有效的策略可能就是使用直接的

会员项目。 

一个直接的会员项目，并不是一个由第三方会员项目服务公司控制的项目。第三

方会员项目服务公司的主要问题在于，这些公司会先提供给你的会员他们自己的

网站的链接，然后再自动的将这些用户连接到你的网站。 

由于这些链接指向会员公司的网站，而不是你的，搜索引擎不会把这个看作是你

的网站的链接，事实上它本来应该是属于你的链接。开展一个会员项目，将直接

将你的会员导向你的网站，或者任何其他你想让他们登录的网站。 

现在你的会员项目建立起来，直接指向你的网站，下一步将是运用一个链接产生

策略，这个策略将给你的会员提供链接，而不是一遍又一遍的循环登陆。这个可

以通过许多方式完成。一个你可能使用过的方法是，给你的会员提供 20 个或者

更多的不同的 HTML  link  samples，并改变他们，或者是每一个月循环一次，使

他们成为新的 HTML  link  samples。每个月你都可以关注一组新的关键词、网页

或者产品。 

这次就讨论到这里，欢迎交流观点及转载，转载请注明作者和出处，谢谢！ 
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决定网站排名的七个因素 

一、服务器因素 

(1)  稳定性-避免中木马，避免经常打不开 

(2)  速度  -速度越快，排名越有利 

二、内容因素 

(1)内容越丰富越好 

(2)网站原创内容越多越好 

搜索引擎是如何判断原创内容呢？ 

[1]被收录的时间的早晚     

[2]文章中指向的链接 

三、  title 和 meta 因素 

title 和 meta 标签的设计有 5 个原则大家要记住，很重要，很细节，记住之后不

要再犯错     

原则一：一个网页的 title 和 meta 中，核心关键词越少越好 

原则二：每个页面的 title 和 meta 标签都要不同，并且要与该页面的内容相符合。 

原则三：title 设计越简洁明了越好，尽量不要超过 25 个汉字。不要超过 50 个英

文字符     

原则四：title 和 meta 标签中关键词出现的频率 

四、网页排版细节 

(1)大标题要用<h1> 

(2)文本中的的关键词用<b>加粗或者加重两三次<b>文字</b> 

(3)  网页中的图片要加上 alt 注释 

五、网站链接构架因素 

(1)导航结构要清晰明了 

(2)超链接要用文字链接 

(3)各个页面要有相关链接     

六、关键词布局因素 

六个地方把关键词布局好，密度自然合理 

(1)Title 

(2)meta、 

(3)网页大标题、 

(4)网页文本、 

(5)  图片 alt 注释、 

(6)网页中的链接包含关键词 

一般自然优化关键词一般不超过 15% 
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七、反向链接因素 

(1)什么是反向链接? 

反向链接是指 A 网页上有一个链接指向 B 页，那么 A 页就是 B 页的反向链接。 

反向连接是针对网页和网页之间的,  不是针对网站和网站之间的 

站内网页之间的链接，叫内部链接 

站外网页给你的链接。叫站外链接 

(2)反向链接的多与少和质量决定你的网站的 PR 值 

(3)什么是高质量的反向链接？ 

[1]PR 值高的网页     

[2]  更新频率高的网页     

[3]权威网页 

[4]相关性高的网页 

企业网站的优化技巧 

网站优化的目的是用合理的手段（不是作弊），对网站源代码进行优化，使之对

搜索引擎更友好，更符合排名规则  一个站点的排名 70%是靠网站优化做到的   

网站优化内容着力点  ：网站结构分析／优化;关键词分析;客户竞争对手分析;   

网站优化效果四项指标衡量：在搜索引擎中关键词排名；  在 Alexa 全球排名；  PR

值或外部连接数量；  目标人群的到达率；（注意不是泛泛的 PV）   

网站优化基础工作是网页的优化，网页的优化内容涵盖：   

第一：标题(title)，你所选择用的关键词(一般最好是 3 个关键词)。   

第二：meta  标签，这里包括，keyword、description、generator、robots、Progid

等。   

第三：图片 alt 标签，尽量少用 flash 和图片(个人认为，不过位了美观度可适当)。   

第四：要有合理的 web 设计结构，少用 JV 脚本语言，别用层。   

第五：外部链接(文字链接)，别去链接工厂。   

网站优化不要天天盯着排名，这样很累，做好网站的内容(内容是最重要的).网站

优化过程不是排名直线上升，现实情况表现其实更多的是排名的起伏，但  这是

很正常的。因为是过程。网站优化不是作弊,也不是简单的对关键词堆彻。为什

么某些 SEO 高手能快速地让关键词优化好呢？   

是因为他们手头上有很多的网站的 FTP 帐号和密码(这些是很重要的因素)，而且

他们手头上有很多 PR 值高的网站，在这么多的网站上挂个链接，简单的做下  网
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站优化效果就出来了。稍留意下，我们会惊奇于有些网站：网站做的不成“网”

形，PR 值却同时高的要死，这些都是 SEO 的“幕后杰作”。网站优化需要一个  过

程，比如说你时间长了，手上的 FTP  帐号多了，认识的朋友也多了，那么你链

接就会有质量了。Google  每年进行的  10  次常规更新和不时出现的算法升级有

很大一部分是由于受到了 SEO  行业研究的启发。   

SEO  的真正含义应该是  “  对网页进行优化，以使其对搜索引擎更加友好  ”  。   

现在所有的搜索引擎，包括  Google  在内，都有一个难以消化的问题  ——  对动

态网站的接受能力不够。   

知道了什么是对  Google“  不友好  ”  的，就可以大致找到对  Google“  友好  ” 

的办法：  通过甚重选择关键字、外部链接、锚文本以及合理安排页面元素的搭

配，优化网站的底层结构，尽量多采用静态页面技术，少用甚至不用动态页面技

术，减少不必要  的脚本程序等，就可以从技术层面初步达到对搜索引擎  “  友

好  ”  的目的。   

要想达到 SEO  的终极目标  ——  排在相关关键词查询结果的首位，最重要的还

需要网站内容的配合。短期内提高排名对一个内容很差的网站是没有任何意义

的，因为  Google  的算法现在更新的频率非常快.Google  的目的就是要  “  找到

人们最需要的东西  ”  ，所以网站优化的最根本办法就是，让你的网站确实成为

人们最需要的网站。   

所有搜索引擎  的目的都是一样的，都是帮用户找到最合适的网站，所以丰富网

站内容的重要性无论如何强调都不为过。   

Google  目前的算法公式已经升级过无数次，其中涉及的变量甚至会有  300  多

个，  PageRank  只是其中最著名的一个而已。说道底，对于网站优化而言。真正

重点还是把内容做好，把你的用户粘在你的网站，你的用户将不断的积累，流量

大了，对  GOOGLE 排名最有用。   

点击越多越好吗？不尽然。要考虑谁在看你的网页。这是至关重要的问题。必须

是你的目标访问者才有用。  吸引目标访问者，需要选择好登录搜索引擎的关键

词、加入分类目录时选择好目录及子目录。过多的_JavaScript  代码统一放到一

个.js 文件中。搜索  引擎不会读_JavaScript 代码。使用简单的表格，不要过度使

用表格，或表格中嵌套表格，这样最容易出现 HTML 错误。  使用 CSS 样式表

统一字体，而不要过多使用 HTML 字体标签。 
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企业网站添加优质内容的 10 种方法 

很多企业网站的管理者觉得为企业网站添加内容是一个痛苦的过程，他们往往是

被自己的想法和网站限制住了，其实我们可以换个思维考虑。 

1．建设企业博客或论坛。当然会给网站增添新内容。 

2．服务经历。如果你的客户能根据你提供的产品或服务写一小段文字，或者探

讨你的产品/服务带来的好处，就再好不过了。你可以把它们作为成功的证明放

在网站上。 

3．在首页开辟一个专家问答栏目。请个专家来回答问题，然后每周在主页贴出

一问一答或者半月一访谈，把站内以往的问答资料再做个可搜索的归档。 

4．产品评测。如果你的行业有产品或软件需要评测，可考虑写一些公正的评测

文章。将文章发布到自己的网站。读者永远都会对完整的公正评测感兴趣，因为

作者不失偏颇的列出产品的优点与弱点。 

5．常见问题。常见问题(FAQ)是你的目标群体想要了解的内容。当你从读者那里

收到提问，就在 FAQ 里面添加新的问答内容，使它保持更新。 

6．使用手册。人们喜欢看使用手册。如果你正在线销售抽水马桶部件，为何不

写一份关于“如何在卫生间安装抽水马桶”的指导手册呢?为你的顾客提供便利，

客人就会源源不断。撰写一系列的使用手册。长此以往你就会被众人说关注了，

并能将网站访问流量转化为销售业绩，你也会在互联网以外魅力十足。 

7．引经据典。比如你的网站是销售钢管的。钢管的历史是怎样的？创建一个页

面专门介绍一下它的历史吧。事实上，你还可以创建关于以下内容的页面：钢管

及其他种类的金属管的比较，为何会生锈，钢的硬度如何，钢管的实际价值…等

等，所有这些，将是一个非常有价值的组成部分。 

8．季节性文章。很多行业都有季节性，这些季节性的文章常常也很受欢迎。 

9．统计数据。在你的网站上提供一些统计数据也是一种增加内容的方式。如果

统计数据不是来自你自己，最好提供这些信息的来源！ 

10．重要人物的传记。要与你的行业相关的方向，要学会优美你的企业文化，这

非常有用。     

其实所有的优化都要有一个较高的执行力，只要您坚持了就会有收获，让我们一

起努力在优化的路上走的更辉煌！ 

如何查看自己的反向链接 

有几个网页链接指向你的站，你就有了多少个反向链接。 

推荐使用  Google 网站管理员工具,因为: 

1.可以同时查询网站所有内页的反向链接，其他的工具或许只可以查询网站首页

的。 

2.可以查看具体链接。 

3.可以查询内部链接，即内页直接的互联。 

4.可以下载所有外部链接，以备对比。 

另外,在搜索引擎上直接用 link  和 domain  或在第三方网站上查看反向链接不一

定是准确的。 

包括 Google  管理员工具也声明无法全部列出所有反向链接。但这是目前发现的

最好的查询工具。 

如何分析关键词的搜索量有多少 

可以通过百度指数和 google 的关键词工以具: 

百度:index.baidu.com 

Google: https://adwords.google.cn/select/KeywordToolExternal 
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如何分析你的竞争对手SEO 

1）分析竞争对手的收录状况 

主要分析竞争对手在搜索引擎中的收录状况，和自己比较，国内来讲，主要是分

析网站在百度和 google  的收录状况就可以了。收录了状况说明了竞争对手网站

的规模大小，原则上收录越多，规模越大的网站，权重越高。查收录很简单，在

搜索引擎中查：site:xxx.com  这种就看页面数就可以了。注意，这里查收录，一

定要查顶级域名。尤其是大型媒体站点，往往有很多二级域名，查 www 是没有

用的。 

2）分析竞争对手的外部链接状况 

主要是查竞争对手的 pr,sogou rank,yahoo link ,    3 个指标，和自己进行比较，有

条件的话，可以一个二级域名一个二级域名比较，快速的看的话，简单的看下

www  也可以评估出对手的权重。除了数量，最好还要看下对方网站的链回站点

的权重，都是些很烂的站，还是都是权重比较高的网站。 

3)  搜索引擎快照对网站的更新程度 

直接看 site 里面的搜索引擎快照的最后更新程度，决定了 se 爬取网站的并且带

回索引服务器的频率。快照越新，表示网站在搜索引擎中的权重越高。 

4）主要核心关键词竞争对手的排名状况 

既然是你的竞争对手，就有很多业务和你有竞争，体现在关键词上，就是很多核

心业务关键词都会和你有竞争，统计下竞争对手的核心关键词排名状况，也可以

判断对方目前 seo 优化的程度。 

5）竞争网站内部结构优化痕迹 

查下竞争对手的网站内部是否有明显的优化痕迹，比如 title  是否经过了分级撰

写，url  是否做过伪静态优化，是否有明显的页面结构优化，关键词分布是否有

优化痕迹。 

6）竞争网站本身的更新频率 

不同于搜索引擎更新索引的频率，网站本身的更新频率，除了可以增加搜索引擎

的索引频率外，还能体现一个网站的行业内关注度，及时的出专题，及时的对领

域内的突发事件进行第一时间的报道，都体现了网站的专业性，更新越快，自然

使得搜索引擎越喜欢。 

7）竞争对手网站内容原创性 

内容原创，在当今搜索引擎中看的越来越重要，竞争对手的网站内容主要是来自

编辑完全原创，还是通篇采集转载，伪原创；这都是我们值得分析的，也是我们

能够战胜竞争对手的突破点。 
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如何获取有效的反向链接 

在 SEO 优化路程是艰辛的，漫长的，要做好 SEO 我们要掌握好诸多技巧，这样

你才可能会成为一个优秀的 SEO 人才，那么在 SEO  优化中有效的反向链接对你

的提高排名也是大有作用的，可是怎样获取有效的反向链接呢？我们总结了以下

几点供大家参考。 

              一、文章转载获取反向链接   

    发布新闻稿，写一篇富有个性，惹人争议的文稿。在文稿中合理的加上自己

网站超链接，声明文稿来源，版权。当这个文稿被众多网站转载之后，就可以帮

助你的网站增加非常多的反向链接，目前这种方法是最有效的反向链接获取方

式。 

    二、分类目录的提交   

将网站提交到如 DMOZ、yahoo、ODli，一些个专业目录网站； 

    三、链接交换形式获取反向链接   

    与行业相关的协会或者机构联系。这些网站的链接权重一般都比较高，所以

与这些网站进行链接交换也是非常好的获取反向链接的一种手段 

    四、利用博客获取反向链接   

    创建 blog，如百度空间、网易博客、新浪博客、和讯等知名的有权威的博客

空间,在 blog 中发表每一篇文章的时候加上自己的网站链接。 

    五、论坛签名   

    在论坛签名中加上你的超链接。比如某些知名的网站论坛，娱乐论坛，信息

论坛，都给加上。但是近期许多业内人士发现论坛签名没多大作用。 

    六、提交网址到工具、导航类网站   

    将网址提交到导航类的网站、在线查询工具，或者某些论坛的友情链接交换

区，蜘蛛爬行区，可以增加你网站的反向链接。 

    七、使用博客程序来获取反向链接   

    利用 wordpress、z-blog、bblog 等程序来创建一个博客网站的形式，充分利

用博客程序的优化结构来获取反向链接，每发布一篇文章记得加上文章转载地址

链接到自己的网址。 

    八、评论获取   

    到别人的博客评论，留下自己的链接，但是不要做垃圾评论。 
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    九、金钱购买有效反向链接   

    花钱向高质量的网站购买反向链接，有很多站长拥有数量非常多的资源，可

以向他们购买反向链接。 

十、加粗的文字也是反向链接获取方式，即有效，又轻松，当然其他反向链

接获取方式也是可行的！ 

如何进行关键词分析 

关键词怎么确定？在这里，我们可以大体了解选择关键词的基本思路： 

一，选择符合自己实力的关键词 

二，不选择流量太低的关键词 

现在我们详细解剖关键词分析的过程： 

1.了解行业概况 

搜索行业主关键词，搜索结果前 5 页的网站基本上可以说明该行业的概括。

比如：SEO  这个关键词排前 50 名的基本上都是非常专业的站点，而且绝大部分

是主域名，域名中包含  SEO  的居多。 

你所熟悉的站点，包括这个站点的建站时间、专业性、站点规模、主关键词

等。比如对于  SEO  这个关键词，你熟悉  www.seo.net.cn  那么它排在哪一个位

置？ 

在行业关键词搜索结果的前 10 个站点，主要是竞价网站？行业网站？企业

网站？还是个人网站？如果竞价网站和行业网站居多，则说明关键词商业价值

强；个人网站，该行业大部分采用广告联盟形式，具有创新赢利模式者可以考虑

切入；简单企业网站，则说明行业竞争性不强。 

从这些方面，你可以大体把握行业概况。同理，你可以了解建材行业、减肥

行业、旅游行业、有色金属、滤材行业等。 

2.行业关键词集合 

搜索行业主关键词，点击搜索结果第一页底部的更多相关搜索。从这里获得

行业关键词的集合，做适当的筛选。 

百度指数获得每个关键词的每日搜索量。   

Google 关键字工具。如果你需要更多的行业关键词，可以采用中文版 

3.关键词竞争性分析 

从行业关键词集合中选择适合你自己的。包括：关键词相关性、关键词搜索

量、关键词商业价值。 

针对选择的关键词（我们称为二级关键词），按了解行业概况的方式了解二

级关键词的排名概况。 

二级关键词的竞争往往没有那么强，如果搜索结果第一页出现目录链接或内

容页，则可以确定为目标关键词之一。 

需要对自然排名前 5 位的站点进行分析，包括 SEO 水平、主关键词、网站

规模、建站时间、PR 值等。 

一般需要 3-6 个月时间的发展，你是否有这样的耐心？如果不能忍受这样的
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时间，则需要考虑竞争性更低的。 

4.关键词发展规划和流量预计 

确定一个可发展的主关键词，对网站流量的提升大有裨益。如：刚开始可以

确定 SEO 优化为主关键词，将来随着网站的发展，SEO  的搜索结果中也会有好

的排名。 

关键词的发展规范，需要有一个明确的层次。如：快速减肥方法  与  减肥  是

一个很大的层次，但与快速减肥、减肥方法可以很好过度。 

流量预计是一个需要经验的活儿，一些关键词虽然每日搜索量很多，但流量

主要被前三（后二）或竞价网站“拦截”。 

对于大型行业网站，这个步骤是显得非常重要。 

5.确定目标关键词 

以上的分析，基本上可以帮你确定目标关键词了。对于主站（主域名或说首

页），往往可以确定三个目标关键词。目录页、内容页的关键词可以以此类推。 

如何利用百度快照优化自己的网站 

百度官方：每个被收录的网页，在百度上都存有一个纯文本的备份，称为“百

度快照”。百度速度较快，您可以通过“快照”快速浏览页面内容。  不过，百度

只保留文本内容，所以，那些图片、音乐等非文本信息，快照页面还是直接从原

网页调用。 

现在我们了解了快照的一些基本内容和原理，下面通过快照来对自己网站的

分析： 

一、每个百度快照都是被收录网页的备份，我们可以通过快照时间来大致推

算网页被收录的日期和百度对自己网站收录的一个周期，让站长对百度的收录信

息如（周期、收录数量）了解进而可以根据自己网站的情况分析哪些因素在百度

能够起到作用。 

二、百度快照不仅是百度自己的备份，对站长来说也是自己网站的备份，通

过快照能看到对网站维护的时间段和对网站维护用过的手段，百度快照是网站的

一种记录。 

三、百度快照显示的其实是百度索引的一个缩影，可以通过百度快照看自己

网站的很多不足，比如：快照中有点链接打不开，这时候就要考虑是什么原因了。

通过百度快照分析怎么才能对百度友好，有哪些是蜘蛛能做到的和不能做到的，

才能避免走弯路让蜘蛛体验友好感增加。 

如何去分析一个竞争对手站如何利用竞争对手做seo优化 

我们做网站,没有人可以保证,一个网站在某个关键字的排名是永恒的.也没
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有一个网站的排名是肯定的. 

搜索引擎的算法在改变,网站的实力在增加,削弱,竞争对手的增加.等等等等 

那我们怎么利用竞争对手站的优点来优化自己的网站,从而在搜索引擎中获

得良好的关键字排名呢? 

首先,就要学会去分析一个网站了,去分析一个竞争对手站了,当然,肯定是分

析排名良好的网站了. 

我积累了以下几点经验. 

一,  网站 WHOIS 信息查询分析 

二,google 的 PageRank 等级以及世界排名 Alexa 排名的分析 

三,网站结构的分析 

四,这个竞争对手的网站在各大搜索引擎中的表现分析 

五,然后就是基本的 SEO 优化分析了 

具体的,我给大家阐述一下 

一,网站 WHOIS 信息的查询分析，可以查询到这个域名的注册信息,提交到

各大搜索引擎的时间,以及这个网站的历史,及  SPAM 纪录 

因为,一个域名的年龄,在搜索引擎排名中也占了一定的评分的，所以这个分

析是必要的.也是最基本的.如果你的网站在其他的方面都没有问题的话，那么我

们就问问自己，是不是这个的原因.往往这个原因是很多 seoer 和站长都忽略的 

二,google 的  PageRank 等级以及世界排名 Alexa 排名的分析, 

网站的 PR 以及世界排名,看似一个很简单，也很没有意义的事情，不过针对

那些正规站来说，也就是没有作弊的站来说，我们可以分析到这个站的流量是否

很高,因为 Alexa 排名和 PR 排名把流量也纳入了计算之内,一个高流量的站的排

名是很乐观的,因为现在搜索引擎都是贴近用户体验了，所以,这个查询是有必要

的,当然,对于那些靠作弊来的排名，就没有必要查询了，但是,如果你不查询的话，

你怎么知道竞争对手站是作弊的呢? 

三,网站结构的分析 

这个主要就是分析网站的架构了,随着搜索引擎的友好性出发,很多站的基本

架构都是 DIV+CSS  的,但是这里面也有技巧的,好好的分析一下对手站的网站源

码,看看竞争对手站的代码优化好的地方,然后根据这点，来弥补自己的网站的缺

陷. 

不过,通过查询这个，我们还可以了解到对手站的 JS,FLASH,图片等信息的

优化,所以，这个查询也是必须的 

四,  这个竞争对手的网站在各大搜索引擎中的表现分析 

每个搜索引擎的排名算发都不一,但是也不是完全的不一,往往,一个网站，在

某个搜索引擎中,针对某个关键字的排名很好,那么这个网站在另一个搜索引擎中

的排名也不会差到哪里,所以，我们就需要具体的分析这个网站在搜索引擎中的

表现了，但是这不仅仅局限于查询竞争对手站在某个搜索引擎中针对某个关键字

的排名查询,我们还需要查询，这个网站的收录,实际内容量,也就是网页展示率,

因为,一个权重高的站，设置妥当的站，网页展示率是很高的 

五,基本的 SEO 优化分析 

这个的分析，就是分析对手站的  title,keywords,description,外链数量,关键字

出现的位置,导航设置,关键字密度的设置,版块结构的设置,目录优化等设置. 

我这里只说一点,就是关键字密度的查询分析了，因为我猜测,网站针对某个
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关键字在搜索引擎中的排名,网站的关键字密度是取决于多数排名好的站的,不一

样关键字的网站关键字密度是不一样的，所以就需要分析 

最后补充几点了,分析过程就是这些了，但是分析还有个问题需要注意的是.

不要仅仅分析一个竞争对手就了事了，因为这只是一个网站的优点，难免这个优

点是个缺点也不一定.呵呵 

分析好竞争对手站后,我们就结合对手站的优势,分析自己的站，针对不足的

地方进行相应的 seo 优化,不过，在这过程中，你往往会发现很多对手站不一定有

的优点,那么这就是机会，这就是超越对手的机会,把握好这个机会,我们就可以超

越对手. 

如何提高网站信用度 

网站信任度有 2 方面的意义，一方面指浏览者对于站点的信任程度，另一方

面指搜索引擎对于网站的信任值（TrustRank）。网站信任度对于企业站点更为重

要。下面主要针对用户体验，分享一些我的看法，假设我是用户，我希望看到下

面的内容。 

信任度的建设体现在以下方面： 

1.    关于我们页面：详细、真实的说明公司背景、历史、业务范围等等情况。 

2.    网站备-案：获得 ICP 的备-案许可。 

3.    服务流程：让客户充分了解整个过程，让服务更透明。 

4.    报价列表：根据不同服务，分别给出相应报价范围。 

5.    客户案例：客户更愿意接收第三方的评价。 

6.    联系方式：详细、完整、多途径的联系方式，并提供所在地地图指示。 

7.    网页数量：充实的网页数量，企业站点至少 50 页以上。 

8.    原创内容：客户不喜欢到处流传的论调。 

9.    版权信息：正确书写版权信息。声明本站内容受法律保护，拒绝转载等。 

10.  隐私保护：声明对客户信息、网友信息给予隐私保护。 

11.  无错别字：客户看见错别字，会想“网页都不校对，服务质量也悬。” 

12.  合作伙伴：合作伙伴的链接及合作方站内报道。 

13.  专业名词：适当的使用专业名词，但不要影响用户阅读，并给予简单易

懂的解释。 

14.  企业新闻：列举第三方给予的各类报道。 

15.  链接检查：使整个网站没有无效链接。 

16.  广告适当：不要放无关的广告。 

17.  友情链接：只和客户、GVM 以及行业知名网站作链接。 

18.  免费咨询：提供 400 或 800 免费电话咨询，至少要有在线咨询或留言本。 

19.  访问速度：别让用户和搜索引擎感觉网站很慢。 
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20.  网页配色：建议使用公司 LOGO 中的颜色。 

21.  营业证明：提供公司营业执照、行业执照、相关检查证书、法人照片等。 

22.  公司博客：多人维护一个博客，类似 Google  黑板报。用户更信任博客

上的内容。 

23.  常见问题：以客户关心的问题为导向，制作 1 个页面，页面不要太多，

别作成说明书。 

24.  员工照片：公司活动集体照，体现公司活力。 

25.  保持更新：时不时的来篇专业文章、媒体报道、公司趣事等等。 

26.  风格一致：如果是集体公司，总公司、国外公司、地方公司网站排版要

一致，域名格式统一。不同语言的网站区别不能太大。 

27.  原创图片：别用网上到处都有的图像，特别是客服打电话的图片。有能

力最好购买专业图库。 

28.  域名续费：最好一次注册 10 年，不要每年续费。 

29.  导航结构：别让用户因为不知道怎么继续，而按“返回键”。 

如何向各大搜索引擎提交网站地图 

1.向 Google 提交网站地图 Sitemap 

    通过网址 http://www.google.com/webmasters 管理提交; 

    步骤： 

    第一步：拥有 google 账户，其实有 gmail 的邮箱就可以了。 

    第二步：需要验证您的网站。 

    第三步：进入我的账户—网站管理员工具-sitemap 操作界面。 

    第四步：提交 sitemap;(前提你拥有 sitemap 文件了，具体怎么生成，网

上到处都在介绍) 

    以我的网站 www.beinginn.com(生命驿站)为例。首先将您的 sitemap.xml

文件上传到服务器的根目录下。让后提交您 sitemap   网址，例如：

www.beinginn.com/sitemap.xml。提交完成，下面就等待了。 

2.向 Yahoo!提交网站地图 Sitemap 

    通过网址 http://sitemap.cn.yahoo.com/管理提交; 

    步骤： 

    第一步：同上 

    第二步：验证您的网站，按照他的做就可以了。 

    第三步：验证完毕，通过 Sitemap/RSS 管理提交 sitemap。 

    (由于 yahoo 接收的是 sitemap.txt，所以这里生成的一定是 txt 的文件，

一定注意)。首先将您的 sitemap.txt 文件上传到服务器的根目录下。以我的网站

www.beinginn.com(生命驿站)为例。提交的地址为：www.beinginn.com/sitemap.txt
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提交完成。 

    3.向 MSN 提交网站地图 Sitemap 

http://api.moreover.com/ping?u=http://www.beinginn.com/sitemap.xml。 

    4.向 ASK 提交网站地图 Sitemap 

http://submissions.ask.com/ping?u=http://www.beinginn.com/sitemap.xml。 

    5.向百度 Baidu 提交网站地图 Sitemap 

    但可通过 http://www.baidu.com/search/url_submit.html 来提交你的网址。

或者通过以下方式提交给百度：我们可以通过在  robots.txt  文件中添加以下代码

行来告诉搜索引擎  Sitemap  的存放位置。包括  XML  Sitemap  和  文本形式的 

Sitemap。 

如何优化B2B网站 

搜索引擎营销应当是任何一个想要在网上大展身手的公司的重要营销事务。

可是 B2B 检索比用户齐集 B2C 类网站的 SEO 和  PPC 的推广要领有所辨别。对

于 B2B 网站的搜索引擎营销要领，可以侧重在于重点词、网站内容和链接建设

等方面。 

1.重点词词组 

大型网站需要做多量的重点词阐述调研，许多大型的 B2B 网站拥有的重点

词量是数以亿计的，如此庞大的重点词在实行长尾攻略的时刻，会有很大的优点。

针对重点词营销是搜索引擎营销不行或缺的一个办法，多样化是的重点词是保障

搜索引擎营销胜利的重点词。因为可能有些用户在购置的初期会以其他的重点词

来检索产物的相干资料，当他投入了确定要购置产物的阶段，又会以其他的重点

词来进行检索。这样重点词的多样化必需要丰盛，并且针对这些重点词必需做丰

盛的内容建设和链接建设。 

2.内容是重点 

对于 B2B 网站，大部分的内容是针对产物资料。B2B 类的网站，可以多供

应关于自己的网站的文章类资料，由此提升用户对网站的信赖程度。巡视国外的

B2B 类站点，这类站点大部分都有相干的博客和十分高质量的文章。 

跟国外的 B2B 类中的站点正好相反，国内的 seoB2B 网站重点是侧重于产物

资料内容为主，而忽略文章内容。思亿欧提议这类网站可以重点开发原创文章，

来提升网站的权重。 
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3.B2B 网站的链接创意 

因为 B2B 类的网站的链接传播本事可能没有那么强，因为不是每个 B2B 的

网站都能像阿里巴巴那样有马云这样的人物，那是何等好的一个链接诱饵。因此，

结合本文中其次点的提议，可以思考增加一个博客平台或者资讯平台。 

4.内链结构 

B2B 网站通常拥有海量的资料，对于如此超大的资料，搜索引擎的索引是一

个超大的工作。假如庞大的资料想要提升搜索引擎的编录，必需要保障有一个良

好的网站结构，内部链接要十分顺畅。这对于 SEO 的要求长短常高的，通常没

有经验丰盛的 SEO 不能够从大局进行优化。 

B2B 电子商务网站的 SEO 还有许多的问题，提议多关切详细。 

如何有效确定网站关键词 

如果你正在考虑如何通过搜索引擎获得较高的流量，那么关键词一定是对你

的工作非常有益的投资。无论你是想要自己做关键词的确定工作，还是雇一个专

业人士来做，我保证，只要你读了这篇文章，你都会对如何确定关键词有一个进

一步的了解，这样你就会有针对性的对搜索引擎做大量工作，进一步留住你的访

客。 

关键词选择的重要性 

人们常问问得一个问题就是：我应该为我的网站确定什么样的关键词？这是

一个好问题！因为你网站上的关键词不应当被忽视。关键词的选择应该被认为是

你整个市场策略的一个主要部分。 

除非有什么事情使网络蜘蛛无法“爬”到你的网站上，你放到你网站上的词

应该常常被搜索引擎索引。搜索引擎如何区分你的网站？网民如何通过搜索引擎

找到你的网站？你网站的文本内容是一个重要依据。 

最基本的选择关键词的策略是是选择那些经常被网民搜索的词汇。不要试图

按照那些精通你的行业的人的方式去思考，要站在你的目标读者的角度去考虑问

题。比如，若我们想为一个滑雪场建一个的网站，我就不会把关键词确定为“滑

雪”或者是“滑雪板”，这样的词太普遍了，会有成千上万的竞争网站。 

我们的目标人群是那些喜欢滑雪的人，如果你的关键词定的太普遍化了，那

么我们就会有大量的访客，这些访客只是在寻找与“滑雪”、“滑雪板”有关的事

物的人，而不是那些特定的想要去真正滑雪的访客。那些特定的、真正想要滑雪

的访客不会输入这样的搜索词汇，他们会输入的词汇可能是“滑雪场”、“滑雪度

假折扣券”或者选择一些限定词汇如“哈尔滨**滑雪场”等等。 

你也不能只为了一个类似于“医生”之类的词而优化你的网站，你需要确定

的是，在医药行业所有特殊领域里，你的目标人群所寻找的是哪些专门的医生和

哪些特殊的疾病。   

如果你的关键词是从你所提供的产品或是服务中提取的话，你也可以把上述

  - 75 -

思想运用到你的商业运作里。如果你销售的是特殊产品，或者是特殊生产商生产

的产品，你就会发现网民搜索的不是具有普遍性的词汇。一些从特殊产品或生产

商中提取出来的词汇可能是这样的"戴尔笔记本计算机"或"哈利温斯顿珠宝  "等

等。 

关键词的选择：关注你的焦点！ 

你应该通过关注句子而不是单个的关键词来更新你的内容，当你做这些的时

候，你应该确保你可以推动那些访客来到你的网站，这些访客应该是正在找寻一

些产品和信息，而这些产品和信息正是你所能提供的，不要去吸引那些不并是在

寻找你能提供的产品或服务的访客。如果说现在你提供的正是你一个新的访客正

在寻找的东西，那说明在你的网站就存在着大量的高购买欲的潜在客户。 

我必须强调的是，不要浪费任何时间在一个没有人会搜索的关键词上，不要

为了它去优化你的网站。你必须将你的关键词研究着眼于你所有的关键词上。你

的关键词研究应该能给你提供有价值的信息，这些信息将帮助你去决定哪些才是

目标关键词。当你要确定关键词时，有两个重要的因素你要分析，第一，你要确

定的关键词被搜索的次数；第二，当你输入关键词以后，在搜索结果页面上出现

的你的竞争对手的网页数量。 

确定你的竞争对手的网站数量是很容易的，只要打开一个你喜欢的搜索引

擎，键入你的关键词，看一下有多少网站出现在搜索结果里就可以了。不幸的是，

确定哪些是大多数人经常键入的关键词就不是一个轻松的工作了，这个工作很难

完成。 

好在现在有很多的工具，免费的、付费的，都可以用以进行关键词研究，让

我们来看一看，分析分析。 

关键词确认工具——扩大浏览量的钥匙！ 

关键词工具可以帮助我们窥视搜索引擎的世界。关键词确认工具最大的好处

是，帮助我们确认那些被键入的关键词中哪些是最流行的，你真的很想知道那些

花费了你大量时间确认的、人们常用的关键词到底是什么吗？我们到底如何确认

我们提取的关键词被搜索了多少次？来看看关键词确认工具吧。（本文涉及的主

要是国外的关键词工具，在这方面国外的服务比较专业） 

目前有很多免费的关键词确认工具，最流行的好像是 Overture 关键词工具，

和那些付费的工具相比，他们还有很大的差距，但是它依旧是一个高效的，可以

告诉我们应该怎么做得好工具。 

付费的关键词工具是一种帮助你更深入的探究关键统计领域的工具，大多数

的数据来源于他们的数据库，数据库的数据来源于全球亿万的不同的搜索引擎的

搜索结果报告。你可以使用这一工具来确认人们到底在搜索什么，哪些搜索词汇

带来最大的流量，确认哪些关键词可以提高你的在线业务。 

目前两个主流的关键词研究公司是 Word Tracker  及 Keyword Discovery。他

们两个有一些独特的特征使两者之间有所不同，但是他们也有一些相同点。他们

的一些程序都是从一般性关键词开始的，然后再从他们的数据库里找出与你的初

始关键词有关的词汇。他们之间最大的不同可能就是他们提供的“关键词制造”

工具不同。 

一旦他们找到他们认为跟你的初始关键词有关的词汇，你就会得到一份可以

从中选择关键词的清单。大多数的案例表明，清单上排在最前面的几个词汇将是

你会确认的关键词，清单上排名越靠后的关键词，在搜索引擎中出现的次数越少。 
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关键词工具最大的一个特征就是“关键词制造”工具。它是用来帮你挑选一

些你没有立刻想到的替换祠，这些工具可能帮你找到一些以复数结尾的、或者是

现在时的、或者是以 ing 形式结尾的词汇，甚至一些拼写错误的词汇。这些制造

出来的关键词只是给你的建议，你仍需要确定它们是不是网民会键入搜索栏的单

词，很多人犯了一个因为傲慢产生的错误，那就是不做研究就想当然认为使用一

个单词的不同形式是个好主意。 

          当你决定了你的关键词以后，关键词工具会使用 KEI，KEI 工具用来测定

任何一个关键词的有效性，最合适的关键词受欢迎程度最高（有数量较多的搜索

者），但是竞争力并不强，就是说不会出现在大量的网页中。 

因此，关键词工具到底值不值得拥有？从我的观点来看还是不错的，他们可

以帮你快速找到关键词，而且比你自己动手的准确性高。一旦你有了关键词清单，

就是时候把这些关键词放到你的网站上了，浏览你的关键词清单，有逻辑性的把

它们拆分成 2 到 3 组的词汇，把这些词想办法放到一个网页上，这对你的读者是

很有效的。 

什么是 301 跳转 

什么是 301 跳转？ 

1.301 跳转，也叫 301 重定向，301 转向。 

2.301 跳转，指的是当用户点击一个网址时，通过技术手段，跳转到指定的

另一个网站。 

3.一般用于二个域名指向同一个网站。 

4.利用跳转的话，对网站的排名不会有影响。但最好还是一站一域名。 

什么是错误链接 

根本不存在的链接，就是错误链接。 

错误链接与死链接的区别： 

错误链接是由于用户的疏忽，请求的链接不存在。死链接是原来访问正常，

后来因为网站的变故而不能访问。 

发生错误链接的情况： 

1.用户对域名拼写错误。 

2.URL 地址书写错误。 

3.URL 后缀多余了或缺少了斜杆。 

4.URL 地址中出现的字母大小写不完全匹配。 

5.以上  3、4  点的情况，专业的  SEO  人员要注意避免. 
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什么是交叉链接 

1.别人用 A 站连你 B 站，你用 B 站连她 C 站。─个换─个。友情链接就是

─对─de 交换，交叉链不为─对─链接，也就是 A→B→C。 

2.你有两个站 A  ，B（A 是老站，B 是新站）。我有两人站  C  ，D  （C 是老

站，D 为新站）。你用 A 连我的 D。  我用 C 连你的 B. 

什么是桥页 

所谓的桥页也叫过渡页，是指一个页面打开之后会自动（或手动）转向到别

的页面。  通常是用软件自动生成大量包含关键词的网页，然后从这些网页做自

动转向到主页。目的是希望这些以不同关键词为目标的桥页在搜索引擎中得到好

的排名。当用户点击搜索结果的时候，会自动转到主页。有的时候是在桥页上放

上一个通往主页的链接，而不自动转向。  桥页属于作弊，了解即可，不建议使

用。 

什么是沙盒效应 

1.首先，先确定一点。沙盒效应只有 google 才有。其它搜索引擎是不存在这

个问题的。 

2.沙盒效应，指的是新站，在上线之后，一般 6 个月之内在 google 里没有好

的排名。 

3.新站在这 6 个月之间，应不断的完善，丰富网站的内容，做好 seo.在沙盒

期过了之后，就会有好的排名。 

什么是网站地图 

所谓网站地图是指：指明了一个网站结构、栏目和内容说明等基本信息的网页，

就像人们对一个陌生城市的了解需要借助于城市地图一样，对于一个网站信息的

快速了解也可以借助于网站地图进行，反过来说就是，一个设计良好的网站地图

应该可以发挥让用户快速了解网站的结构和内容的作用。 

正常的网站地图实际上并不是一个图片（有些网站错误地用图片来制作“网站地

图”），而是一个清晰地列出了网站各个栏目、网页及其相互链接关系的静态网页，

并且通常以“sitemap.htm”为文件名，放置在根目录下。 

网站地图的作用，除了为用户快速了解网站结构和内容提供方便之外，更重要的

一个作用是，大部分技术型搜索引擎为了收录网站中的内容页面，搜索蜘蛛都会
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先通过网站地图的链接来进入深层次网页，也就是所，设计规范的网站地图还要

给搜索引擎“看”，这对于网站的搜索引擎优化推广策略尤其重要。 

什么是伪静态 

顾名思义,  伪静态是相对真实静态来讲的. 

    通常我们为了更好的缓解服务器压力,和增强搜索引擎的友好面.都将文章内

容生成静态页面. 

    但是有的朋友为了实时的显示一些信息.或者还想运用动态脚本解决一些问

题.不能用静态的方式来展示网站内容. 

    但是这就损失了对搜索引擎的友好面.怎么样在两者之间找个中间方法呢,这

就产生了伪静态技术. 

    就是展示出来的是以.html 一类的静态页面形式,但其实是用ASP 一类的动态

脚本来处理的. 

    我的一个思路是用 IIS 的 404 错误处理机制来实现的.这个比 rewrite 技术要

灵活得多. 

    首先,设置站点属性-自定意错误 

    找到 HTTP  错误 404，然后编辑属性->消息类型选中 URL->URL  填入

“/index.asp”,或您的错误处理页面. 

    这样,比如用户或蜘蛛访问http://tech.todo.net.cn/12345.html  时(12345 为文章

在数据库的 ID).由于些页面不存在,所以触发了 404 错误.转向了 index.asp 

    在 index.asp 里加 

    CurrDomain=Request.ServerVariables("HTTP_HOST") '当前访问域名 

CurrURL=Replace(Request.ServerVariables("QUERY_STRING"),"404;http://"&Curr

Domain&":80","") '当前访问 URL 

    此时的 CurrURL 应该是:12345.html . 

    这样,就得到用户正在试图访问的页面.然后提取里边的文章 ID(应该

为:12345),用正则,这里就不多说了. 

    然后到数据库里提取出文章内容.输出到页面里,就 OK 了. 

这样.用户或蜘蛛看到的 URL 还是他访问的 URL.而我们对内容的处理上可

以用到了动态技术.这就是我们想要的结果. 

搜索引擎蜘蛛会不会隐身访问 

搜索引擎有两类的蜘蛛，第一类的是来抓取信息的蜘蛛，第二类是检验前面

蜘蛛抓取的准确与否的蜘蛛，换句话说第一类蜘蛛是劳工，第二类蜘蛛是总监。

没有隐身不隐身这么一说，就是你不知道还有总监而已。总监来了是不抓取数据

的，人家的身份是核准数据. 
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搜索引擎最不喜欢哪些网站  预防九种情况 

1、网站内容完全依靠采集 

    如果一个网站的内容都是在网络上高度重复的，那么排名不会好，采集

的网站百度也会收，但是收录后会被慢慢的 k 掉，而且很少会给改过自新的机会，

哪怕之后天天更新原创文章，也无济于事。但是这并不意味着不可以采集，我们

可以针对采集来的文章做一些更改，比如替换内容、更改标题等。 

    2.  重复堆砌关键词 

    这个大家都知道，文章首段关键词的出现次数最好不要超过两次，否则

就会有作弊嫌疑，尤其是新站，应该尽量避免太过明显的优化。 

    3、选择错误的关键词 

    流量过低的关键词，优化得再完美，也无济于事，而关注度很高的关键

词，就算排在第二页，也会带来很大的流量。 

    4.标题更改频繁 

    一个不稳定的网站，百度是不会喜欢的，在建站之初，就应该把网站的

各个细节都考虑好，一旦建立，便不要轻易更改。 

    5.代码过长而杂乱 

    蛛蛛是从网页代码读取网页内容的，如果代码过长，蜘蛛将很难知道哪

为重点甚至会截断蜘蛛的爬行。 

    6.主题与内容不符 

    网站内容和主题相背离，搜索自然不会喜欢，不过有一个常用方法，在

内容页的 title 里加上网站的名称，这对网站主页的排名有一定作用。 

    7.全 flash 或图片 

    flash  和图片固然有吸引力，但不是相对用户需求及搜索引擎而言的。

搜索引擎蜘蛛是不能读取 flash 内容。 

    8.垃圾链接 

    使用群发软件群发垃圾链接，认为链接越多总是更好的，其实搜索引擎

要的是链接的质量。 

    9.太急躁 

    欲速则不达，心急吃不了热豆腐，网站优化必须要有一个好心态，尤其

百度对新站收录极慢，一个针对百度优化的新站，必须做好打持久战的准备。搜

索引擎为何会受到欢迎，就是因为用户能在上面找到需要的东西，搜索引擎对网

站的要求也同样如此，做 SEO 也应该多站在用户的角度考虑，目的就是用户体

验，搜索引擎的算法是经常改进的，作弊的网站，就算能一时得逞，但终有一天，

会被 k 掉，因为搜索越来越成熟。 
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外贸营销型企业的特点 

互联网高速发展的年代,许多企业纷纷建立自己的网站来宣传和推广企业或

产品,因此越来越多的企业开始关注营销型企业网站,很多企业也慢慢明白，企业

的网站只有以营销为导向，才能够更好的为企业创造价值。那么，外贸营销型企

业网站有什么特点呢? 

一、完整的内容 

对于营销型网站，为了更好的促进客户对产品或服务的了解，所以对产品的

说明必须完整,包括服务流程和企业情况等,让客户更多的了解企业,拉近相互之

间的距离. 

二、友好的用户体验 

营销型网站是以营销为最终目标，因此，用户的体验是非常重要的一个环节。

对于用户体验最基础的就是打开网页的速度如何，导航是否明确，网页之间有没

有死链接，页面之间的链接是否良好等等。只有拥有友好的用户体验，才能增加

访客对你网站的友好度，最大化的体现出营销能力。 

三、及时的在线沟通、在线支付、在线购物功能 

一个营销型网站，应该利用网络的交互性，及时解答客户的各种问题，如在

线 QQ、在线客服、在线留言板块等。只有及时的进行沟通，才能够增加网站的

互动性。然而在线支付和在线购买可方便用户操作,节省用户时间,也可提高工作

效率。 

四、有良好的搜索引擎表现 

如何让用户在成千上万的网站中找到你,对企业营销来说是相当重要的一

步，搜索引擎作为网站推广的重要方式，企业应该重视搜索引擎的力量。在整体

优化网站的同时，对每个页面加入相应的标题、关键词、描述等。 

五、详细的联系方式 

对于营销型的网站，要有企业详细的联系方式，地址的地图，方便于客户联

系和找到企业，同时也可增加企业的可信度。 

Paypal是如何欺骗中国渠道商的 

1、Paypal 与大量公司签订渠道合作，让众多公司和机构帮其推广 Paypal 国

际账户； 

2、Paypal 渠道商帮助 Paypal 成功推广了众多 PAYPAL 国际账户之后，Paypal

没有对应相应的佣金； 

3、Paypal  公司渠道部分相关人员，用“程序出错”来搪塞渠道商，长达 8

个月时间了，仍然没有解决； 

4、Paypal 公司内部工作人员私下透露，他的原话：Paypal 渠道推广就是一

个幌子... 
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2007 年，国际知名电子商务公司Ebay 旗下的Paypal 中国公司主动找我合作，

让我来帮助他们推广 Paypal  国际账户，并且签订一份为期两年的合同。通过合

作协商，每当我给 paypal  成功推广一个客户，这个客户的每次交易都会给我有

0.5%的佣金，每个账户上限是 4000 美元。 

两年中，我推荐了几百个做外贸的客户和朋友注册 paypal，很多客户每天的

交易量都是几千美元以上，一年交易额几十万美元交易的都算是小的流水了，那

么多个成功推荐账户，一个账户最高提成 4000 美元，保守点计算，我应该获得

佣金也该有几万美元以上了，但是到目前，我的渠道账户的推广收入依然是 0

元。 

到了 2008 年 10 月份，我感觉 Paypal 里面有这也太不正常了，后来我亲自

通过推荐注册了一个新的 paypal  国际账户来试验，然后收了几千美元，我的那

个渠道账户的佣金仍然是零，于是我就打电话到 Paypal  公司，找周粼，这位老

兄现在已经升职了，打了 N  个电话在打通，之后，于是安排了一个人来给我沟

通解决这个事情，然后他们就找原因。 

从 2008 年 10 月开始，我每周都会问他们一下，他们说再查，就这样，又过

了多半年了，还没有给我一个答案。在 4 月份，他们终于给我了一个解释，答案

是：PAYPAL 程序出错。我问什么时候可以把我的问题解决，对方说公司太大，

不知道具体时间。 

两年前签订的那个合同差不多到期了，但是，Paypal 到现在还没有给我一个

巨大的答复，而我已经有耐心的等待了 8 个月了，再等下去，合同也该过期了。 

前一段，Paypal 公司里面另外的一个朋友私下告诉我，Paypal 当初在国内大

量签订的这些渠道合作，全部是骗人的，签个合同也是一个幌子而已。我无言..... 

Paypal 作为一个国际大公司，以此手段来欺骗渠道商来大力度帮他们推广，

而却不兑现对应报酬，并以“程序出错”来搪塞，这就是 PAYPAL  中国市场的

运作策略么？ 

SEO的六种赚钱方式 

学习 SEO 技术很重要，学习利用 SEO 技术来赚钱的方法更加重要！ 

你会 SEO 么？ 

你在使用那种模式让 SEO 帮助你赚钱呢？ 

很久没有公开写 SEO 主题的文章了，今天给大家分享些利用 SEO 技术赚钱

的方法: 

一、提供搜索引擎排名服务赚钱： 

服务对象：中小企业网站 

适合对象：SEO 新手 

收费模式：按照关键词收费 

赚钱流程：客户提供网站的 FTP  管理权限，然后对网站进行整体优化，然

后帮助客户的几个核心关键词排在 Google、yahoo 等搜索引擎的左侧前 10 名。
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并且维护一年。 

模式特点：成本比较低，上手比较容易，月收入超过万元还是比较容易的，

不过相对比较累。 

二、利用 SEO 打造大流量网站：   

适合对象：SEO 熟练者+网站制作高手 

赚钱模式：收取广告费 

赚钱流程：从 SEO 的角度来做一系列网站，然后轻松的搞到非常多的流量。

然后加入网络广告联盟，申请广告代码放到网站上，然后赚取广告费。 

模式特点：这是很多个人站长的一条路子，这种模式是开始累，然后赚钱越

来越轻松。不过想要做好，需要了解非常多的技巧：比如网站主题的选择，域名

的选择、网站栏目的规划，内容的采集，广告联盟的选择等等。 

三、利用 SEO 和传统贸易公司合作 

适合对象：有传统生意基础的 SEO 人员 

赚钱模式：销售产品 

赚钱流程：与传统生产型企业合作，你利用 SEO 打造一个营销站点，然后

通过这个站点带来销售，根据销售拿提成。这种模式相当于做一家传统的贸易公

司。 

模式特点：成本比较多，可以做的非常大，看看你身边有那些你熟悉的生产

型企业，你可以尝试这种模式。 

四、SEO+CPA 销售联盟 

适合对象：SEO 人员，英文好的优先 

赚钱模式：赚取佣金 

赚钱流程：不需要单独搞一个网站，直接使用免费博客、免费主页就可以做。

这样的网站流量不需要大，只要流量质量高，就可以赚钱。因为你想赚钱靠的不

是点击，而是销售。要做好这种模式，需要具备 SEO 技术之外，还需要选择好

CPA 联盟，选择好推广的产品。CPA 联盟国外非常多，比如 CJ、CB、BF 等等。

国内的当当、joyo 等电子商务网站也都有销售联盟。 

模式特点：我的不少学员都在使用这种模式，做的比较成功。这种模式门槛

比较低，但是需要眼光准。你逛一逛当当或者 joyo，看看他们里面那一种产品卖

的比较火，但是这个产品的关键词在搜索引擎中的竞争却不激烈，那么就祝贺你

了。如果你的英文好的话，机会会更多，因为国外的这种销售联盟非常的多。 

五、SEO 顾问服务： 

服务对象：大中型网站 

适合对象：经验丰富的 SEO 

赚钱模式：按照时间收取顾问费、按照项目收入费用。 

赚钱流程：系统化的对客户网站进行诊断分析、SEO  策略制订、优化方案

制订、SEO 培训、SEO 指导。通过此系统化服务帮助客户在 SEO 项目中节省时

间，避免错误，达到最好的 SEO 效果。 

模式特点：这是我公司目前主要的模式一种，不用直接来执行，只是为客户

提供 SEO 咨询服务，不过需要有丰富的经验和非常系统化的服务流程。 

六、给别的公司打工： 

服务对象：大型网站或者公司 

适合对象：不想创业的 SEO 人员 
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赚钱模式：按月领取工资 

赚钱流程：听从公司安排做对应的工作。 

模式特点：连 joyo 网、雅虎中国和阿里巴巴都在四处高薪挖 SEO 人才，  其

他的公司和网站就更不用说了，现在每天都有不少公司和客户请我推荐 SEO 人

才。所以追求安稳的 SEO 人才可以选择这种模式。 

URL因素对SEO的影响 

谈到 URL 因素对 SEO 的影响，可能大家都知道动态的 URL 对排名不利，

不如静态 URL，但是对于更深一步的，大家了解的并不多。今天和大家分析一

下 URL 因素对搜索引擎排名的影响。 

各种类型 URL 的 SEO 权重比较： 

1、  WWW 前缀的二级域名权重最高 

www.ufoer.com 比 aaa. ufoer.com 权重要高   

2、  二级域名比目录有优势   

aaa. ufoer.com 比 www. ufoer.com/aaa/  权重要高   

3、  目录越深对排名越不利 

www. ufoer.com/aaa/比 www. ufoer.com/aaa/bbb/  权重要高   

一个网页的目录深度最好不要超过三级 

4、目录权重比一个静态网页高 

www.ufoer.com/aaa/比 www. ufoer.com/aaa.htm  权重高   

5、静态 URL 比动态 URL 权重高 

www.ufoer.com/aaa.htm 比 www.ufoer.com/aaa.asp?a=123   

为什么会有这样的权重呢？   

因为：搜索引擎在模拟人的思维方式在判断，那个网页更加专业，在 URL

方面，这种模仿更容易看出来了。   

按照常规的网站制作方式中：   

1、  www.ufoer.com  这样顶级域名下的网页，一般都是一个网站的首页   

2、  aaa.ufoer.com  这样二级域名下的网页，一般都是站内小网站的首页   

3、  www.ufoer.com/aaa/  这样的目录下的网页，一般都是顶级栏目的首页   

4、  www.ufoer.com/aaa/bbb/  这样的目录下的，一般都是二级栏目的首页   

5、  www.ufoer.com/aaa.htm  这样的 URL 的网页，一般都是一个普通内页   

6、  www.ufoer.com/aaa.asp?a=123  这样的一个 URL 的网页，一般都是批量

出现的网页   

按照普通的思维来思考，以上 6 个级别的网页，权重高低自然就出来了，那

么与他们对应的 URL 的权重，就是这样产生的。   

研究 SEO，就要去扑捉常规的流行规则，然后考虑搜索引擎是如何利用这

些常用规则来判断一个网页专业的程度，这样你的思路就会豁然开朗。当然，
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URL  只是其中的一个因素，搜索引擎考虑的因素还有非常多。但是都不是像大

家想象的那样复杂和高深，规则非常简单，全是细节。只要你能够细心的按照这

些简单的规则，认真的努力把网站打造一个用户喜欢的好网站，获得好的搜索引

擎排名就是非常容易的事情了。 

大型商务网站的SEO误区 

最近几个月，很多猎头公司来找我,让我给其推荐精通 SEO 和网络营销的人

才，招聘方都是国内的大型商务网站，都开始四处寻觅，看来大家都意识到了这

几句话： 

        电子商务的核心网络营销！ 

        网站推广是网络营销中最重要的一步！ 

        SEO 是最基础最重要的一种网站推广方法！ 

        SEO 很重要，但是大型网站的 SEO 策略和中小型网站的 SEO 策略有很

大的不同，今天来和大家分享一下我常常简单的一些大型网站常常陷入的一些

SEO 误区。 

  1、重点推广几个热门关键词： 

  很多大型网站在开始进行 SEO 的时候，总喜欢先选几个热门关键词，然后

来对他们排一排名，看看效果怎么样。结果是很难见效果。 

    如果要想通过 SEO 让自己的网站有一个翻天覆地的大变化。不应该刻意

的去追求某几个热门词的好排名，因为这些词竞争太理解，很难在短时间获得好

批名。就算这些词有了好排名，也给你带来的流量也是非常有限的。 

大型商务网站的信息量非常的大，一般都有上百万个页面，每个页面都包含

有相应的关键词。这些词可能都不太热，但是如果你能够考虑到这些数量庞大的

关键词的话。这些你不需要排到第一页。只需要排在前两页，每天每个关键词能

够给你带来半个流量的话，组合到一块儿的流量也是非常非常巨大的。 

2、招聘一个专职的 SEO 工作人员： 

对于大型网站而言，网站的 SEO 不是靠一个人就能够搞定的，因为大型网

站的 SEO 要考虑到，网站构架策划、关键词分析、网页设计、程序设计、效果

检测、其他推广的配合等等。所以大型网站的 SEO 工作，是招聘一个普通的懂

SEO 的人是搞不定的。 

对于大型网站而言，做 SEO 还站到网站运营的角度去思考，并且让 SEO 很

好的和其他网络营销策略融入到一块儿，这样才能发挥最大的效果。 

  所以对于大型商务网站而言，需要的不是一个 SEO 人员，需要的是一个能

够在 SEO、网站推广、网络营销、网站运营等等方面非常有实战经验的外脑。 

3、找个见到效果再付费的 SEO 服务先试试效果： 

大型网站千万不要这样的来试一试，因为你试不起，如果你找一个见到效果

再收费的，估计都是没有太多实战经验的，如果你的网站被当作试验品牺牲了，

那损失更大了。同时损失的还有时间。时间成本也是非常大的成本。 
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选择 SEO 咨询公司，不要看扯淡吹牛的功夫，看看对方有过哪些成功案例

就 OK 了，另外也要验证一下这些案例是否是他们做的。 

大型网站的SEO引爆点 

网站越大，SEO  服务做起来就轻松，因为大型网站都有很好的执行团队，

你只需要找准他们网站的 SEO 爆破点，就能够迅速获得非常理想的 SEO 效果。

本文将结合我最近两年的几个经典案例：腾讯拍拍、金山爱词霸、中青旅英文站

给大家分享一下如何寻找大型网站的 SEO 引爆点。 

案例之一：中青旅英文站的 SEO 引爆点 

中青旅英文站是一个针对国外客户的旅游服务网站，它的所有竞争对手在做

SEO 的时候，都在竞争“china tour”和“china travel”这两个词，其实就算把这

两个词排到第一名，每天带来的留来那个也是非常少的。因为在帮中青旅做之前，

我已经帮助三家旅游公司的入境游网站做过 SEO，这三家公司其中两家都是上

市公司，他们找我做的时候很简单，就要排 china tour 这个词，这三家网站在和

我合作的期间，我都把他们这个词排到了第一页，但是通过后来的流量统计可以

看到，带来的流量很少。而通过专业的关键词分析工具分析可以发现，使用 china 

tour 这个词查询的老外很少，而使用 china tours 的人要比 china tour 的多好多倍，

但是搜索频率依然不是很高。 

从 2005 年后，我再给一些网站做 SEO 的时候，第一个要给他们灌输的概念

是：不要为了排名而做 SEO，而是要为了赚钱来做 SEO，想赚钱，必须获得更

多的客户，想获得更多的客户，必须搞大量的流量，想搞大量的流量，必须 SEO

大量的关键词。 

如果给中青旅做 SEO，依然按照上面的普通 SEO 套路，那么中青旅给我的

几十万会非常不划算，而我自己也不好意思去收的。所以王通要做的，是让他们

有一个翻天覆地的大改变和一个飞速的增长，要达到这个效果，我就必须找到这

个爆破点。 

这个爆破点如何找呢？ 

当然是要从关键词分析来开始，于是我对他们网站可能要覆盖的关键词做了

一个整理分析： 

第一类：热门词 

例如 china tours  、travel to china、china hotel 等等热门词，这类词虽然热门，

但是日检索量有限，同时竞争非常的厉害，所以不是考虑的重点。 

第二类：旅游景点 

例如  长城的英文写法，great  wall  of  china 这个词每天搜索量上万次。甚至

每天搜索长城有多长的老外也有几百人。所以把所有的景点都当做关键词，也是

一个不小的量。 
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第二类：地名+travel     

例如：travel to beijing  、travel to shanghai ... ...      这样立刻产生的了几千个

关键词 

第三类：地名+hotels       

例如：beijing hotels、guangzhou hotels... ...    这类词有几百个关键词出现了 

第三类：cheap +  地名+Flights     

例如：cheap beijing flights、cheap shanghai flights  这样几百个关键词又有了 

第四类：这是真正的爆破点，“城市名  to  城市名  cheap flights”       

这个量有多大呢？保守一点来计算，500 个城市组合，就是 25 万个关键词。 

这个策略制定之后，然后就是来设计这些关键词网页的模版，在模版中直接

把关键词布局和内部链接构架设计好，接着用程序搞定 web  界面，几十万关键

词网页就建好了。有了这几十万个关键词网页，不费吹灰之力，三个月后，中青

旅英文站流量增长了 15 倍。 

案例二、金山爱词霸网站的 SEO 引爆点 

爱词霸是金山软件的一个在线服务平台，他们最初找我是因为搜索金山词

霸，在线翻译等等他们的产品词和基础词都无法排在前面，对于这些词而言，非

常简单，很快可以迅速提升到前三名，但是这些词带来的流量一天也不过几万IP。

在分析了金山爱词霸的特点之后，我们挖掘出了这个网站的一个 SEO 引爆点，

迅速使其每天通过 SEO 带来的流量到达了每天 40 万 IP。 

这个引爆点是什么呢？ 

金山爱词霸是一个查词工具网站，在分析这个工具的时候，我发现，他们有

一个海量的内容被隐藏在查询按钮之后，用户可以看到，但是搜索引擎无法看到。 

例如，用户每次查询一个英文单词，都会自动产生一个新的网页，但是这个

网页由于在其他网页上没有很直接的超链接，所以用户可以看到，搜索引擎看不

到。于是，我们就锁定了这个 SEO 引爆点： 

1、每一个英文单词，都是一个关键词 

2、每一个英文词组，也都是一个关键词 

这个量有多大呢？几百万个关键词。 

找到了这个 SEO 引爆点之后，一切都很简单了。接下来，我们设计了一个

SEO  策略，促使各大搜索引擎都能够快速索引到隐藏在查询按钮后的这些查询

结果网页。于是，这类网页很快就被各大搜索引擎索引了几百万个。用户只要在

各大搜索引擎中查询某一个单词的翻译，基本都在前几名。虽然每个词每天被查

询的几率非常低，但是综合起来的量确实巨大的。最高时候，每天通过搜索引擎

带来的高达 40 万 IP. 

案例之三：腾讯拍拍网 

我们过去的合作案例中，增长的最高的当属腾讯拍拍网，拍拍网事仅次于淘

宝的 C2C 电子商务网站，它是一个已经拥有海量信息和海量关键词的网站，所

以它根本不需要从关键词上引爆，所以先是详细的网站诊断分析之后，由于网站

比较多，仅仅诊断分析报告就写了 40 页厚，最后我们终于发现了他的引爆点，

然后通过一个内部链接优化策略，迅速使其 SEO 效果进行引爆，SEO 一年之后，
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使其通过 SEO 带来的流量增长了 10 倍之高，具体的量是非常巨大的，由于涉及

机密，这里就不公开详细谈了，这些流量如果是花钱在搜索引擎按照竞价的价格

购买的话，一年要花上亿元。 

如何挖掘一个网站的 SEO 引爆点呢？ 

要记住以下原则： 

1、SEO 只是网站推广方法中的一种 

2、网站推广只是网络营销工作的一部分 

3、网络营销只是网站运营工作的一部分 

4、网站运营的目的是为了网站盈利，而不是搞形式。 

在这个大逻辑之下，在寻找网站的 SEO 突破点的时候，一定要结合网站运

营策略、网络营销策略、其他网站推广方法。例如针对某一个 B2B 网站做 SEO  的

时候，我们重点的引爆点就是放到了他们对会员的培训让，促使每一个会员都主

动和其他网站交换链接，使其在短短时间内，获得了非常多的反向链接。SEO

效果也是火箭速度的快升。 

那么，发觉一个大型网站的 SEO 引爆点都从哪些方面入手呢？ 

1、关键词策略 

2、网站内容策略； 

3、链接构架策略； 

4、关键词布局策略； 

5、反向链接建设策略； 

6、站内搜索引擎优化策略…… 

对于大型网站的 SEO 而言，技术从来都不是问题，真正的问题是 SEO 策略

问题，所以优化一个大型网站的时候，一定要分析透这个网站的特点，挖掘出它

的 SEO 潜力所在，然后采用适当的 SEO 策略，也许不需要太大的工作量，就可

以取得非常惊人的 SEO 效果。 

反向链接对SEO的影响 

一个网站内部的链接构架、关键词布局、URL、内容建设等方面都网站优化

工作完成之后，并不能直接 SEO 效果，因为这只是打好了 SEO 的基础，要想获

得较好的排名，还必须开展增加网站关键词网页的反向链接，因为反向链接的质

量和数量直接影响这关键词的排名，所以今天重点给大家解析一下反向链接对

SEO 的影响。 

一、什么是反向链接 

A 网页中有一个链接指向 B 网页，那么 A 网页就是 B 网页的反向链接！ 

特别强调： 

反向链接是网页和网页之间的关系，不是网站与网站之间的关系。网站内部
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各个网页之间的链接叫内部链接，其他网站给你网站的网页做的反向链接，叫外

部链接。不管外部链接还是内部链接，都是反向链接，对搜索排名都是有影响的。 

二、反向链接对 PR 值的影响 

按照 Google 的说法，PR 值的计算有着非常复杂的算法，但是不用质疑的是，

反向链接的数量和质量对 PR 值起着决定性的影响。 

如果你想获得比较高的 PR 值，一定要拥有一定数量的高质量的反向链接，

或者足够量大的反向链接。 

查看网页的 PR 值，可以下载 Google 工具栏安装到你的浏览器上，这样的

话，浏览任何网页，都可以直接看到它的 PR 值，同时 Google 工具栏还有翻译

等 功 能 ， 非 常 好 用 ， 这 里 给 大 家 推 荐 一 下 。 下 载 地 址 ：

http://toolbar.google.com/intl/zh-CN   

三、什么样的链接只高质量的反向链接 

什么样的反向来年节是高质量的反向链接呢？ 

1、权威网站 

例如政府机构网站、非赢利机构网站等等，这些网站首页的 PR 值一般都非

常高，如果这类网站能够给你一个链接，对你的帮助会非常大的。 

2、相关网站： 

交换链接，仅可能与那些和你的网站用户比较接近的网站进行交换，这样的

反向链接也是质量不错的。 

3、知名网站 

例如一些有名的新闻资讯类网站，各大搜索引擎每天都对这些网站更新 N

次，如果这些网站的重要网页给你一个链接的话，每天搜索引擎来更新这个网站

的时候，顺着链接就爬行到了你的网站，也会打打提高搜索引擎对你的网站的更

新频率，从而对你的网站排名有着非常大的帮助。 

四、如何增加反向链接 

1、内部链接优化 

对于很多大型网站，由于网站自身都拥有几百万个网页，所以对网站内部链

接进行重新优化构架之后，就可以让自身的网页给自己的众多关键词网页制造反

向链接。这些反向链接虽然质量不高，但是由于数量庞大，所以也可以很快起到

很好的效果。 

以前过 SEO 过的许多大型网站，仅仅把这个策略做了之后，很多热门关键

词都在一个月内获得了百度谷歌都迅速提升到第一页的效果。 

2、友情链接交换 

这个是最重要的手段之一，因为友情链接交换一般都交换首页，而首页的权

重又是最高的，所以网站内容优化做好之后，坚持交换一两个月链接，只要能坚

持的，都可以获得较好的排名。 

注意：避免与那些被搜索引擎主罚过的，或者质量差的垃圾站交换链接。记

住这句老话：物以类聚，人以群分，网页之间的链接，同样如此，所以对于反向

链接而言，搜索引擎也在根据你的反向网页的质量来判断你的网页的好与坏。 

3、其他增加反向链接手段 

增加反向链接的手段非常多，例如利用软文、博客等等，方面非常多，选择

适合自己的方法就 OK 

4、增加反向链接的关键词 
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关键是什么呢？ 

答曰：耐心！ 

就拿友情链接交换来说吧，一天交换 5 个链接，一个月就可以交换 150 个友

情链接，有这么多的友情链接，一般的关键词都会排上去，但是绝大部分人都是

缺乏耐心的人，做事总是三天打鱼，两天晒网，所以很难做出比较好的效果。 

分享一下SEO策略 

SEO 门槛很低，所以做 SEO 的人越来越多，但是，真正做的好的人很少，

能够最大化发挥 SEO 价值的人就更少了。这是为什么呢？  这就是因为他们懂的

SEO 策略不同，这里给大家分享一些 SEO 策略，也许能够给你一些启发。 

一、什么是 SEO 策略呢？ 

        SEO  策略这个词是我在几年前给一些大型门户网站或者大型企业做

SEO 服务的时候，创新出来一的一个名词。我自己是这样定义它的： 

SEO 策略是一种创造或者组合各种资源，把 SEO 效果发挥到最大的一种手

段。 

二、SEO 策略和 SEO 技术的不同： 

学习 SEO 技术，就是学习各大搜索引擎的排名因素，这个网上到处都能够

多多少少找到很多资料和文章。但是，懂了 SEO 技术不等于你会 SEO，所以我

常常说一句话：知道不等于会！ 

SEO 策略既然是一种策略，说明重心不是技术，而是技巧.  这些技巧靠什么

来的呢？靠的是实践、靠的是总结、靠的是思考和创新。 

这里分享几个观念： 

1、会技术不等于会使用技术 

      比如：做网站的都会 html 语言，但是有的能够利用这种简单的语言做一

个月收入上百万的网站，有的却还为生存在无奈的骂天骂地骂人骂社会。 

2、会 SEO 技术不等于会 SEO 策略 

      谈到 SEO 技术，很多技术出身后来又学习 SEO 的人总有一种优越感，

感觉自己是技术出身就是根子好，但是给他一个大型网站让他做 SEO，他很难

SEO  到很好。为什么呢？因为他知道如何才能达到最好的效果，也就是因为他

不懂 SEO 策略。 

目前，所有大型网站都有 SEO 主管或者负责人，但是这些大网站会来出高

价请我做 SEO，为什么呢？他们要的不是简单的 SEO 技术，最重要的是我给予

的 SEO 经验和 SEO 策略。 

二、SEO 策略包括那几部分： 

2-1、关键词策略： 

我一直都认为，关键词研究这个领域是一块儿肥肉，深入进去了，就是不做

SEO，单做 Adwords 都赚钱。所以围绕关键词为中心的策略有非常多，这里举一

个简单的策略。 
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这里举一个最简单的例子： 

多关键词策略：很多人搞 SEO 就是对一两个词做排名，这样排上去了，效

果也不是特别的明显，并且在竞争越来越激烈的今天，很难达到很好的效果。如

果同时选择 50 个词呢？这 50 个词都上去是不可能的，但是大部分做到前面是不

难的，综合到一块儿的效果远远超过一两个热门词。 

当然，针对关键词的策略还有很多，比如创造搜索源策略，制造关键词策略

等等。总之，关键词研究好了，里面的赚钱空间是非常大的。 

2-2、网站布局策略： 

主要是根据项目的特点和 SEO 的需求，对网站、栏目、内容等方面进行布

局。比如我 05 年给某知名 IT 网站策划的时候，将 SEO 融合到了网站合作联盟

中，获得了非常好的效果，就是一种网站布局策略。 

2-3、网站构架策略： 

不同的网站，不够的特点，调整网站构架和表现形式，让网站可以合理的突

出更多的关键词，以达到最好的效果。比如机票酒店预定类网站，目前的构架做

SEO  效果是非常有限的，但是如果能够按照我们的策略进行构架布局，就可以

达到非常巨大的变化。 

大部分网站策划在构思网站链接构架的时候，大多都是模仿，如果融入SEO、

融入营销理念进去，这需要比较爱哦多的创新和技巧。 

2-4、增加链接策略： 

如何快速的、合理的、持续不断的增加反向链接，不同的网站也需要不同的

策略，制订好增加链接策略，然后有计划的去执行，方能达到最好的效果。 

2-5、SEO 项目管理与执行策略： 

企业网站、行业网站、门户网站、电子商务网站等等，不同的网站技术基础

不同，所以执行和管理的策略也不同。比如门户网站有自己的很强的技术团队，

而企业网站没有、行业网站有的有，有的没有，电子商务网站很多技术是外包等

等。针对不同类型的网站，也要制定出适合他们的 SEO 执行和管理策略，这样

才能把一个 SEO 项目执行好。 

2-6、SEO 赢利策略 

这个不是针对做服务的，而是针对 SEO 工作者的，学习会了 SEO，如何用

SEO 技术赚钱，如何把 SEO 商业化的更加成功。如果针对自己的资源优势，选

择适合自己的 SEO 赚钱策略呢，这也需要一些商业化的策略。 

我曾经写过一篇文章《SEO 的六种赚钱方式》分享的就是六种方式。

选择每一种方法，都需要比较多的技巧。比如我在 SEO 培训中，讲 SEO 服务赚

钱模式的时候，就讲到了很多心理学、传统营销学方面在标准化服务流程中的运

用。 

学习技术，不要被技术所局限，学习 SEO 一样，不能把自己局限到 SEO 技

术中，把 SEO 技术只是一个工具，你能不能用好这个工具，就看你的 SEO 策略

了。 

SEO 只是一种网站推广手段； 

网站推广只是网络营销的一部分； 

网络营销，只是网站运营的一部分； 

  - 91 -

网站运营的目的还是为了赢利和赚钱； 

当你了解了这个关系以后，站到全局来考虑 SEO，然后把 SEO 与每个环节

都进行融合，你就会得到一些很好的 SEO 策略。 

篇幅写的有点长了，休息一下，以后有空再和大家进一步分享。本文版权所

有，欢迎转摘，转摘请著名作者和出处！ 

疯狂赚钱的外贸B2C行业 

如果你在英文 Google 里面输入一个“cheap jordans”，搜索结果前 10 页的英

文网站有 80%是中国人做的，并且都是 B2C 外贸商城； 

如果你在英文 Google 里面输入一个“cheap uggs”，搜索结果前 10 页的英文

网站同样最少 80%以上是中国人做的，并且都是 B2C 外贸商城； 

如果你在英文 Google 里面输入一个有在世界上有一定知名度的鞋子、衣服、

或者包包的品牌名称，搜索结果前 10 页的大部分网站都是中国人做的，你是否

感觉到惊奇呢？ 

如果我再告诉你，一个不是特别大的外贸 B2C 公司能够在圣诞节来临之前，

一个月花上 1000 万元来投放 Adwords 广告，你可能更加目瞪口呆... ... 

没错，这就是疯狂赚钱的外贸 B2C 行业，这个行业非常低调、非常沉默、

但是他们非常非常的赚钱，今天我将在这篇文章里面像大家揭开这个行业的神秘

面纱。 

外贸 B2C 电子商务为什么如此赚钱呢？ 

外贸 B2C 行业为什么会发展的如此疯狂和迅速呢？ 

这要感谢 2008 年这一场全世界范围的金融危机！ 

也许你觉得有点错乱了，媒体上不是说 2008 年的金融危机让中国的很多外

贸企业都倒闭了么？怎么你王通却说金融危机让外贸行业蓬勃发展了。且听我慢

慢道来...... 

话说 2008 年金融危机发生了，绝大部分资本主义国家顾不得面子问题，也

不管世贸组织的约定了，美国来带头进行贸易保护主义，大批量减少对中国的产

品进口，所以导致了中国不少外贸生产型企业。 

但是呢？外国的老百姓确实非常非常非常喜欢中国的产品，如果他们不购买

中国的产品，去购买自己国家的产品，成本太高，太昂贵了，本来金融危机已经

让他们收入萎缩了，如果再购买贵的产品，他们怎么能够受的了呢？ 

不过，好在互联网已经在全世界很发达了，他们可以通过网络，轻松购买

到来自中国的非常便宜的产品。而中国的外贸 B2C 企业呢？  更加爽了，在国内

的价格，把人民币换成美元卖给外国人，外国人还觉得非常的便宜。 

例如一双靴子在国外的价格是 120  元人民币左右，如果放到网上卖给外国

人，直接定价是 120 美元，但是呢？老外觉得很便宜，因为当地商城的价格最少

都是 360 美元以上。从这个现象可以看出，原来的渠道商和品牌商，太 TMD 的

暴利了！ 

所以，在这场交易中，中国的企业很高兴，中国的政府也很高兴，外国的老

百姓很高兴，但是外国的政府不高兴，但是他们没办法；国外的品牌商不高兴，

因为他们发现整个互联网卖的都是从中国来的仿货，并且这仿货质量特别的好，
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甚至有不少都是和正品在一条生产线上出来的。于是他们只能到处投诉，投诉来，

投诉去，解决的都是皮毛问题，根本无法解决。 

并且，通过过去几年的发展，这一个领域产业链越来越成熟，国内的这些厂

家不仅仅提供生产，同时还提供发货服务，全世界的互联网已经非常的发达，只

需要一周，产品就可以发送到世界各地的消费者手中。而这些外贸 B2C 企业呢？

要做的工作很简单： 

第一步：建设一个外贸 B2C 网站 

这一块拥有非常多的成熟的，免费的 B2C 英文商城源代码，懂点技术一个

小时就可以做一个，不懂技术的也只需要花一点点钱就可以找人做一个。 

第二步：狠狠的推广 B2C 外贸网站： 

外贸 B2C 网站如何进行有效的推广呢？  最简单有效的是两招: 

1、Adwords 广告 

Adwords 广告是最直接有限的，当天投放，当天看到回报。过去几年，我帮

助非常多的外贸企业投放 Adwords 广告，让我在 Adwords 中有很多大客户账户，

而这些外贸企业非常大方，他们愿意给我 30%的服务费，也就是说，他们给我

10 万的广告费用，我只需要给他们投放 7 万就 OK。 

大家都知道，Adwords 的代理仅售 20%的服务，这些外贸公司为什么愿意给

我如此高的服务，这就是 Adwords 优化技术了，Adwords 功夫高低，测试一天就

OK，例如测试一天 2000 元广告投放，我只需要花上半小时，然后在我的广告账

户里面添加一个广告组，然后设计好广告语、选择好关键词，设置好广告的相关

设置，第二天客户立刻就可以看到收益。看到收益让他们觉得很划算，他们自然

会出这个服务费。 

2、SEO 技术 

Adwords 广告毕竟是有成本的，而 SEO 技术做的好的话，不花钱就可获得

大量的客户，例如一个精准的关键词排到了 Google 的首页，一天可能只带来 300

个 IP，但是这 300 个 IP 转化成的利润可能就是几千美元。由于 SEO 的成本低，

所以过去两年中，我的 SEO 赚钱培训课程中，有相当多的学员都是做外贸 B2C

的。了解多了，我自己也玩着做一些。 

第三步：收钱，整理订单，然后让合作企业发货 

外贸 B2C 公司推广做好了，每天就是收钱，整理订单，然后转交给很多与

自己合作的企业榜自己发货。在过去两年中，我每次与做外贸 B2C 的学员交流，

你知道他们最大的困惑是什么么？  就是怕收钱太多，因为paypal 很容易封账户，

可能是因为有少部分客户投诉，可能是 paypal  觉得你取钱太频繁等等，一旦账

户被封，资金就需要在 paypal 账户上爬上 180 天后方能取出来，那么多的流动

资金半年不能用，很难受人的。就是只有一个人的外贸 B2C 网站，每天收几千

美元都是很轻松的，那么半个月的钱就是几万美元，人民币几十万，如果连续封

上几个账户，流动资金可能就断了。 

杂谈一些在这领域比较牛的一些企业 

所以，几年前，敦煌网这样的网站就因为这个因素在低调中发展起来了，敦

煌网早期其实就是靠帮这些外贸零售公司收款发展起来的。因为敦煌网在 paypal

那里放有大额的押金，和 paypal  签订有协议，资金不会出问题，于是就会有非

常多的外贸企业为了降低风险，愿意多出一些收款服务费，然后通过敦煌网来卖

产品。 
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除了仿货，还有非常非常多的正规产品在外贸 B2C 这块儿也做的非常的好，

例如我的不少学生都是做婚纱的，通过网络能够把婚纱卖到 100 多个国家。因为

婚纱是有特殊意义的衣服，所以价格都比较高，而在国外的商场，卖的就更贵了，

是非常暴利的产品。而国内很多做婚纱制作的小企业，干脆在网上卖，为国外提

供订制服务，也非常非常的赚钱。 

还有还有工艺品、电子数码产品，外贸 B2C 这块也做的非常的好，在电子

数码产品领域，例如 Lightinthebox.com  就非常的非常迅速，一年都有几亿的销

售额，成为整个业界的榜样。 

当然还有更多 NB 的公司，采取的是多站点策略，每个网站的销售额都还凑

合，但是几百个网站加起来，可能比 Lightinthebox.com  还厉害很多。去年我去

莆田玩，朋友告诉我，虽然莆田只是一个县级市，但是大概有 1 万家外贸公司，

而当地做的最大的一家公司，仅作 SEO 的团队就有 400 人.其规模可想而知。 

外贸 B2C 让销售的中间环节越来越少，让非常多的中国工厂，可以不经过

渠道商的剥削直接将产品卖到全世界的消费者手中，消费者可以买到更便宜的产

品，中国工厂可以赚到更多的钱，所以外贸 B2C 自然会越来越火！ 

你，准备好了么？ 

慧聪网的SEO问题分析 

一个大型网站的 SEO 成功，绝对不是靠单一的 SEO 技术的成功，因为技术

只是执行工具，重点还是靠 SEO 策略，并且把这些 SEO 策略融入到网站运营中，

才能使其 SEO 达到最大的效果！但是，不是所有的大型网站的运营者都能够意

识到这里问题，今天我们结合慧聪网例子来给大家分析一下慧聪网的 SEO 问题

所在，同时，这也可能是很多大型网站都存在的问题。 

如果我们从技术细节来分析慧聪网，我们发现慧聪网在这方面可以打 80 分

以上，他们的关键词布局、title 和 meta 设计、网页排版布局、内部链接构架，

URL 优化等等方面，都已经做的不错。这说明他们的 SEO 技术团队在这方面确

实花了非常多的功夫。但是，如果慧聪还一直在他们已经做好的方面去寻找问题，

是很难找到太多的问题的，最多能够找到部分网页 URL  没有采用权重较高的

URL、许多分类网页 title 稍长等小问题。解决这些问题都不能让慧聪网在 SEO

方面有一个飞跃的提升。 

那么，慧聪网的 SEO 问题到底在那里呢？ 

一、内容策略 

二、反向链接 

先谈内容策略，慧聪表现的的不够好体现在以下两方面： 

1、慧聪资讯在百度中权重很低 

作为一个知名的网站，同时又是一个资讯信息更新量非常大的网站，虽然慧

聪也是百度新闻搜索源，但是百度新闻对慧聪资讯抓取的非常少，更新的非常慢。

慧聪的资讯为何在搜索引擎中的权重低呢？  因为慧聪网虽然每天更新的资讯不
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少，很少搞出过有影响力的原创资讯，如果每周能够推出一篇有影响力的资讯文

章，很快就会被各大搜索引擎提高权重，频繁来更新慧聪资讯栏目内容，从而带

动整个网站的 SEO 权重的提升。这不是 SEO 技术能解决的 SEO 问题，而是靠

运营策略才能解决的 SEO 问题。 

2、慧聪的被各大搜索引擎收录量比阿里巴巴差很多 

这个差很多，并不是产品信息比阿里巴巴少多少，而是因为社区博客、站内

搜索等栏目的收录量非常的差，甚至不到阿里巴巴的百分之一。打开慧聪的论坛，

发现最新的帖子大部分都是群发软件发的垃圾广告。打开博客，也没有很好的经

营，而对于 B2B 网站最重要的站内搜索，也没有进行它来大量制造合理的关键

词网页。 

也许，作为 B2B 电子商务网站，慧聪认为社区博客不重要，其实，社区博

客是超级重要的，对 SEO 也不是很重要，其实这叫错了。 

首先，社区博客能够粘住用户，大幅度提升用户忠诚度。其次，社区博客能

够制造大量的内容网页和原创内容，能够很好的提升 SEO 因素中的内容因素权

重。对整个网站的 SEO 的提升都是非常巨大的帮助的。 

然后我们谈谈慧聪网的反向链接 

慧聪网首页 PR 值很高，各个行业分站的 PR 值也不低，这只能说明慧聪这

些网页的反向链接非常多，但是要迅速增加 SEO 带来的流量，靠的还是广大的

内页。 

1、如果提高内页的排名？ 

2、如何给这些广大内页增加大量的反向链接？ 

3、如何鼓动用户去大量的做反向链接？ 

4、如何利用广大资讯和博客网页给关键词网页有计划的做链接？   

5、如何打造公司内部的反向链接制造团队有计划的去执行？ 

6、... ... 

这些这慧聪目前在反向链接因素上没有考虑到得并且没有做好的方面。 

前一段，慧聪网找我做 SEO 咨询，由于我咨询费比较高，慧聪网预算有限，

所以慧聪网选择了只做第一个环节《网站诊断分析》，慧聪网有自己的 SEO 技术

团队，在 SEO 技术和细节方面，他们已经花了非常多的功夫，做了非常多的工

作，所以我的报告中，告诉他们，他们在 SEO 技术细节方面不存在什么问题，

关键是前面提到的两个方面没做好。慧聪网的技术部分拿到《诊断分析报告》后

蒙了，他们期望的是一份详细的 SEO 技术报告。但是，SEO 没高深的技术。他

们的 SEO 技术没问题，只是 SEO 策略有问题。 

慧聪网目前的 SEO 瓶颈，是没办法用技术来解决的，如果还想继续在 SEO

技术上找自己的问题，多是徒劳无功。因为对于 SEO 而言，技术只是基础，策

略更加重要，只有在网站运营中融入 SEO 策略，才能有更大的提升。 

慧聪网找我做 SEO 诊断，我已经给出了《网站诊断分析报告》，这个报告已

经承认了 SEO 技术团队对慧聪的价值，同时也点出了慧聪网在 SEO 上的不足方

面是内容因素和反向链接因素，并且这两个因素不是靠技术能做好的，是靠把

SEO  策略融入到网站运营中才能做好的，我已经完成了我该做的事情。问题我

点到了，如何改进这些问题是下一步合作的问题，诊断报告是诊断报告，优化方

案是优化方案。如果你们继续认为慧聪网的社区博客资讯运营和站内搜索优化与

你们网站的 SEO 没关系，那说明我们的 SEO 理念不同，不想继续合作，拒绝付
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后面那点钱也无所谓，慧聪网上季度亏损了不少钱，我理解。郭 CEO，请不要

让你的手下藏在网络阴暗的角落污蔑我，这种行为太小人，太可笑了。 

最后，谈一些我个人对 SEO 技术和 SEO 策略的感想： 

1、同样是玩搜索引擎的，百度的技术不如谷歌，但是在中国市场，谷歌玩

不过百度，这是因为百度在中国的运营策略 NB。贴吧、知道、百科等栏目技术

高深么？NO，但是他们让百度更加成功。同时，百度百科每天最少从谷歌中 SEO

走几百万流量。呵呵！ 

2、搜索引擎的算法是靠技术来完成的，但是 j 技术只是工具，搜索引擎所

有算法都是在模拟人的思维的，所以 SEO 关键不是技术，SEO 策略高于 SEO 技

术。 

3、SEO 不能和网站运营孤立起来，只有在网站运营中很好的融入 SEO 策略，

才能促使 SEO 效果做到最大化。 

内容因素对SEO的影响分析 

在我最初接触网络营销的时候，我的朋友阿奇说过一句非常经典的话：网络

营销，内容为王！这一句话一直影响着我，今天来和大家分析一下影响搜索引擎

排名（SEO）的内容因素： 

原则之一：内容越丰富，对 SEO 越有利！ 

为什么有这样一个原则呢？  我们就要学会分析搜索引擎的算法，如何分析

呢？  要从人性化方面分析，因为搜索引擎所有的算法都在模仿人的思考方式来

分析：什么样的网页更专业？ 

原因一：内容越丰富，搜索引擎就会认为你越专业！ 

举一个例子就可以说明这个问题，例如你和我都想把“电子商务”这个词排

在搜索引擎前面。并且都使用的是独立域名针对这个关键词做的一个网站。你的

网站只有一个网页，而我的网站有 10 个栏目 1 万个网页。那么，是你的网站专

业呢？还是我的网站专业？    肯定是内容丰富的专业！ 

原因二：内容越丰富，覆盖的关键词就越多，流量就越高！ 

过去几年，我给很多大型门户网站做了 SEO，做之前，这些网站每天通过

搜索引擎自然排名带来的流量只有几万 IP，但是 SEO 了一年之后，他们每天通

过搜索引擎自然排名带来的流量都超过了 50 万 IP。他们为什么能够通过 SEO 搞

到如此大的流量呢？  最基本的前提就是：有着非常丰富的内容！ 

当然，有成功，也有失败的案例。我曾经给一个小行业门户网站做 SEO，

我想，这样一个小行业门户网站，看起来内容这么多，每天最少更新 300 篇内容

吧，谁知道他们每天只更新两三篇。结果是，我把他们这个行业内最热门的 8

个像“心理学”这样的热门关键词都排到了 Google 的第一页，他们竟然仅增加

了几百个流量。我让他们加大力度丰富内容，但是他们没办法执行。甚至内容没

有增加，反而在减少。如果这个网站内容从 1 万个网页用 3 个月提升到了 10 万
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个网页，在 SEO 工作的配合下，流量增加 10 倍都不难。如果不增加内容，SEO

做的再好，流量不可能有飞跃。 

原则之二：原创内容越多，对 SEO 越有利！ 

近几年，CN 域名一元一个，造成了垃圾网站的烦恼，对于很多个人站长或

者团队而言，网站不是“做”出来的，是生产出来的，因为做网站提案简单了。

传一套 CMS 系统上去，然后设置一下采集，一天就可以做好一个几十万网页内

容的网站。因为垃圾网站的泛滥，所以搜索引擎越来越重视原创内容。 

搜索引擎如何来判断是否是你的原创呢？ 

1、    被收录的时间是一个因素 

2、    文章中包含的链接是一个因素 

特别是链接因为，因为PR 值的算法最早都是借用传统的论文专业判断方式：

在传统的学术领域，一片论文被引用的越多，就说明这篇文章越专业！ 

网页呢?  道理是一样的，如果你的文章中把你自己的首发网址添加进入，然

后到处转摘，搜索引擎就可以判断可能是你的原创。同时，这也是增加反向链接

方法中的技巧一种。 

一个网站不可能全部都是原创，但是能够有一少部分原创就会比全部是采集

的网站在排名上有优势。如果你不会写原创也没关系，天下文章一大抄，你能够

很合理的编排现在的一些文章，也可以实现这个效果。 

    如何根据 SEO 的需求，在内容上下功夫呢？ 

    1、  丰富网站的内容 

说起来简单，做起来难，特别是对于很多非资讯类的电子商务网站，例如酒

店机票预订累网站。目前此类网站都是查询的，但是查询结果类网页很难被收录。

如果采用合理的 SEO 策略，通过不同的组合。例如：城市名到城市名+打折机票，

这类组合词，就可以搞出几十万个关键词网页，并且是有着专业内容的网页。 

当然，不同类型的网站，丰富内容的 SEO 策略不同，不过这个策略不是靠

简单的 SEO 技术，而是将：SEO、人性化、创意这三者结合到一起，才能搞出

非常丰富的、很人性化、看起来 SEO 的很自然的内容。 

  2、  内容的合理编排 

在这方面，新浪网做的最棒，新浪里面的大部分内容都是别人的，但是他们

围绕不同的主题，都有一个对应的索引编排。这样，每个关键词的主题都会看起

来内容非常的丰富和专业。所以非常容易获得好的排名。 

目前博客中的 tag，也是一种不错的方式，因为每个 tag 都是一个关键词，

并且能够合理的索引与其相关的文章。如果 tag 网页能够合理的按照 SEO 的角

度来设计的更加专业的话，使用 tag 也是一种不错的方式。 

关键：围绕关键词，同时又看起来好像是为了用户方便来做的。 

3、  原创内容增加策略 

1、自己增加内容 

给自己制定计划，例如每周一篇、或者每天一篇原创内容，随着时间的积累，

网站排名就会越来越好。这是一个积累的过程。 

2、让网友丰富内容 

社区类网站，可以为每个网友提供一个专栏，或者定期搞有主题的征文活动，

可以让广大网友来为网站丰富大量的原创内容。 
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看到这里，分析一下你的网站，看看你有那些工作需要加强和完善： 

1、    你网站的内容丰富么？ 

2、    你网站的可以更好的编排么？ 

3、    你网站的原创内容在有计划的增加么？ 

如何制订网站的SEO策略 

从 2005 年后，我基本都只是给大型网站做 SEO，因为给大型网站做 SEO，

效果非常的明显，价格自然也可以收的非常高。总结这两年来我做过的几十家大

型网站的 SEO 经验，我发现，SEO 策略是最为重要的。 

什么是 SEO 策略呢？ 

SEO 技术差不多的人，在对一个网站做 SEO 的时候，营销效果可能天壤之

别，那是为什么呢？ 

因为他们的 SEO 策略不同！ 

SEO 技术其实非常的简单，因为 SEO 不是去寻找搜索引擎的漏洞，而是根

据搜索引擎标准去把网站打造成为符合搜索引擎标准的优秀的网站。 

而搜索引擎的那些基本标准，只要专门花时间学习过 SEO 的，并且实践过

一段时间的朋友都知道。但是，面对同一个网站，如何给这个网站进行 SEO？  如

何把 SEO 的效果达到最佳？ 

如果来操作呢？  绝对不是简单的执行。 

比如，一个客户找到一个 SEO 服务机构，总喜欢这样说，我给你一个关键

词，你把他排到前几名。 

这个时候，大部分 SEO 人员可能就会老老实实按照客户的要求来执行，累

的要死，最好排名获得非常好了，但是并没有让客户高兴。为什么呢？因为这个

客户发现，排上去了，并没有给他带来太多客户。 

如果我面对这样的客户，我问客户的目的？你的目的是为了简单的排名，还

是为了利用网络带来销售让自己赚钱？ 

客户肯定会回答，当然是赚钱了。 

这时候我就会告诉客户，如果是为了赚钱，就不要盲目的去追求你目前的这

个关键词的排名。因为你选择的这个关键词，给你带来客户是有限的，甚至可能

不会给你带来客户。要实现通过 SEO，把自己的营销效果最大话，就要这样系

统化的来制定 SEO 策略。 

SEO 策略包括那几部分呢？ 

一、关键词选择的策略： 

1、门户类网站关键词选择策略： 

  网站每个页面本身都包含的关键词：网站拥有上百万甚至上千万的网页，

每个网页都包含有对应的关键词，合理的 SEO，突出庞大数量的关键词。 

  发掘目前互联网上流行的关键词：看看互联网上最近什么词最热门，这些

也是目标关键词。因为很多超级热门的关键词，每一个词一天都可以带来几万的
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流量。 

2、商务类网站关键词选择策略： 

      不要简单的追求网站定位的几个热门关键词，核心应该放到以下两类词

上： 

产品词 

产品相关的组合词 

比如酒店机票预订行业，如果只排机票预订，酒店预订，带不来多少流量，

应该考虑的是以下这类词。 

      城市名+酒店（例如：北京  酒店预订） 

        城市名+机票（例如：北京机票预订） 

        城市名+城市名+机票（例如：北京到广州机票预订） 

        酒店名  预订 

3、企业网站关键词选择策略 

不要盲目的把自己公司的名称当作关键词，这些没有多少人用，并且不用进

行 SEO，也可以排到前面。企业要根据自己潜在客户的喜欢，去选择最适合自

己的关键词。这个可以借助相关的工具来挖掘。 

二、网站结构优化策略： 

关键词选择好了，这时候就会发现，你的网站构架和目前的网页不能按照

SEO  的标准将这些关键词很合理的进行分布和表现。这时候你可能就要采取一

些网站结构优化策略。 

比如门户类网站如果要搞热门关键词的排名，就是为这些热门关键词重新制

作专题页面。比如酒店机票预订的网站，基本上都是查询式的，几乎没有表现组

合词的页面。所以也要根据这个据现象制定一个网站结构的优化策略。 

另外的结构优化中，还会设计到网站的超链接结构等方面的基础 SEO 策略。

那么一个网站要想优化好，就需要是基础网站结构优化策略加创造型的结构策

略。 

如果是创造型的增加栏目，肯定不能让搜索引擎认为是单纯的为 SEO 做的，

应该可以和其他营销策略进行结合。比如联盟策略、人性化优化策略等。 

比如，2005 年我们为 IT 世界服务的话，他们的内容联盟这策略就是一种和

SEO 结合的结构优化策略。这种创造型的 SEO 策略，通过合作网站的配合推广，

为他们带来了巨大的流量。因为你可能搜索某一条新闻或者某个关键词，排在前

几页的都是它和它的合作网站的。 

要做好这一点，必须能够站到网站运营的角度来考虑 SEO。 

三、SEO 的执行策略： 

SEO  的执行策略，也需要根据网站的技术团队和营销团队的实际情况来制

订，这时候就需要站到项目管理的角度来规划。然后制定出一个合理的计划，然

后长期的去执行下去。 

做 SEO，不能只是为了排名而 SEO 

应站网站策划、网站运营、网络营销的角度去做 SEO 
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网站地图的制作和提交 

在 SEO 工作中，网站优化好之后，接下来要做的工作就是网站地图的制作

和提交了，这一步工作也许有点复杂，但是对于你的网站被 Google 和 yahoo 的

收录和更新是绝对有好处的，如何操作呢？在做网站地图之前，我们需要先对

Google 和 yahoo 对网站地图格式的要求了解一下： 

Google：要求使用 XML 格式的网站地图 

Yahoo：要求使用 TXT 格式的网站地图 

一、网站地图的制作： 

1、在线制作小型的网站地图： 

如果你的网站的网页数量少于 500 个，那么建议你使用在线的网站地图制作

工具：http://www.seo.net.cn/sitemap/   

打开这个网页，输入你的网址，然后点击开始，几分钟后，这个在线工具就

会给你制作出 XML      html        txt    三种不同格式的网站地图，然后你直接下载

到本地电脑上。 

2、使用工具制作中型网站地图： 

用什么工具制作呢？   

这里给你推荐一款非常好用的免费的网站地图制作软件：Site Map Builder   

官方下载地址：http://www.sitemapbuilder.net/downloads/SiteMapBuilder.zip     

下载后，安装，安装好之后，就可以用来制作网站地图了。 

这款软件虽然是英文的，操作也非常简单，打开软件后，输入你的网址，然

后点击右边的按钮"Extract Links",然后软件就开始分析你网站的所有链接。 

当分析结束之后，你点击左上角的按钮：File >> Save map as >.>  选择自己

要保持的网站地图格式，然后保存到本地电脑的路径就 OK 了。 

二、网站地图的提交： 

向 Google 提交网站地图： 

https://www.google.com/webmasters/tools/login?hl=zh_CN   

1、进入这个网址，用你的 Google 帐户登录，然后添加你的网址； 

2、接下来按照 Google 的要求验证你网站，你可以选择 html 文件验证。 

3、这时候，按照 Google 的要求，制作一个 Google 要求的文件名的 html 文

件。 

4、用 FTP 讲这个 html 文件和你的 xml 格式的网站地图文件一起传到你网

站的根目录 

5、确认验证，回到控制台，添加你的地图文件就 OK 了。很快，Google 就

会根据网站地图文件来更新你的网站 

向 yahoo 提交网站地图： 

英文 yahoo 提交网址：http://search.yahoo.com/info/submit.html 

首先用 FTP 讲你的网站地图传到网站的根目录。打开网址后，选择 Submit 

Your Site for Free:  用 yahoo 帐户登录，然后输入你的网站地图的 URL 就可以了。 

中文 Yahoo 的提交网址：http://sitemap.cn.yahoo.com/mysites   
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这个操作和 Google 的差不多，登录、验证网站、提交网址地图 URL。 

网站地图制作好，提交到搜索引擎，只是可以 Google 和 yahoo 快速的抓取

和更新你的网站。想要让你的网站提高排名，还需要做其他一些工作，这在以后

继续再交流。 

网站优化的六大步骤 

很多朋友虽然学习了不少 SEO 的知识，但是当他开始要优化一个网站的时

候，却无从下手，茫然不知所措。这里给大家分享一下我优化网站的六大步骤。 

第一步：关键词选择 

关键词选择错了，后面做的工作等于零，所以进行网站优化前，先要锁定自

己网站的关键词。如题操作步骤如下： 

1、列出基础词 

2、使用关键词分析工具找出更多的关键词和热门关键词。 

百度相关搜索 

http://d.baidu.com/rs.php 

百度指数 

http://index.baidu.com/   

英文关键词工具 

https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal 

http://inventory.overture.com 

http://freekeywords.wordtracker.com 

将目标关键词做成一个文档，对于大型网站，主要要做到就是对网站的关键

词进行分类。 

第二步：网站构架完善 

优化网站的超链接构架，主要需要做好以下几方面： 

1、    URL 优化：把网站的 url 优化成权重较高的 url 

2、    相关链接：做好站内各类页面之间的相关链接，此条非常重要，这方

面做好，可以先利用网站的内部链接，为重要的关键词页面建立众多反向链接。 

这里要特别强调一下：反向链接是网页和网页之间的，不是网站和网站之间

的。所以网站内部页面之间相互的链接，也是相互的反向链接，对排名也是有帮

助的。 

第三步：网站内容策略 

1、丰富网站的内容： 

把网站内容搞丰富起来，这是非常重要的，网站内容越丰富，说明你的网站

越专业，用户喜欢，搜索引擎也喜欢。 

2、增加部分原创内容： 

因为采集系统促使制作垃圾站变成了生产垃圾站，所以完全没有原创内容的

网站，尽管内容丰富，搜索引擎也不会很喜欢。所以一个网站，尽量要有一部分

原创内容。 

第四步：网页细节的优化和完善 

1、title 和 meta 标签的优化： 
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按照 SEO 的标准，把网站的所有 title 和 meta 标签进行合理的优化和完善，

以达到合理的状态。 

切记：千万不要盲目的在 title 中堆积关键词，这是大部分人经常翻的错误。

一个真正 SEO 的非常合理的网站，是一个看不出有刻意优化痕迹的网站。 

2、网页排版的规划化： 

主要是合理的使用 H1、strong、alt  等标签，在网页中合理的突出核心关键

词。 

切记：千万不要把网页中所有的图片都加上 alt 注释，只需要将最重要的图

片，不如产品图片，人物图片加上合理的说明就 OK。 

第五步：网站地图制作和提交 

这个步骤我以前写过详细的教程，大家可以到以下网站学习。 

http://www.tongwang.cn/2007/09/07/20070907-04341-1.shtml   

第六步：制订增加反向链接计划 

以前的工作都做好了，最重要的就是要制订一个合理的增加反向链接计划，

然后选择几种合理的增加反向链接手段，然后按照计划需序渐进的去做，获得好

排名就只是时间问题了。 

切记：不可短时间内迅速增加非常多的高质量的反向链接，比如短短两三天，

增加几百个 PR 值都是 4 以上的链接，这样的话，你就危险了。容易被 gogole 当

作购买链接，然后被处罚。 

影响搜索引擎排名的八大因素 

很多人都以为 SEO 是在找搜索引擎的漏洞，利用搜索引擎的漏洞来获得较

好的排名，其实并不是这样的。要做一个优秀的 SEO，不是站在和搜索引擎对

立的角度，而应该站在搜索引擎运营商的角度来研究 SEO，那样 SEO 就简单了。

因为万变不离其宗！ 

这个不变的“宗”是什么呢？ 

答案:  优秀的网站！   

因为搜索引擎算法的改进，都是在模仿人的思维模式去判断一个网站的优秀

程度，然后把最优秀的网页放到前面。 

那么，什么样的网站，才是优秀的网站呢？ 

根据我个人过去 8 年不断的实践和总结，我把影响搜索引擎排名的因素主要

总结了一下八大因素，按照以下八大基本因素来做 SEO，这些都是看起来很简

单，但是做起来很容易犯错的一些小细节，并且，这些细节不会过时，再过上 5

年时间，你按照以下这些细节标准来做 SEO，一样可以获得较好的排名。 

这八大因素是什么呢？ 

1、服务器因素 

2、网站内容因素 

3、title 和 meta 标签设计 

4、网页排版细节因素 
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5、域名和 URL 设计 

6、网站链接构架因素 

7、关键词的密度和布局 

8、反向链接因素 

这八大因素中，每一个因素中都有三四个小的细节，这些细节非常的简单，

也没有太高深的技术含量，都是一点就透了的原则，合起来也就几十个细节。都

很简单，但是能够把这么多简单的因素都认真的做好，那就不简单了，所以国内

真正把 SEO 做的很好的人非常少。 

目前的现状是： 

1、  绝大部分的美工都不注重这些细节，在做网页的时候，只是单纯的从美

观去设计，忽略了这些细节，造成了网站好看不中用。 

2、  绝大部分的程序员开发网站的时候，只是单纯的从功能实现上来设计程

序，没有考虑到这些 SEO 细节因素，于是造成网站功能很强大，但是对搜索引

擎不友好. 

3、  绝大部分的 SEO 公司和个人比较急功近利，虽然也了解这些因素，但

是没几个能够认真的把每一个细节都去做好。而是仅利用反向链接这招迅速的通

过链接来帮客户提高排名。这样的话，一旦链接停止，排名很快就无影踪了。 

  如何才能把网站打造成为一个优秀的网站，然后从搜索引擎中获得长期稳定

的好排名呢？就需要认认真真的把八大因素中的每一个细节都认真的去做好。 

从接下来的系列文章中，我将给大家详细分享每一个因素中的这些简单的细

节和原则，只要你能够把这些简单的细节处理好，在搜索引擎中获得好的排名，

就是很简单的事情了。 

站内搜索引擎的SEO策略 

越来越多的大中型网站都有了站内搜索引擎，站内搜索引擎如果采用正确的

SEO  策略，可以产生大量非常合理的关键词页面，可以在各大搜索引擎中带来

巨大的流量。站内搜索引擎该如何 SEO 呢？很简单，只需要做好以下三步工作。 

第一步：关键词的布局： 

搜索结果页面中，关键词的密度是非常合理的，只要按照 SEO 的标准，合

理的在网页中六个关键的地方把关键词布局好就 OK. 

这类个地方分别是：tiitle、meta、大标题、文字内容、图片、超链接 

第二步：URL 的优化策略 

一般搜索结果的 URL 都是包含了大量参数，这种 URL 在各大搜索引擎中的

权重比较低，可以将其映射成权重相对比较高的目录式结构的 URL 

例如： 

http://www.abc.com/search.aspx?keyWord=电脑     

这样的 URL 可以通过映射手段优化成为下面这种 URL 

http://www.abc.com/search-电脑/   

第三步：内部链接构架策略 

搜索结果中，一定要像 Google 那样列出相关的关键词，这样的话，Google

  - 103 -

的蜘蛛就可以顺着相关关键词的链接不断的抓取更多的搜索结果页面。 

同时可以促使这些搜索结果页面之间相互构成很好的反向链接关系，有助于

提高这些关键词网页在各大搜索引擎中的排名。 

SEO 策略：用最简单的手段，获得最佳化的 SEO 效果！ 

网站SEO的七招不要做 

一、经常换 Title 标题。 

百度对 Title 标题文字特别敏感，Title 标题就像是一把双刃剑，用得好，百

度会给你很高的权重，用得不好，就废了。实验证明，经常换 Titl e 标题可能会

被百度降权。举个例子，如果你在做一家公司，今天你换公司号码，明天你公司

地址，客户是不会对你产生信赖感的。 

二、不注意 meta 标签。 

有些 SEO 新手对 meta 标签不熟悉而随意使用，这是要注意避免的。标准的

meta 是 Title 标题控制在 20 字符以内，description 说明控制在 100 字符以内，

keywords 关键词控制在 200 字符以内。 

三、经常更换网站程序。 

网站建成之初，蜘蛛会形成了对目标站的爬行规律，经常更换网站程序，会

使蜘蛛辨别不明，最终导致搜索引擎收录减少，严重者可能被降权。有很多 SEO

新手处于个人喜好，喜欢不断更换网站程序，这是不可取的。 

四、胡乱添加垃圾友情链接。 

很多大型互联网公司将友情链接划分为一个部门，可见友情链接是非常重要

的一个环节。一些个人刚建立起网站，随便到处寻找外部链接，也不管能不能帮

上忙。寻找外部链接时，第一要看对方网站的 P  R 值;第二要看对方网站友情链

接数目;第三要看对方网站排名是否作弊;第四要看对方网站是否有被降权过;第

五要看对方网站服务器中是否有被降权的网站(一般的网站就不要这么讲究了);

第六要看是否与自己的网站相关。做友情链接一般都是文字链接，文字链接有利

于蜘蛛爬行，间接提升网站排名。 

五、不注意关键词密度。 

很多人喜欢把关键词密度设置得非常高，并且在一个区域内甚至一行出现好

几个关键词。这样做是很不好的，严重的会被搜索引擎 K  掉，关键词密度最好

控制在  2～8%，并且要分区域。 

六、选择非 DIV+CSS 的程序。 

大家都知道，DlV 对搜索引擎非常友好，所有的样式都在 CSS 里，正文里

只有 l D 调用部分。显而易见，这有效减少了正文的代码和 HTML 代码，正文得

以突出显示，因此很容易被搜索引擎收录。 
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七、选择能生成  HTML 的程序。 

能生成 HTML 页面的网站程序是大部分 SEO 的首选，基本上搜索很多关键

词，HTML 语言的页面肯定会排在其他语言页面的前面。对于 SEO 新手来说，

也算常识吧。 

SEO 最重要的是坚持，不要指望短期就能做到很好排名，SEO 需要时间的

积累、内容的充实和高质量的链接。 

网站SEO每日必坚持的四大基本原则 

也应该是我们每个人都需要经历的，大家都一致的认为一个观点，内容为皇，

外链为王。这在一定程度上说明了做站的基本原则，今天我又要给大家介绍几个 

SEO 每日或一定周期之内必做几大原则性事情。 

既然说到了内容那我们就从内容说起吧。 

第一：内容的更新，如果网站想要走长线的发展就像股票那样靠中长期的利

益。那么就一定要坚持内容的更新，最起码要以天为周期，每天发布几篇原创或

者高度伪原创的文章。但根据我个人的经验如果小学语文学的比较好的话高度伪

原创还没有自己的原创写的快。我所说的以天为周期就是每天更新几篇文章，如

果能做到半年或几个小时为周期就更好了。而且在周期稳定的基础上也要做到时

间上的稳定，当然在内容方面也必须要围绕你的关键词进行描述。比如你的关键

词是“石家庄办证”那么就一定要把文章中描述的“石家庄办证公司”全部写为

“石家庄办证公司”，如果你在文章的开头描述了石家庄办证公司而之后却将这

几个字省略而换成了“我们公司”的字样，就对搜索引擎的优化打了折扣，但是

大家一定要注意量的把握，也就是说关键词的密度一定要控制好。而且最好要在

发布文章的时候控制好内链，一些好的网站很注重用户体验，这些网站都是从搜

索引擎优化的角度来提高用户体验的，他们把内链控制的相当得当。比如写一篇

文章教大家怎么样去预防办证的骗子就可以在文章中连接一个某某某办证被骗

的链接让大家去阅读，然后大家又可以在某某某办证被骗的文章中连接一个办证

的样本基础知识链接，等等。这样链接连着链接用户看到了也会多看几眼，而蜘

蛛看到了更是高兴的。 

第二：外链的累积，外链的累积对我们这些站长来说是一个过程。是一个比

较漫长的过程，如果在一个时间之内增加过多的文章和外链，也许会多网站排名

又很显著的影响，但对于半个月或几个月之后的排名有着致命的危险。我不是在

危言耸听，大家也可以随便在搜索引擎中输入几个热门关键词，比如在谷歌中搜

索“石家庄办证”大家可以查看到排名在第一页的网站有老站也有新站，老站都

是依靠慢慢的累积而得到了好的排名，新站主要是靠一些优化的技术方面和文章

定时定量的发布以及外链稳定的增长来获得好的排名的。比如本人的小站石家庄

办证 http://www.sjz-  banzheng.com/  就是一个新站但是由于各方面的工作做的很

好，很迎合搜索引擎的胃口并且不盲目的过度优化，因此排在了谷歌“石家庄办

证”关键词的第一页。所以对于网站尤其是新站一定要注意外链的增长速度，每

天发几个外链就可以的，发布外链的场所在这里就不阐述了。我说一说发布外链
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的细节吧，首先就是要尽量在外链加锚点，也许新手对于锚点这个词不太明白，

实际上锚点的意思就是点击这个词就进入了一个特定的链接，点击的这个词就是

锚点。其次，如果不能够添加锚点，比如一些论坛或者 A5 这类的网站，那就只

能在文章中进行关键词的定量分布，而且要在链接的前或后进行关键词的布置。 

第三：网站地图的制作，网站地图是最基本的优化方式。网站地图就像一本

书的目录一样，把网站中的所有有效连接全部写在了地图中，人们读书一般都是

先去看目录，找到自己感兴趣的内容去读，蜘蛛也一样。看看地图然后顺着地图

进行页面的抓取，而这个过程中如果内链做的够好的话蜘蛛就会在网站中顺着链

接游走并给网站的权重加分。这样的网站怎么能不获得一个好的权重。当然对于

新站制作这方面是不能起到立竿见影的效果的，但蜘蛛都看在眼里记在心中，只

要你做过了他们就会给你加分的，但不会告诉你。我之前发布过一篇文章就是关

于网站地图的制作《》。而在这篇文章中提到网站地图就说明网站地图是变化的，

是随着网站内容的更新而变化的，即使你只关更新了一篇文章页一定要制作网站

地图并且很诚恳的上传到服务器空间。要记得文章的更新是每日的，网站地图的

更新更不能懈怠，顺便问个问题，大家如果谁有好一点的网站地图制作工具可以

指点一二，本人现在只找到了一个最多能制作 500 页面的工具，期待高手的指点。

如果哪位高手对此擅长希望发布一篇文章来给大家讲解一下，谢谢。 

第四：关键词的分析，长尾关键词以及全局关键词也是重要的 SEO 工具。

相信对于新手来说网站首页的头部 META 的一些各种相关的描述比如：【Title：

(主题) Author：(作者)、Subject：(主题)、  Description：(描述)  、Keywords：(关

键字)、  Generator：(编辑器)  、Language：(语言)  、Expires：(期限)、  Abstract：

(摘要)  、Copyright：(版权)  、Designer：(设计者)  、Publisher：(出版者)、

Revisit-After：(重访)Distribution：、(分配)Robots：(机器人向导)  】等等让大家看

起来都麻烦，但是我们又是不得不去做的，尽管现在的搜索引擎对于一些描述不

是特别的看重，但对于我们 SEO 来说也是很有必要的。我就给大家说一说长尾

关键词的分析吧，在做长尾关键词的分析之前一定要申请一款免费的网站流量统

计工具，我选择的工具是“51  拉”的，针对你的关键词锁定的关键词要进行分

析，并且用百度的指数查看和谷歌的神奇罗盘进行初步的分析，在分析得出了一

些周边的关键词之后大家就可以进行围绕主关键词和周边关键词的文章编写了，

值得说明的一点是，主关键词是网站制作的核心，而周边关键词只是通过搜索引

擎得到的一个信息只能用作辅助分析长尾关键词的作用。当然在我们发布了一些

周边关键词的文章之后，就会通过流量统计工具得到一些来自这些关键词的搜索

结果，大家可以通过这些搜索结果来设置长尾关键词，然后就可以通过这些长尾

关键词来编写文章了，既然怎么都是些文章为什么不写的更加巧妙一点呢?实际

上，如果长尾关键词写的到位会起到很稳固的流量效果的。 

网站不被百度收录的 15 种原因 

1、网页使用框架(iframe)，包括百度在内的所以搜索引擎都讨厌框架。 
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2、图片太多，文本太少。 

3、使用了转向（网页跳转）。 

4、提交太过频繁：一个月内提交 2 次以上。 

5、网站关键词密度太大：不幸的是搜索引擎并没解释多高的密度是极限，

一般认为 100 个字的描述中含有 3-4 个关键词为最佳。 

6、文本颜色跟背景色彩一样:搜索引擎认为你在堆砌关键词欺骗它。 

7、动态网页：网站的内容管理系统方便了网页更新，却给大部分搜索引擎

带来麻烦，很多搜索引擎不收取动态页面，或只收取第一层页面，不会向下深入

收取。这时要考虑使用 WEB 服务器的重写(rewrite)技术，把动态页面的  url 映射

成和静态页面 url 相似的格式，搜索引擎误以为是静态页面，就会收取了。 

8、网站转移服务器：搜索引擎通常只认 IP 地址，转换主机或域名时，IP/DNS

地址发生改变，这时你要重新提交网站。 

9、免费的网站空间：有的搜索引擎拒绝索引来自免费空间的网站，抱怨很

多垃圾，质量差。 

10、搜索引擎抓取时网站不在线：如果主机不稳定，就有可能出现这种情况。

更糟糕的是，即使网站已经收录，重新抓取时发现不在线，还会将网站整个删除。 

11、错误地阻挡了 robots 索引网站：有两种方法可能阻挡 robots，主机服务

器的根目录下有简单文本文件、网页中含某种 META 标签。 

12、大量运用 Flash、DHTML、cookies、  JavaScript、Java 制作或密码进入

的网页，搜索引擎很难从这种页面中提取内容。 

13、搜索引擎不能解析你的 DNS:新域名注册后需要 1-2 天的时间才能生效，

因此不要一注册了域名马上提交网站。 

14、网站的链接广泛度太低:链接广泛度太低，搜索引擎难以找到你，这时

要考虑把网站登录到知名分类目录，或多做几个友情链接。 

15、服务器速度太慢：网络带宽小，网页下载速度太慢，或者网页太复杂，

都可能导致搜索引擎还没搜到文本内容就暂停。 

网站关键词排名被搜索引擎K掉的 10 个可能 

网站被 K 的原因比较多，总的来说不外乎下面这 10 条。如果你的网站某些

关键词突然消失，就要从中寻找原因，杜绝一些违反搜索引擎规则的推广手段。

一旦你掉进这个监牢，估计至少需要半个月的时间才能出来，甚至有的网站因为

没有注意到关键词消失的情况继续一些违反规则的活动，那么可能会在长达半年

内都难以获得排名的恢复。 

1、没有限度的做外链，甚至用机器刷外链？通过营销软件在其他网站上大

量散布网站的垃圾链接，被搜索引擎识别后，搜索引擎会根据增加的速度和频率

来判定你是否存在作弊嫌疑。一旦认定你散布垃圾链接，网站马上就会被 K 掉。 

2、友情链接增加过于频繁，被认定购买友情链接。google 非常反对通过金

钱交易来获得友情链接的做法，百度目前没有明确这种说法，但是也基本采用了
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同样的规则。所以，你购买友情链接来提高 PR 的做法一定要谨慎，不要在一天

内增加太多友情链接。比较安全的做法是一天一个。 

3、友情链接网站被认定为非法，譬如该站存在病毒木马、网站、暴力和负

面宣传网站，也可能该站是一些站，是搜索引擎严厉打击的。如果你网站存在这

种情况，马上删除这些友链。 

4、技术手段 SEO 作弊，譬如用 302 临时定向手段提高排名、堆砌关键字等。 

5、本站带有木马病毒或者被认定有其他非法内容。所以你有检查网站是否

被植入了木马和病毒。几乎所有网站都有被植入木马的情况，一旦发现，立即清

理，是对搜索引擎和网民负责的态度。 

6、为了增大数据量，大量采集信息而没有经过处理。对于一个网站来说，

中前期采集信息是必要的，但是采集的信息一定要经过过滤和重编，也就是所有

转载文章要经过一个伪原创的过程才能够发布。什么是伪原创，请查看我的相关

文章 

7、频繁改版，百度蜘蛛和谷歌机器人昏头了，哈哈。这其中到底是什么原

因导致搜索引擎不习惯，暂时还没有人揭示。反正频繁改版对网民不利，对搜索

引擎不利，以后尽量一次完成，至少半年不要再做改动。 

8、改动头部 meta 和  title 信息。title 对搜索引擎来说非常重要，是搜索引擎

识别网页主要内容的主要参考，如果你在 title 里面放弃了某个关键词，那么这个

关键词的排名被降权是显而易见的了。 

9、网络过慢，服务器经常宕机，导致搜索引擎老是无法访问你网站。别说

是排名下降，一旦这种情况发生次数多了，搜索引擎都懒得来访问你了，可能会

长期不收录网站的内容。 

10、同一个服务器 IP 内，有其他站被 K 掉了。你要连坐。这个是虚拟主机

用户要注意的。甚至有时候，同在一个服务器的虚拟主机用户为了抢夺更多资源，

会对你网站进行攻击，导致你被 K 掉，他可以独享。但是一般会被 IDC 查出来。

连坐，目前是和搜索引擎打击非法网站的一个手段，还是要尽量避免的！ 

网站优化必备七大招 

第一步:关键词分析 

分析相关关键词的搜索热度,筛选出最合适您网站的热门关键词.  那么到底

如何来确定关键词呢？这里涉及到三点： 

1.  关键词的相关性和密度。 

2.关键词的搜索频率。 

3.关键词的竞争对手。 

第二部:网站诊断 

100 多项指标,对网站进行系统诊断,找出问题所在. 

1.看域名 Whois 信息 

2.检查网站 DNS 设置是否正确.某些服务器技术问题可能会影响搜索引擎对

网页的抓取。 
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3.检查收录情况 

在 Google，雅虎，百度检查网页收录情况，是否有大量补充材料。再看看

描述标签，关键词标签是否有堆积的倾向？ 

第三部:网站优化 

根据诊断结果,对网站进行整体 SEO  优化.  网站优化重要的几个方面：1.站

点结构分析，拥有一个好的网站结构，将会给浏览者很大的益处 

浏览器兼容性测试    2.HTML/CSS 语法的正确性    3 链接正确性检查      4 网

站信息导航优化    5 站点交互性 

第四部:网站登录 

向国内外各大搜索引擎,地址目录提交您的网站.  以下是登录几个重要搜索

引擎的网站登录入口地址: 

百度：http://www.baidu.com/search/url_submit.html 

Google：http://www.google.com/intl/zh-CN/add_url.html 

中国雅虎：http://search.help.cn.yahoo.com/h4_4.html 

微软 Live&Msn：http://search.msn.com.cn/docs/submit.aspx 

网易-有道：http://tellbot.yodao.com/report 

第五部:反向链接 

为您的网站导入大量优质的外部链接. 

1.反向链接的锚文字（链接文字）应该多样化 

2.链接应该来自相关网页大家可以到 www.zzylfc.com 去看一下。这个他还是

作的比较好，大家可以借鉴一下。 

3.链接在网页不同的位置 

第六部:搜索排名优化 

采取专业 SEO 优化策略,提高您网站在搜索引擎上的排名. 

1.关键词：最好的关键词是那些没有被广泛滥用而又很多人搜索的词。 

2.关键字选择 

3.  关于搜索引擎对域名或网站 title 的字母或中文笔划的排列，总体上数字

比字母靠前，yahoo.cn 是按拼音顺序来排列的， 

4.关键词写法： 

5.  关键词密度(Keyword Density)，一般在 1%到 7%较为合适; 

第七步:搜索排名维护 

根据搜索排名算法的变化,作出相应调整,维护您网站的排名. 

1:给自己网站一个正确的定位, 

2  选择一个跟自己网站定位符合的域名也很重要,选择域名要注意尽量简化,

不要用很长的域名(有特定含义除外,比如这一个 www.xueseo.com） 

3:  选择一个好的空间商 

4.选择一个好的程序源码,我建议大家不要用网上搜索 
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网站优化的几个部分 

说起对网页优化的理解，我们可以去各大搜索引擎上搜索过"网页优化"的话

题，结果都是介绍如何优化搜索引擎排名的文章，其实这只是优化概念的一个组

成部分，而网站的优化工作是由很多方面的优化组成的，网站优化这个问题很多

人都没有什么概念，甚至有很多的业内人士都对网页优化知之甚少。那么想要成

为一名优秀的网页优化工作人员就必须具备多方面的知识，不仅仅是要掌网站架

构设计、网页设计以及制作页面编写代码等技术；还要掌握很多计算机其他方面

的知识如电子商务、人机交互、易用性和一些相关的软件知识等。   

        网站优化是由技术优化和人文优化两个方面组成的：（技术优化指的是

代码的优化、目录结构的优化和针对搜索引擎的优化等等针对技术方面的优化工

作，技术优化有一定的模式而且需要优化的东西也比较固定相对简单一些只是时

间问题；人文优化指的是交互性优化、易用性优化等等针对用户使用方面的优化

工作，人文优化是最费精力也是技术含量相对较高的，因为我们要猜测使用者的

心理。下面我就分别对这两个方面进行解释。 

1．技术优化： 

技术优化主要分为代码优化、目录结构优化和针对搜索引擎的优化三个部

分。这一部分的优化工作主要是由网站开发人员测试提出方案完成的，而且有一

定的规则，所以相对要简单一些只是时间问题。 

1.1.  代码优化： 

代码优化主要解决的问题就是页面浏览速度和适应性的问题。文字和图片是

构成页面的两个主要因素，所以我们的网页优化也要从文字和图片开始。文字我

们在制作页面的时候基本上都是定义好的一般使用宋体和 12px，随着代码的标

准化字体的样式大小等等的指定应该使用 css 样式表来完成，而现在被广泛应用

的< h1 >< /h1 >、< font size=××  color=××  >< /font >等等标签都是不标准的，

也会慢慢被 css 取代，现在很多大型的网站包括各个门户网站像是这样不标准的

问题还是广泛存在几乎每个页面都会有，所以 css 样式表是我们在优化过程中应

该注意检查的问题（其实这个问题应该是在页面制作的时候就解决的）。图片问

题主要存在 size 过大的问题，在这里我们把图片的优化归在代码优化一部分一起

介绍而不另分一类，是因为图片优化与代码内容优化的目的是一样的。网页中一

般应用两种格式的图片 jpeg 和 gif，这两种图片的应用很多人把握的并不是很好，

jpeg 适用于颜色比较多、构成比较复杂的图片（比如一些照片、渐变颜色等等），

gif 适用于颜色比较少、构成比较简单的图片（比如网站的 logo、大的色块构成

的图片等等）。Gif 图片尤其要注意导出的时候选择颜色数目这样也会达到很好的

减小尺寸的效果。对于一些比较大的图片我们还可以将它切割成比较小的图片进

行拼接这样也可以提高网页的下载速度。减小网页 size 提高网页下载速度还有一

种简易的方法就是使用一些网页减肥的小工具，我们可以去下载一些这样的工具

他们可以使你的网页缩小 20％～50％达到事半功倍的效果。表格是页面最重要

的排版方式，在浏览器读取网页代码的时候，必须读完一个完整的 table 才会显

示出来. 

1.2.  目录结构网页优化： 

现在很多网站都将所有的页面零散的放在同一个文件夹下而没有分类，这样
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做虽然可以但是会对以后的维护等工作带来很大的麻烦。我建议应该是建立一个

大文件夹，里边包括各个频道的文件夹、网页页面图片文件夹、网页内容图片文

件夹等等一个一个的单独类别的文件夹，使得在维护时候可以方便的找到每一个

页面的具体位置。 

1.3.  网页优化针对搜索引擎的优化： 

搜索引擎优化是很多人都知道的一种优化项目，也是完整的优化工作中必不

可少的一个步骤。"关键字"在搜索引擎这个话题里是一个核心的字眼，几乎所有

的针对搜索引擎优化的问题都是围绕着"关键字"展开的。有很多人盲目的追求在

网页中处处体现关键字，觉得这样就会更容易被搜索引擎搜到，其实这样做并不

一定合适，"关键字"的体现要合理，比如我们可以制作一个"网站导航"的页面，

网站导航页面会淋漓尽致的体现各个关键字，这个页面不但方便用户使用也会更

容易的被搜索引擎找到起到事半功倍的作用。 

网站优化技巧完善架构并注重图片处理 

一、网站构架完善   

    超链接优化：1. URL 优化： 

    把网站的 url 优化成权重较高的 url.(U 全部使用静态 URL，不要在 URL

中出现“?”、“=”、“%”，以及“&”、“$”等符号。) 

    2.  做好站内链接： 

    做好站内各类页面之间的相关链接，此条非常重要，这方面做好，可以

在改版初期先利用网站的内部链接，为重要的关键词页面建立众多反向链接。(反

向链接是网页和网页之间的，不是网站和网站之间的。所以网站内部页面之间相

互的链接，也是相互的反向链接，对排名很有益的。) 

  3.URL 目录要简化： 

搜索引擎一般只有耐性会去抓取二到三层子目录下的文件，最多不会超过

4 层，除非是质量特别高的页面。像这种的目录就不能再向下拓展了。 

导航结构优化：导航结构的优化的原则不仅仅是要对用户友好，同时必须满

足搜索引擎的抓取无障碍，如：服装招商，服装加盟，服装品牌，………这一切

都是对每个频道页的一次次加分。 

搜索引擎会对这种一站内多次出现的链接给予充分重视，对 PR 值的提高有

很大帮助，这也是每个网站首页的网页级别一般高于其它页面的原因，因为每个

子页都对首页进行了链接。 

内容结构优化：内容优化也是网站结构优化最基础的一个内容。 

几点建议： 

1.每天都更新的内容放到首页显示，比如新闻等。 

2.用户关注的内容也应该放到首页展示(可以参考后台各栏目每日访问统

计)  。 

3.容易形成行业权威气氛的内容提升到首页显示，增加网站的权威性，比如
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突出比较权威的网站合作伙伴等。 

二、控制各页关键词数量 

一页中的关键词最多不要超过 3 个，然后所有内容都针对这几个核心关键词

展开，才能保证关键词密度合理。搜索引擎也会认为该页主题明确。对于首页，

如果确实有大量关键词需要呈现，可以分散写在其它页面并针对性优化，让这些

页面也具有“首页”的效果。这也是为什么首页和频道页的关键词要有所区分的

原因。 

  三、图片的优化(这是平时注意不到的地方) 

和人的习惯一样，搜索引擎访问一个页面，如果超过 20 秒就会放弃访问，

而网页打开的时间很大程度上取决于网页中图片的大小。对于网页图片的优化，

主要通过减少图片的象素、缩小图片尺寸和降低分辩率来缩小文件。此外，将大

图片切割成若干小图片于不同的表格区间内进行拼接，也可以相对加快下载时

间。  另外，对图片的优化还有“添加 ALT 属性文字”和“图片文字说明”，通

过对图片的优化，可以使搜索引擎根据这些提示搜索到我们的图片： 

1、在图片上方或下方加上包含关键词的描述文本; 

2、在代码中增加一个包含关键词段的 heading  标题标签，然后在图片下方

增加文字描述。 

3、在图片下方或旁边增加如“更多某某”链接，包含关键词。 

总的说来，对图片的优化还是应该尽量减少大图片以及缩小图片的加载时

间。Alt 属性中的文字对搜索引擎来说，其重要性比正文内容的文字要低。 

网站优化九个点 

一、把网站最新的文章放在网站的最前面，这样蜘蛛每次来都马上就能见到

最新的东西，这样会令它很感兴趣。如果你网站每天会纯原创一两篇文章，建议

放在网站最前方，最好是置顶或设成头条。 

二、友谊链接别乱动，不要因为别人网站 site 首页不在第一位就马上把对方

链接撤下，其实没必要的，无论哪个网站都会见临 site 首页不在第一位这样或那

样被降权的事情。也没有必要天天去检查友谊链接。每次加友谊链接从后面加，

不要从前面插。如果创造哪个链接被 K，暂时又没有其它网站链接，可以把他链

接去掉，再写上“申请链接”这几个字。 

  三、在高低偏下方最好做个“相关文章”，这样能使浏览者停留在你网站上的

时间更长，PV 自然就高了，PV 高了，说明网站能够吸引用户，这样对排名是大

有好处的。 

四、栏目或首页的版面断定之后就不要去动它，更新完文章后，就马上把那

个网站给忘了。 

五、如果你网站 baidu 更新不勤快，在每周三或周四 baidu 更新后去找友谊

链接会比较容易点，其中原因大家也知道的吧。 

六、如果你网站要做“广告”这个关键词，搜索一下“广告”，然后找排在
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你前面的站做链接是更有价值的。 

七、要知道一篇软文比论坛签名更有用千倍! 

八、其实利用搜索引荐的问答系统最能吸引蜘蛛。例如 baidu 知道。 

九、带论坛或问答系统等互动性比较强的网站蜘蛛来得非常勤快，所以最好

都给网站装个论坛或问答，没人气也无所谓，反正为的是蜘蛛。 

最后提醒最重要的一项就是——坚持！一定要有毅力！ 

网站友情链接价值的计算方法 

现在的网站站长都很精明，在和别的网站交换友情链接的时候，很重视对方

网页的 PageRand(以下简称 PR)值，大都要求对方的网页的 PR 值要符合某个标

准，比如，PR>=2,就等于说只和 PR>=2 的网站交换友情链接。就像女孩子找男

朋友，都要找比自己条件好的，网站在找友情链接的时候，一般都要求对方网页

的 PR 值不能低于自己 PR 值，如果对方的 PR 值比自己的高，就好像占了便宜；

反过来如果对方的 PR 值比自己的低，就感觉吃亏了，其实这是一个误区，因为

某张网页上指向外站链接（外链）的价值和两个因素有关： 

1、该网页的 PR 值 

2、该网页上外链的数量(C) 

为了量化外链的价值，这里引入 PR 提升因子值,用 PRV 表示,具体公式为 

PRV＝2 * PR * PR / C 

其中 PR 为该网页的 PR  值，C 为该网页上外链数量。 

特例：C=0，则计算 PR 提升因子值无意义。 

比如：有两网页 A 和 B 交换了链接，其中 

网页 A 的  PR 值＝4，外链数 C＝10，则网页 A 上每个外链的 PR 提升因子

值 PRV 为 

PRV=2*4*4/20,计算得到 PRV＝1.6 

再比如网页  B 的 PR 值=3,外链数 C=9,则网页 B 上每个外链的 PR 提升因子

值 PRV 为 

PRV=2*3*3/9,计算得到 PRV＝2 

上面的例子中，虽然网页 A 的 PR 值高于 B，但因为 A 上的外链数远大于 B

上外链数，最后算下来的结果 A 的 PRV 竟比 B 的 PRV 低，因此 B 和 A 交换友

链，B 不仅占不到“便宜”，还“吃亏”了。 

希望站长们在交换友情链接的时候，别只盯着对方网页的 PR 值，最好能先

计算一下 PRV 值。 

网站中不应该出现的几种SEO方法 

一些关于搜索引擎优化方面的错误，这些错误会导致搜索引擎忽略你、网站
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访客忽视你，还有可能使得访问者从你的网站流失掉。   

用过多的 Flash   

要知道，由于搜索引擎技术原因，无法检索到 Flash 中的内容，因此，在网

站中使用过多的 Flash 会适得其反。而且网站使用过多的 Flash，会增加网站人力

成本，相反，图片比 Flash 好的多。   

没有使用带关键字的链接   

对于优化来说，使用带关键字的内部链接和外部链接很重要，比如在其他网

站上发布信息，关键字中加入自己网站的超链接。获得了越来越多的关键字链接，

就能提高网站的整体权重，搜索引擎也会对你的网站越来越关注。   

还有一个注意点，就是在不同的网页上做上不同的关键字链接，因为将这些

丰富的关键字散开传播，效果会比单个关键字好的多，而且最重要的一点：事实

证明谷歌对页尾并不太重视。   

使用相同的标题   

搜索引擎排名中有一个因素，就是你网站页面标题。 

使用黑帽 SEO   

黑帽 SEO 是最没有安全感的，许多企业很喜欢采用黑帽 SEO 迅速将关键词

做上去，但这样是没有安全感的，因为谁都不知道搜索引擎会什么时候下黑手。   

一般采用黑帽 SEO 的手段有：   

1、伪装网页。就是在标题上挂一个关键字，里面什么内容都没有；   

2、隐藏文字。关键词的文字和网页的背景一样，网友们一般看不出来，但

搜索引擎蜘蛛可以抓取到；   

3、关键字堆砌。有的网站在 head 中放置了很多关键字的信息，这根本没有

意义，会引起搜索引擎的反感，百度就有一个部门专门处理这些关键字堆砌的网

站；   

4、桥页。桥页的意思是网站所做的单页优化，目的是为了获得在搜索引擎

的排名，所有这样的网页最终是引导到一个真正的网站上，起到一个入口的作用，

因此被人们成为“桥页”。虽然搜索引擎都不喜欢桥页，但没办法，目前还没有

达到能识别桥页的技术；   

5、Alt 属性。Alt 属性一般加在应该说明的图片、按钮、导航或者其他内容

上，愿意是为了让用户更容易了解网站，但也不是所有地方都能加上 Alt 属性，

如果被搜索引擎发现了，就会受到惩罚；   

6、垃圾评论。主要是通过博客评论工具来进行垃圾外部链接的建设，同样，

通过评论，也是希望能够从博客上来一些流量，不过谷歌现在对垃圾评论控制的

很严格；   

7、论坛群发。和博客评论工具类似，现在也被谷歌盯得紧；   

使用 Java 的链接   

搜索引擎抓很难抓取 Java，所以还是尽量选择 DIV+CSS。在内容管理系统

选择上，尽量选择可以自动生成静态页面、并且代码精简的程序，如 dedecms、

phpcms 等。   

友情链接的小注意点   

友情链接对于谷歌优化来说，是很重要的一个环节，如果网站的链接超过了

100 个，那随时都有可能被谷歌惩罚。   

经常换名称   
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如果经常更改文件名称或目录名称，会导致之前收录的页面消失，网站的质

量也会随之下降，从而得不偿失。   

重复的内容   

重复的内容涉及使用相同内容的多个网页，或抄袭其他网站的内容。搜索引

擎会自动检测，如果发现了这样的情况，有可能搜索引擎就不会收录，当然，要

是有人偷你的原创的话，你可以也到搜索引擎上查询。   

总结以下以几个细节：   

1：防止 K 站，不要把自己相互连接的站过多的出现在同一个页面，甚至放

在同一个 IP 上。   

2：不要群发，群发的效果没有以前那样显著了，但还是有一些作用的。但

要记住，幸福过后就是痛苦。   

3：很多站长都拥有几个站，千万不要相互连接，否则会给百度群 K 留下机

会。   

  4:SEO 重要的就是连接，做连接也有一些要说的。比如我要做的关键词：ASP

源码，和别人做连接的时候，连接名字尽量用上 ASP 源码这个词。但不要短时

间出现过多的连接，甚至是同一个名字的连接。   

5：不要随便删除页面。就算是不想要内容，也不要删，把他改成其他的内容。 

我发现了最简单的SEO技巧 

1、确定三个主要关键词，这三个关键词在百度每日的搜索量要在 200-400。把

他们放在首页的标题上。 

2、准备与这三个关键词相关的内容  600-1000 个，按规划在 3 个月内发完。 

3、每个页面的内容中如果出现以上三个关键词，都给上链接，并指向首页。

一个页面只要一次即可。 

4、每个内容页面，如果出现其他页面的关键词，也打上链接并指向那个关键

词所在的页面。 

第三个月之后，等着丰收吧。 

新人做站内链接需注意的 

站内链接是网站中页面连接的桥梁，它不仅仅是针对搜索引擎 robots 的，更是

为了让用户能够更加清楚的了解网站、了解产品，做好站内链接的布局对搜索引

擎优化和增加回访客是很有必要的。 

一、你要明白你的网站做的是哪方面的业务，你想让客户看到的是什么？ 

二、怎么样才能让客户更快更容易找到需要的。只有他找到他所需要的页面和
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内容他才能够购买你的服务或者开始联系你，如果他没有找到需要的，就会点后

退或关闭你的页面，这样你就失去了一个潜在的客户。 

三、搜索引擎蜘蛛来爬行你的网站，并把抓取到的信息反馈到搜索引擎数据库，

站内链接是蜘蛛爬行的路线。给蜘蛛路线是为了让它能够抓到内容，而抓到什么

样的内容，就要听站内链接这条道路的导向了。所以这里注意了一定要保持道路

畅通（相信大家都能明白吧），精心策划路线。 

四、一些小经验：对你感觉比较重要的页面不要给它做那么多的站内链接，可

以做一些相关页面的链接；可以在其他内页加上重要页面的链接；蜘蛛优先抓取

导航、页脚，内容的话是从上到下、从左到右，所以左上角是挺关键的啊。 

五、保持畅通和精确的蜘蛛爬行通道，才能在搜索引擎上进行精确匹配，正确

的方向引导你的潜在客户，帮助您搜索引擎优化排名，也会增加你的客户。 

一句话站内链接马虎不得。 

修改标题的四种方法 

标题修改的好坏与否是决定搜索收录的重要因素。这里所讲的方法只适合有一

定权重的站，新站的话简单修改标题是没多大作用的，还需要对内容做"二次开

发"才会收录。今天来告诉大家四种方法修改标题以达到被搜索收录的目的： 

第一：等价替换法 

如随便拿站长网上一篇文章“SEO 优化的七个细节总结”如何做等价替换法?

通过近义词以及打乱标题关键词顺序来达到等价替换，你可以改成“七个 SEO

优化细节总结”，“SEO  优化的七个细节总结”你看标题巧妙改变了，但意思却

没变，这就是等价替换法。 

第二：数值修改法 

如在拿站长网上一篇文章“提高 SEO 质量的十一种方法总结”如何在做数值

修改法?通过替换标题里面的数值，在添加或删减内容里的点，来达到修改的目

的，你可以替换成“提高 SEO 质量的五种方法总结”标题改完了，然后文章里

面肯定是有十一点方法的，那么你可以挑重要的五点保留，修改了标题又修改了

内容，一举两得。 

第三：文字修饰法 

标题很准确的时候我们可以通过一定的加工修饰，如增加疑问，反问，对比，

比喻，拟人，和原标题完美结合，达到增加标题的冲击力。如“十月尼康新品盛

大发布”可以改为“新款尼康发布  收藏金秋美好时光”  。 

第四：标题组合法 

组合法是用上面总结的三个方法或二个方法一起使用。如在拿站长网一篇文章

标题“站长如何做网站营销分析并制定策略”可以改成“做好网络营销分析需制

其良策”其中里面就用了等价替换法和文字修饰法。 
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英文SEO的一些技巧总结 

一  、  关  键  词  的  选  取  ，  通  过   Google     adwords     工  具

https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal  调查有关你的产品和服务

的搜索关键字。 

二、把你所确定的关键字合理的添加在网页的标题中，注意不同的网页采用不

同的关键字。Title tag 不超过 60 个英文字符。 

三、把目标关键字加到网页的 meta description。meta description 最多不要超过

150 个字符。  出现在 meta  description 的关键字不必与你所优化的关键字完全匹

配，关键字只要在 meta description 出现就可以了。 

四、然后在内容页上加上 h1 标签   

XXXX  结合关键字 

在 h1 标签出现的关键字可以加一点其它的文字，  进行淡化处理。 

五、然后在文章的开头段加上标题中出现的那些关键字，这时候的关键字需要

完全匹配。你可以另外加上英文关键字单词的单数或复数变化形式。我一般在文

章的第一段重复关键字 2 次，  但是也不要重复的次数太多。 

六、在别的网站上做反向链接，链接的描述包含你所选择的关键字以及他们的

单复数变化。外连有很多方式获得，这里就不说了。 

七、你的网站需要比你的竞争网站更多的反向链接，相识的 PR 值，跟好的网

页优化，  才可能在这些关键字的搜索结果中排名超过他们。根据这些关键字的

竞争激烈程度，你的网站可能还等待一定的时间超过他们（这就是所谓的 Google 

Sandbox）。Google 比较喜欢老的网站以及老的反向链接。 

八、最后就是网站的持续更新，添加高质量内容。外连也是要持续增加的。 

影响搜索引擎排名的因素是什么 

一、服务器 

二、导航结构 

三、域名和文件目录名 

四、网页标题和标签 

五、优秀的网页内容 

六、关键词密度和位置 

七、反向链接 

八、Pagerank 值 

九、robots.txt 和 robots meta 标签 

优化网站的时候把上面 9 点做好，认真一步一步的来执行 1-3 个月，关键词保

证可以排上去。关键一点，不许偷懒！ 
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影响网站UV指数的几种情况 

影响网站 UV 指数的几种情况 

UV 全称为:Unique Visitors 即绝对唯一访问者人数，表示访问网站的个人的数

目，一般用 IP 数字来表示。在一段时间内，一个用户可能会多次访问，就会有

多次的 visits，可是只是一个 Unique visitor。 

要注意，这个 UV 的判定，是基于 cookies 的。 

比如在过去 7 天内，我访问了某个网站 10 次，那么我就为那个网站的 7 天 UV

统计贡献了一个 UV。 

正常的情况，就是我第一次访问时，统计系统在我的电脑中设置了一个 cookie

文件，在之后的 9 次访问中，统计系统会查看是否有这个 cookie 文件，如果有，

就继续使用同一个 cookies  文件。在最后统计中就会认为是一个 UV  -  Unique 

Visitor。 

但是也有例外情况会影响这个统计值，这里有三个因素比较重要。 

1）第三方 cookie 被禁止了。 

很多统计系统用了第三方的cookie，而某些浏览器的设置会禁止第三方cookie，

这就会出现统计上的误差。 

Google Analytics 使用第一方 cookie。 

2）antispyware 的工具软件，比如 Spy bot destroy，就会清理 cookies，甚至会

删除所有的 cookies，有时，用户也会通过浏览器直接清除个人信息，这也包括

cookies。这样就又会带来误差。 

Google Analytics 会给予一个新 cookie，然后就会多出一个 UV 来。 

3）更为严重的是 cookies 直接被禁用了。 

这时，Google Analytics 就不会统计该访问者。 

说点题外话，Google Analytics 的统计代码会设置四个 cookies 在用户浏览器，

然后呢，有关 UV 的 cookie 的有效期是两年，有关 Visitor 的是 30 分钟。 

永无止境挖掘seo的价值点 

当你还在为关键词排名所困惑的时候,你会想什么时候才能把排名做上去就

"O"了,这是一般从业SEO 人员的一种心态,但是今天可以毫不留情的告诉你,就算

你的排名做到第一,如果没有获得同行业最佳的有效关键词访问量,那可以说是一

种最愚蠢的 seo 方法,你忽略一个致命的错误就是没有分析关键词策略,只是按照

客户的要求进行了关键词优化,做为 seo 关键词排名只能说是走完了 10%的路程,

接下来如果你不继续完成将会走到 SEO 的终点站,因为我们知道 seo 不是优化的

标准,seo  可以理解为一种工具,就跟通过工具来工作一样,把工作做完才会获得成

功。 

      听完以上的描述你会感觉很不舒服,但可以毫不犹豫的告诉你,要想成为一

个有价值的网络营销专业人员,你还必须继续往下看,平时都在研究些什么这个就
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不要去关注了,但要永远记住 seo 的原则,很简单但很实用,什么 seo 技巧那都是虚

的。 

要记住以下原则： 

1、SEO 只占网站推广的  10% 

2、网站推广只占网络营销工作的 10% 

3、网络营销只占网站运营工作的 10% 

4、网站运营的目的占据 70%  而不是搞形式 

在这个大逻辑之下,在挖掘 seo 的价值点的时候,一定要结合网站运营策略,网络

营销策略,其网站推广方法。具体从哪些方面入手？ 

1、关键词策略 

2、网站内容策略； 

3、链接构架策略； 

4、关键词布局策略； 

5、反向链接建设策略； 

6、站内搜索引擎优化策略…… 

对于网站的 SEO 而言,技术从来都不是问题,真正的问题是 SEO 策略问题,所以

优化一个网站的时候,一定要分析透这个网站的特点,挖掘出它的 SEO  价值点所

在,然后采用适当的 SEO  策略,也许不需要太大的工作量,就可以取得非常惊人的

SEO 效果。 

优化之向搜索引擎提交网站地图Sitemap 

我们要提交的 5 个搜索引擎分别是.谷歌,百度,MSN,雅虎,ASK 提交 sitemap 地

图. 

什么是 SITEMAP? 

sitemaps 是站点管理员向搜索引擎爬虫公布站点可被抓取页面的协议，sitemap

文件内容必须遵循 XML 格式的定义。每个 URL 可以包含更新的周期和时间、

URL 在整个站点中的优先级。这样可以让搜索引擎更佳有效的抓取网站内容。 

sitemap 分为 2 种形式： 

1、  sitemap.html  ：  这种主要是针对用户而言，让用户能够快速的寻找到自

己所需的东西，也是方便搜索引擎来有效的爬取网页内容，提高网站质量。 

2、  sitemap.xml  ：  这种格式主要是谷歌自己推出的一种网站地图写法，你可

以通过相关规范写出网站地图  然后通过“谷歌管理员工具”提交，这样谷歌的

蜘蛛就能有目的的高效的快速的来访问网站，但是  提交的内容  谷歌蜘蛛没有保

证一定都会收录!这个误区  请大家要区分开来。 

目前 Google Yahoo 和 Ask.com 支持的最新 sitemaps 标准是 0.9 版本。sitemaps

文件必须为 utf-8 的编码格式，每个 sitemaps 文件只能有一个的顶级标签。 

每个标签是对一个 URL 的描述,每个标签是 URL 的绝对地址，必须用 http 或

https 开头,每个标签是该 URL 的最后一次修改时间,每个标签表示该 URL 的更新

频率，可以设置为 daily  weekly  always,每个标签是该 URL 在整个站点的权重，
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是 1.0~0.1 之间的数值。 

sitemaps  文件的限制： 

必须是 utf-8 的编码格式 

每个 sitemap.xml 文件包含的 URL 建议不超过 5w 个 URL 

单个 sitemap.xml 文件不能超过 10M 大小 

SITEMAP 向各大搜索引擎提交方式: 

向  Google 提交网站地图Sitemap:  通过网址http://www.google.com/webmasters

管理提交; 

向  Yahoo!提交网站地图 Sitemap:  通过网址 http://siteexplorer.search.yahoo.com

管理提交; 

向     MSN    提 交 网 站 地 图  Sitemap:    用  URL    直 接 提 交 ：

http://api.moreover.com/ping?u=http%3A//your.domainname  /sitemap.xml。这是向

MSN 直接提交网站地图的后门 URL。注意":"被%3A 替换掉。 

向   ASK      提  交  网  站  地  图   Sitemap:      直  接  提  交  。

http://submissions.ask.com/ping?sitemap=http%3A//your.domainname /sitemap.xml。

注意":"被%3A 替换掉。 

向百度Baidu 提交网站地图Sitemap:百度现在开通类似于谷歌的网站管理员工

具,  但可通过 http://www.baidu.com/search/url_submit.html 来提交你的网址。百度

会自行搜索，更新速度很快。 

上面的几个也可以通过 robots.txt 定义来提交代码如下 

代码：Sitemap:<sitemap_location> 

原创文章对seo有哪些好处 

1.活跃的网站随时有新鲜类容充实的网站搜索引擎肯定会经常光顾的  -可以加

快网站更新. 

2.带网址链接的原创文章容易被文章采集器抓取或站长转载  -自然会产生很多

优秀外部链接，且都是单向链接,可坐享其成，作用不可估量，但标题及内容一

定要醒目突出要有可转载性. 

怎样合理的使用Title标签 

Title 标签在网站中起到画龙点晴的作用，合理的构造 Title 标签，不但能突出

网页的主题，还有助于提高网站的搜索引擎排名，那么下面我们给大家分析一下

Title 标签的几种使用方法。 

    一、每个页面的 Title 标签不能相同，首页与栏目页、列表页、内容页的标

签不能一致，根据网页提供的内容的不同，设置合适的 Title 标签. 
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    二、Title 标签设置要与内容相关，可以设置使用标题、关键字、概述等。 

    三、Title 标签尽量要有原创性、修改性，采编过来的内容，不要拿来即用，

要适当的修改，添加些原创因素，有助于提高网页搜索引擎的收录。 

    四、Title 标签设置不要过多，尽量在 25 字以内，越简洁越好，对网页主题

内容有所概述即可。 

    五、Title 标签中设置关键词密度不要过多，一个为佳，最多不要过三个。避

免堆积、重复关键词，关键词密度过高，容易引起搜索引擎反感，导致搜索引擎

判断为作弊，导致网站被降权处理等。 

    在 SEO 的优化中 Title 标签的使用价值是最高的。掌握了这几种方法那么你

的网站排名将会更加优秀。   

怎样换算您外买的链接收入与支出是否成正比 

如果搜索一下几个百度排名靠前的关键字，你会发现排名靠前的站点 PR 均在

3 以上。也就是说你的 PR 值高你的站点权重肯定高。在这看文章的人估计都对

PR 值有所了解。但是具体详细的大家都了解吗？很多朋友会说注意外链注意友

情交换，所以现在呈现出大量买外链的朋友，但是付出和收入是否成比例？让我

们来看一下下面的公式： 

比如我的网站  www.tongwang.cn，  被链接至 PR 值为 4，外部链接数为 10 的

网站  www.xueseo.com，  则计算公式如下：   

PR(AKA)=(1-0.85)+0.85*(4/10)      [4 为 PR 值，10 为该站外链数] 

      =0.15+0.85*(0.4)=0.15+0.34 

=0.49  （PR 值） 

所以大家要了解的是一个网站的投票权值只有该网站 PR 分值的 0.85，而且这

个 0.85 的权值还要平均分配给其链接的每个外部网站。 

站长 2010 年利用SEO的 11 种赚钱方法总结 

SEO 赚钱的三种模式。 

第一种：做服务，比如 SEO 培训，为企业提供 SEO 服务，给大型站点做 SEO

顾问 

第二种：卖产品，可以是自己的产品，也可以是别人的产品，比如架设商城，

优化关键词卖产品，也可以帮企业卖产品拿提成。 

第三种：卖广告，打造高流量网站或主攻高回报关键词。 

一、做 seo 培训 

搞 SEO 培训，现在越来越流行，各种不同层次的培训都有，低的有几十上百，

高的几千上万都有。根据不同的用户需求分成二类，第一类是相对低端的基础培
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训，另一类是高端培训。 

1.基础培训 

技能要求：具有一定的 SEO 实战经验，具备系统的 SEO 理论知识，同时手上

有几个成功案例，比如百度指数二三千的关键词能在指定时间内做到搜索引擎的

前三名。 

赚钱方法：收取会员费 

服务对象：菜鸟站长，SEO 新手 

操作流程：把 SEO 培训制作成视频教程，然后每期招 50 名学员，学员在学习

过程中遇到不懂的问题通过 QQ 或论坛解决。学完后在招下一期。 

要点分析：由于是基础培训，面向用户都是一些准备学习 SEO 的新手，大多

以菜鸟站长，学生为主，所以收费上可以低一些，比如几百到几千之间。由于用

户群比较多，所以收益也非常不错。 

2.高端培训 

技能要求：具有多年的 SEO 操作经验，服务过大型网站的 SEO 项目，在 SEO

行业内具有一定的知名度和权威性。 

网赚方法：收取会员费 

服务对象：有一定经济基础的站长，企业 SEO 从业人员 

操作流程：每期招 20 名学员，系统化的培训，包括理论学习，案例分析，项

目实践指导，在学习和实践过程中进行一对一的指导。 

要点分析：由于高端培训收费比较高，涉及 SEO 的内容更深更透，服务也更

系统化，同时对一些实战项目要进行跟踪指导。 

二。给企业提供 seo 服务 

技能要求：具有一年以上 SEO 实战经验，百度指数一千左右的关键词能在指

定时间内做到百度前三名。 

服务对象：中小企业网站 

收费方式：按关键词排名效果收费 

操作流程：对企业网站进行整体优化，对产品名称或指定核心关键词做到主流

搜索引擎（如 baidu，google）前几名，并保持一段时间。 

要点分析：零成本，上手快，由于优化企业类网站，竞争小，优化容易，所以

效果也明显，每个月收入也非常可观。 

三。做 seo 顾问 

技能要求：SEO 界知名、权威人士 

服务对象：知名企业，大中型网站 

收费方式：按照服务时间和项目具体要求收费 

操作流程：对客户网站进行诊断分析，制订一套合理的 seo 策略，制订优化执

行方案，对企业员工进行 seo 培训，项目执行中效果跟踪指导。服务的目的是帮

忙企业用最短的时间达到最好的效果。 

要点分析：收入高且稳定，但操作者必需具备相当丰富的 SEO 操作经验，熟

悉一系列的服务流程。 

四。利用 seo 卖自己产品 

技能要求：有自己的商品或服务，具有一定的 seo 实战经验 

赚钱方法：销售自己的产品或服务 

操作流程：架设好商城，把自己的产品或服务添加好，然后对商城进行整体优
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化，等着客户来咨询、购买。最后获取利润。 

要点分析：这种赚钱方式关键是要拥有自己的产品，可以是虚拟的，实物的，

也可以是服务。 

五。利用 seo 和当地企业合作 

技能要求：具有一定交际合作能力，同时具备商业头脑的 seo 人员 

赚钱方法：帮别人销售产品拿提成 

操作流程：多到本地寻找商机，看看哪些企业产品比较好，适合网上销售，找

到好产品后与他们签订合作方案，利用你擅长的 seo 制作一个营销站点，帮企业

销售产品，然后你从中拿提成。 

要点分析：需要一定的成本，也要有很好的眼光，能找到一款适当网上销售，

并且提成利润不错的产品才是关键。 

六。利用 seo 做淘客 

技能要求：熟悉淘宝客操作流程，擅长操作特定关键词 

赚钱方法：帮淘宝店铺推广商品获佣金 

操作流程：选定某类热门商品，比如淘宝女装，百度指数有 7000 左右，搜索

量巨大，然后专门架设好女装类商品，筛选信誉高，好评多，比较有特色的女装

放到商城中，优化好关键词。客户通过搜索进入你的淘客商城，通过购买商品后

获取卖家佣金。 

要点分析：这类赚钱模式无风险，但维护起来比较麻烦也比较累，比如每天要

更新商品，同时要检查一些无效链接并去除。还要保持排名比较靠前，一旦关键

词排名下降就会导致零收入。 

七。SEO+CPS 赚钱模式 

技能要求：熟悉 CPS 广告联盟，擅长优化特定单个关键词的 SEO 人员 

赚钱方式：销售产品获取佣金 

操作流程：首先到一些比较有名的 CPS 广告联盟，比如成果网，选一种用户

需求大竞争小的商品，不用架设网站，只要制作单个页面或利用免费博客形式就

可以赚钱。我们不求高流量，需要的是高质量的流量。只要优化好产品关键词，

搜索进来的都是意向用户。 

要点分析：这种赚钱方法注意选择信誉好的 CPS 广告联盟，同时要找到搜索

量大竞争小的产品，然后通过优化获取好的排名后，特定用户来购买产品我们就

从中获取佣金。需要注意的是这种模式可以大量复制，比如同时找到多种商品，

然后制作优化多个页面，那么收入也成倍增加。 

八.SEO+CPA 赚钱模式 

技能要求：擅长优化特定单个关键词 

赚钱方式：按引导效果（注册数，安装量）赚钱 

操作流程：目前主流的 CPA  产品比如金山毒霸、金山 wps、UUSee、ZCOM

网络杂志、瑞星卡卡、视频交友类、免费网络电话类。假如你能对这些产品关键

词做到百度第一页，相信每天的收入也能上百。 

要点分析：目前主流的 CPA 产品关键词可能竞争比较大，你可以找相对冷门

的进行优化。由于 CPA 产品每个成功安装从几毛到一元不等。你的站点每天有

100  个人安装收入就有几十，那么我们完全可以利用相同技术打造多个类似站

点，收入由几十马上变成几百，利润可以成倍复制。掌握 CPA 广告模式的一些

技巧以后，赚钱就变的很轻松了。 
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九。利用 seo 打造高流量站点 

技能要求：掌握丰富的 SEO 经验，熟悉各大 CMS 系统，能快速打造站点 

赚钱方式：赚广告费 

操作流程：关注和分析热门关键词，如果自己有把握做到主流搜索引擎的前几

名，就可以发挥你的 SEO 水平制作站点，一段时间后获取非常高的流量，然后

加入信誉好、口碑好的广告联盟，申请广告代码放到网站上，赚取广告费。 

要点分析：目前大部站长都靠这种模式赚钱，这种方式赚钱比较累，前期做的

工作非常多，要选域名，买空间，主题选择，策划栏目，添加文章，做优化，后

期维护等一系列烦琐工作，同时也要掌握很多技巧，如广告联盟的选择，广告的

投放技巧等。一旦掌握这些巧门后，赚钱就会越来越轻松，收入也会越来越高，

因为你可以复制这种技术，打造站群，让自己的收入翻几翻。 

十。利用 seo 做高回报关键词 

技能要求：外链资源丰富，精通 SEO 实践操作人员 

赚钱方式：收取会员费，广告费 

操作流程：互联网中寻找高回报关键词，比如私服类关键词大家都清楚，绝对

是高回报，大家在百度里搜索传奇私服，排在前几名的，每天收入以万为单位，

如果你能保持一个月，那你的收入也有几十万甚至上百万。然后购买一套私服发

布站，做好优化后，利用自己强大的外链资源，使自己的网站排名靠前。 

要点分析：由于这类高回报的关键词竞争非常激烈，光靠 SEO 能力是远远不

够的，必需依靠丰富的外链支撑，有时候要花大量的钱购买外链。而且竞争对手

之间经常相互攻击。所以没有一定资源和实力的站长很难进入这一行。 

十一。给公司打工 

技能要求：具备一定经验而不想创业的 SEO 人员 

赚钱方式：每月领取一定工资 

操作流程：听从公司安排具体任务 

要点分析：目前企业对 SEO 专业人员越来越受欢迎，这种赚钱方式没有风险，

按月领取工资，收入稳定且安心。 

站点降权的表现及原因 

一、站点降权的表现 

1.site  找不到首页 

2.关键词排名下降 10 名以外或者整站关键词下降 

3.整站流量下降 

4.快照更新缓慢，快照回档 

5.PR 降低 

6.  站点被 K，或只剩首页 

7.收录持续减少 
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二、站点降权的原因 

1.友链牵连降权 

2.服务器不稳定 

3.服务器被攻击，或者有违法站 

4.  站点被挂马，中病毒 

5.内容重复率太高 

6.站内重复率太高 

7.题文不符，相关性太差 

8.站点更新无规律 

9.外链大幅度增减  站内垃圾链接太多 

10.网站改版，URL 路径变化或者网站修改太频繁 

11.关键词堆砌 

12.算法变更 

站内SEO优化的十七个重要因素 

一、  域名选择 

    选择域名有大量的学问，其重要的一点是尽量选择包括关键词的域名。其

次查看这个域名之前是否有注册过。如果之前有高质量的站点和它做反向链接，

那你就受益了；但是也有可能做反向链接的都是一些质量不好的站点，那你可能

会被搜索引擎不友好一段时间了。 

二、关键词设置 

  为你的文章增加新的关键词将有利于搜索引擎的“蜘蛛”爬行文章索引，从

而增加网站的质量。但不要堆砌太多的关键词，应该考虑“人们在搜索引擎中找

到这篇文章，会搜索什么样的关键词”。 

    这些关键词需要在你的文章中被频繁的提及，可以遵循下面的方法： 

    关键词应该出现在网页标题标签里面； 

    在网页导出链接的链接文字中包含关键词； 

    用粗体显示关键词（至少试着做一次）； 

    在标签中提及该关键词（关于如何运用 head 标签有过争论，但一致都认

为 h1 标签比 h2、h3、  h4 的影响效果更好，当然有些没有运用 head 标签的网页

也有很高的 PR 值）； 

    图像 ALT 标签可以放入关键词； 

    整个文章中都要包含关键词，但最好在第一段第一句话就放入； 

    在元标签（meta  标签）放入关键词，建议关键词密度最好在 5-20%  之间。 

三、站点设计 

  搜索引擎更喜欢友好的网页结构，无误的代码和明确导航的站点。确保你的

页面都是有效的和在主流浏览器中的可视化。搜索引擎不喜欢太多的 Flash、i 

frames 和 java script 脚本，所以保持站点的干净整洁，也有利于搜索引擎“蜘蛛”
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更快更精确的爬行到你网站的索引。 

四、站点的内部链接 

  搜索引擎的工作方式是通过“蜘蛛”程序抓取网页信息，追踪你写的内容和

通过网页的链接地址来寻找网页，抽取超链接地址。许多 SEO 专家都建议网站

提供网站地图，在网站上的每个页面之间最好都有一个到两个的深入链接。网站

要做的第一步是确保导航中包含目录页面，也要确保每个子页面都有链接回到主

页面和其它的重要页面。 

五、有规律的更新 

  网站更新的次数越频繁，搜索引擎蜘蛛爬行的也就越频繁。这意味着网站新

文章几天甚至几小时内就可以出现在索引中，而不需要等几个星期。这是网站最

好的受益方式。 

六、导出链接 

导出链接会提高网站在搜索引擎中的排名，在文章中链接到其它相关站点对

读者们是有用的，也有一些轶趣的证据来支持这种理论。太多的导出链接将影响

降低你的网站，应该“适度是关键”。 

七、每篇文章的主题 

一个页面的主题越紧凑，搜索引擎对它的排名就越好。有时发现你写了很长的

文章，覆盖了一些不同的话题，它们的相关性并不高，所以在搜索引擎上的排名

也不好。如果你关心搜索引擎的排名，那最好把这样的文章切块，分成几个主题

更密切的文章。最简单的方法是：选取关键词，围绕关键词书写文章，内容集中，

不要写的过宽。 

八、写适宜长度的文章 

太短的文章不能获得较高的排名，一般控制每篇文章至少有 300 个字。另一方

面，也不要让文章显得太长，因为这将不利于你保持关键词的密度，文章看上去

也缺少紧凑。研究显示过长的文章会急剧减少读者的数量，他们在看第一眼的时

候就选择了关闭文章。 

九、避免内容重复 

搜索引擎在使用指南中严重警告过关于多个网页相同内容的问题。不管这些网

页是你拥有的还是别人拥有的。因为一系列的垃圾站点就是不断复制网页内容

（也窃取别人网站内容）。有一些争论关于什么样的内容算复制，其实要看这些

内容是否对你的网站有用来选择。 

十、目录的数量 

当我的目录过多的时候，我自己都会陷入麻烦。我认为大站点的等级比小站高，

当然一些小站点也有高的等级，这并不是标准。目录越多，搜索引擎搜索的也就

越全面。如果你有太多的页面，你需要组织它们以方便搜索引擎爬行。 

十一、提交到搜索引擎 

如果你做了所有站内 SEO 都该做的事，网站却还没有出现在搜索引擎中。那

是因为搜索引擎还没有开始收录，每个搜索引擎都允许用户提交未收录站点，这

个工程一般要等待 3-5 天。 

SEO  是依据通过对长期摸索、观察得出来的技术与经验，利用搜索引擎录取

网站的规则，将网站的整体结构、网站布局、关键词分布及密度进行优化，使网

站对搜索引擎的抓取有友好性，从而进行搜索引擎优化，达到网站提高排名的效

果。由于搜索引擎的排名规则及算法是是在不断改变中的，而且这些规则和算法
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又是商业机密，所以不可能达到保证排在某几位的效果的。 

seo=更多页面的收录+页面文字的友好安排+转化率 

SEO 分为白帽 SEO 和黑帽 SEO，白帽 SEO 就是正规合理的运作，黑帽 SEO

就是作弊手法，下面介绍几种常见的作弊方法，希望大家不要用 

十二、桥页（doorway pages） 

  通常是用软件自动生成大量包含关键词的网页，然后从这些网页做自动转向

到主页。目的是希望这些以不同关键词为目标的桥页在搜索引擎中得到好的排

名。当用户点击搜索结果的时候，会自动转到主页。有的时候是在桥页上放上一

个通往主页的链接，而不自动转向。大部分情况下，这些桥页都是由软件生成的。

你可以想象，生成的文字是杂乱无章，没有什么逻辑的。如果是由人写出来的真

正包含关键词的文章，就不是桥页了。 

十三、关键词堆砌（keyword stuffing） 

  在网页中大量堆砌关键词，希望提高关键词密度，提高网页针对关键词的相

关度。关键词堆砌可以在很多地方，比如在用户可以看到的文章本身中，也有在

title 网站标题，关键词标签 keywords，说明标签 description 中。随着搜索引擎算

法的改进，关键词密度已经不是一个重要的因素。 

十四、隐藏文字（hidden text） 

  隐藏文字是在网页的 HTML 文件中放上含有关键词的文字，但这些字不能

被用户所看到，只能被搜索引擎看到。可以有几种形式，比如说超小字号的文字，

与背景同样颜色的文字，放在评论标签当中的文字，放在表格 input 标签里面的

文字，通过样式表把文字放在不可见的层上面等等。其目的也都是想提高网页的

相关性。有的时候，有的人还在这些地方放上与网站内容无关的，但是很热门的

关键词，希望网页能在这些热门关键词下得到好的排名和流量。 

十五、隐藏链接（hidden link） 

隐藏链接和隐藏文字相似，但是区别是把关键词放在链接里面，而这个链接也

是用户所看不到的。 

十六、隐藏页面（cloaked page） 

有的网页使用程序或脚本来检测来访问的是搜索引擎还是普通用户。如果是搜

索引擎，网页就返回经过优化的网页版本。如果来访的是普通人，返回的是另外

一个版本。这种作弊方式，通常用户无法发现。因为一旦你的浏览器去看这个网

页，无论是在页面上还是在 HTML 源文件中，你所得到的都已经是与搜索引擎

看到的不同的版本。检测的方法是，看一下这个网页的快照。 

十七、细微文字 

许多做搜索引擎优化的人士明白隐藏文字可能会遭到惩罚，所以就将本来隐藏

的文字以细微的字体暴露出来。细微文字即使是使用微小的字体在网页不显眼的

地方书写带有关键词的句子。一般这些文字是放在网页的最顶端或者最底部。这

些文字的色彩虽然不是和隐藏文字那样与背景使用相同颜色，但是经常也以非常

相近的颜色出现。 

在搜索引擎眼中，像“版权所有”这样的声明性的文字一般是用迷你字体来显

示的。这些细微文字一般会被浏览者忽视，但是他们组成的句子会有滥用的嫌疑。 
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站内搜索引擎的SEO策略 

越来越多的大中型网站都有了站内搜索引擎，站内搜索引擎如果采用正确的

SEO  策略，可以产生大量非常合理的关键词页面，可以在各大搜索引擎中带来

巨大的流量。站内搜索引擎该如何 SEO 呢？很简单，只需要做好以下三步工作。 

第一步：关键词的布局： 

搜索结果页面中，关键词的密度是非常合理的，只要按照 SEO 的标准，合理

的在网页中六个关键的地方把关键词布局好就 OK. 

这类个地方分别是：tiitle、meta、大标题、文字内容、图片、超链接 

第二步：URL 的优化策略 

一般搜索结果的 URL 都是包含了大量参数，这种 URL 在各大搜索引擎中的权

重比较低，可以将其映射成权重相对比较高的目录式结构的 URL 

例如： 

http://www.abc.com /search.aspx?keyWord=电脑 

这样的 URL 可以通过映射手段优化成为下面这种 URL 

http://www.abc.com /search-电脑/ 

第三步：内部链接构架策略 

搜索结果中，一定要像 Google 那样列出相关的关键词，这样的话，Google 的

蜘蛛就可以顺着相关关键词的链接不断的抓取更多的搜索结果页面。 

同时可以促使这些搜索结果页面之间相互构成很好的反向链接关系，有助于提

高这些关键词网页在各大搜索引擎中的排名。 

SEO 策略：用最简单的手段，获得最佳化的 SEO 效果 

中国SEO行业将会细分市场 

SEO  这个行业已经在国内火了三年了，这三年中，经历了萌芽、发展、浮躁

之后，慢慢的开始变的成熟，王通已经整整一年没有谈 SEO 这个话题了，这一

年，我们一直在沉默的做事，我喜欢实践一段后总结经验给大家分享。所以今天

给大家分享一下我的 SEO 行业分析：中国 SEO 行业将继续细分市场。 

SEO 细分市场之一：关键词分析市场 

关键词分析是整个搜索引擎营销策略中最重要的一环，可以这样说，如果这一

环工作做不好，其他的工作的意义都将变的非常的苍白。为什么呢？ 

因为：如果你的关键词选择的不够正确，就算排名很好，也很难给你带来有效

点击。 

如果你的关键词选择的不够准确，就算你的排名再好，你的点击的转化率将会

很低。 

也就是说，关键词选择的错误，将导致你众多的 SEO 工作都是白做，你大量

的关键词广告费都将是白花。 
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所以，关键词分析市场是一个非常大的细分市场，在美国，ebay、亚马逊等知

名电子商务网站的关键词分析工作都不是自己来做的，而是交给了另外一家关键

词分析服务的工作。为什么这么大的公司的关键词分析不自己做呢？  因为事实

证明，当他们把这项工作交给他们的合作公司之后，他们的关键词广告的转化率

提高了 150%。目前，美国最大的提供关键词分析服务的这家公司的年营业额能

够做到上亿美元。 

目前，中国还没有一家专业的提供关键词分析服务的公司，这是一个非常大的

细分市场，谁能够第一个做，它将可以成为轻松的成为行业老大，获得最大的市

场份额。 

不过做关键词分析服务不是简单的事情，想把这个行业做好，需要下的功夫是

非常深的。 

SEO 细分市场之二：SEO 培训市场 

SEO  这个市场之所以能够在中国这么火，主要是因为中国大部分的网页设计

师设计网页的时候，只能单纯的从美观角度来设计，网站程序开发人员只能单纯

的从功能实现的角度来设计，于是造成了大量的网站的设计制作严重的不符合搜

索引擎的口味。 

目前，SEO 几乎已经成为网页制作工作人员的必修课，有这么大的市场需求，

就有这么大的培训市场，所以 SEO 培训的市场也是不可小瞧的。 

我最早花了 3 天写《搜索引擎排名秘笈》能够销售的这么好，就是我看到了这

个市场的需求。不过现在的 SEO 入门知识，而需要更加系统 SEO 知识，所以今

年上半年，我和我的助手用了 6 个月的时间，完成了《搜索引擎排名秘笈》的升

级版本:《搜索引擎营销》，《搜索引擎营销》内容 10 万字，200 多页内容，系统

的为大家讲义 SEO 为主的搜索引擎营销策略。 

这块儿的市场非常大，除了我们目前做的网络培训外，企业内训，团体面训也

将会慢慢的热起来。 

SEO 细分市场之三：SEO 咨询服务 

SEO  行业虽然入门非常容易，但是想学好就不容易了，很多人常常出现这样

的疑问，关于排名的因素自己也都知道，但是自己来操作中达不到理想的效果。

为什么会出现这种现象呢？  因为很简单： 

网络营销，细节制胜。SEO  想做好，靠的就是众多的细节的积累。很多人道

理虽然明白了，但是到了真正的操作中，很多重要的细节往往处理不好，于是就

很难达到理想的效果。 

另外，众多比较有规模的网站如果自己盲目的进行 SEO 的时候，很可能因为

盲目的看到网上的一些技巧，一不小心，细节问题上处理不好，很容易在 SEO

之后被搜索引擎给处罚掉。所以这些大中型网站在进行 SEO 的时候，最需要的

就是要有一个非常有经验的 SEO 指导他们的工作人员来执行。 

最有用的经验都是从实践中总结的，而且这些有用的经验，还需要比较长的时

间的实践的积累。 

所以大家可以看到一些的理论派SEO 专家在对某个知名网站的SEO 状况进行

分析的时候，常常会遭到众多并且知名 SEO 的抨击，而且抨击他自己没话说，

为什么呢？ 

因为：凡事都是说着容易做着难！理论和实际是有差距的。 

想做好 SEO，靠的是时间的积累，靠的是实践的积累，靠的是众多对细节问
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题处理的积累。 

所以，SEO  咨询的市场需要也非常的不小，但是做这行，需要有经验才行。

不能只学习了些理论就开始搞这个。各个公司来选择 SEO 咨询公司的时候一定

要看对方的成功案例，另外就是要查明这些成功案例到底是不是他的。今年我发

现有些特别能讲的家伙拿着我的众多案例说成他自己的在到处的讲。 

SEO 市场细分之四：SEO 软件市场 

SEO 既然已经成为了一个行业，那么伴随着 SEO 各个环节的工作，很多都是

可以用软件来代理人工的，所以必然会有众多的 SEO 软件市场的需求。 

有需求，来满足它，然后就可以形成一个新的小行业，对 SEO 感兴趣，有软

件 开 发 能 力 的 ， 但 是 不 擅 长 商 业 化 运 作 的 朋 友 可 以 与 我 联 系 。

Ufoer2005@126.com   

SEO 市场细分之五：网页优化市场 

网页优化是 SEO 工作的基础工作，不过需求比较大的网页优化不是简单的针

对搜索引擎的优化，更重要的是针对用户进行人性化的优化。 

针对搜索引擎的优化，可以帮助网页在搜索引擎中取得较好的排名，带来较多

的潜在客户。但是如果你的网页设计的非常不够人性化的话，这些潜在客户还是

不会成为你的客户的。 

如何让潜在客户快速的称谓你的直接客户，提高你网站流量的转化率呢？那就

靠的是对网页进行人性化的优化了。 

所以，（搜索引擎优化+人性化设计优化）组合到一块儿的网页优化的市场也会

逐步的形成。 

如果你是一个网页设计师，你就赶快在这方面多下点功夫，你这样做了，你就

会在以后更容易获得更好的机会。 

SEO 市场细分之六：行业搜索引擎的优化 

目前，行业搜索引擎越来越多，首先，这些行业搜索引擎想获得流量，除了普

通的宣传外，很多程度上也需要靠目前的综合搜索引擎给其带来流量。所以，目

前各大行业搜索引擎自身就需要针对各大综合搜索引擎的口味进行 SEO。这是

一个细分的市场，如果你是搞搜索引擎的，做好这点工作是你的基础。 

当行业搜索引擎发展到了一定规模，必然会出现针对这些行业搜索引擎的搜索

结果而开展的搜索引擎优化工作。这也是一个细分的市场，提前准备，提前受益。 

    只要你把心沉下去，勤奋地实践，认真地观察，每个行业都存在着新的机会！ 

当你创新一个行业，一开始，你就是行业老大！ 

机会永远留给有心的人！ 

注意 6 种情况提高您的GoogleSEO优化 

1.撰写容易阅读的文字——用户更喜欢浅显易读的内容请注意避免： 

      a.既拖沓冗长又有很多语法和拼写错误的文字 
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      b.文字内容仅仅显示在图片中，导致用户无法拷贝粘贴，而搜索引擎也

无法识别它们。 

2.围绕主题有条理地组织内容——有条理地组织您的内容是非常重要也是

非常有益的，这样您的访问者能够清楚地了解内容的起始和排序。将您的内容按

照逻辑划分出层次有益于用户迅速找到他们所需要的内容。 

请注意避免:把大量不同主题的内容放在同一页上，却没有任何的分段、标

识和层次的划分 

3.使用相关确切的语言——您可以想象一下用户可能会用哪些关键词来搜

索您的内容。那些对您的话题很了解的用户可能会使用多种不同的关键词作为搜

索查询。谷歌  Adwords  提供了一个很有用的关键词工具，这个工具能帮您发现

和掌握关键词的变化动向，并了解每一关键词的大致搜索量。同时，谷歌网站管

理员工具向您提供了热门搜索查询功能，您可以通过这个功能了解您的网站最常

出现在哪些搜索查询触发的搜索结果中，以及哪些搜索查询给您带来了最多的访

问者。 

4.提供新颖、独特的内容——新颖的内容不仅能帮您招揽回头客，还能帮您

吸引更多新的访问者。 

请注意避免： 

a.仅仅是模仿甚至抄袭别人的内容，这样对用户来说没有价值的 

  b.同一网站内含有很多雷同内容 

5.提供崭新的内容或服务——您可以考虑提供一些别的网站没有提供过的

新的、有用的服务。您也可以通过提供一些其他网站由于人力或资源所限而不能

提供的内容，比如一篇原创研究报告，一篇新的新闻采访或者某种 

能够发挥您的独特用户群的优势的方式，来吸引更多的用户。 

6.为用户，而不是为搜索引擎提供内容——您网站的设计首先要考虑用户的

需求，并同时确保能便于搜索引擎抓取和索引。 

请注意避免： 

a.单纯为了占据更好的搜索排名而堆砌关键词，这会给用户体验造成负面影

响 

b.把一大片对用户来说毫无意义的“常见的与本页相关的拼错的词汇”放在

网页上 

c.欺骗性地对用户隐藏一些文字，而把这些文字展示给搜索引擎 

注意 8 点提升网站内容可读性 

1、为你的链接添加下划线 

    读者期待看到带有下划线的链接，因此不要让他们失望。 

2、为段落中的文字使用适当的行高 

一种快速、简单的方法，用段落中字体的大小来测算行高。较为理想的情况

是行高大约为字体大小的 1.5 倍。 
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3、在设计中明确区分你发表的内容 

    你发表的内容从哪里开始，到哪里结束都应该是显而易见的，其它诸如

侧边栏、文章评论、文章附加信息等模块应该在视觉上有别于实际内容。 

4、保持简短 

    同样的意思，你用书面文字写出来需要 50 个字，但是用嘴说的话可能只

需要 30 个字。 

5、为你的文档使用结构层次 

    例如：文章标题——介绍——正文标题——内容——副标题——内容，

这样会让你的网页更符合逻辑流程。 

6、注意广告位置 

    避免在中间插入广告破坏文章的完整性，这样做会打断读者的思路。 

7、斜体粗体与颜色 

    为以斜体和粗体显示的文字应用样式时，不要改变它们的颜色。这样做

容易让读者混淆，会让他们停下来思考：这是不是一个链接? 

8、使用语义标记 

    比如为文章的标题使用 h1  ，h2  ，h3  等标签来突出它们。 

最新Google排名算法公式 

Google 排名算法公式（原）： 

GoogleScore = (KW Usage Score * 0.3) + (Domain Strength * 0.25) +(Inbound 

Link  Score  *  0.25)  +  (User  Data  *  0.1)  +  (Content  QualityScore  *  0.1)  +  (Manual 

Boosts) – (Automated & Manual Penalties) 

Google 排名算法公式（译）： 

Google 得分=（关键词得分 X0.3）+（域名权重 X0.25）+（外链得分 X0.25）

+（用户数据 X0.1）+（内容质量得分 X0.1）+（人工提分）-（人工/自动降分） 

得分影响因子分析 

-----关键词----- 

网页 title 

Hx（h1-h6） 

文本内容 

外链中 

域名/网址 

-----域名权重----- 

注册历史 

域名年龄 

外链权重 

外链、给出链接相关度 

使用历史、链接形式 
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-----外链得分----- 

链接时间 

链接域名权重 

锚文本 

链接数量/链接权重（PR 或其他参数） 

外链网页的主题 

-----用户数据----- 

搜索引擎结果页面(SERPs)的点击率 

用户在网页上呆的时间 

域名或 URL 搜索量 

访问量及其他 Google 可以监测到的数据（工具条、GA 等） 

-----内容质量得分----- 

流行的内容/关键词人工加分 

Google 投票人员 

机器算法 

这个公式挺合理的，也大致符合 Google 的排名方针，内容  >  域名权重  |  外

链，虽然这些参数都是很基本、众所周知的，还是值得去验证一下。 

新的 PR 算法中，nofollow 也将被计入链接得分。 

做好seo要做好 27 条 

1、  想要成为 seoer，首先要有足够的耐心。 

2、内容为王，内容是 seo 的基础，关键词是 seo 的核心，链接是 seo 的关键，

UEO 是 seo 的深化。 

3、seo 没有高手，只有新手和老手。 

4、seo 做得好的站点都是一样的，seo 做得不好的站点各有各的不同。 

5、seo 做得好能够带来流量，UEO 做得好能够留住并且转化流量。 

6、必须具备的 seo 十种态度：耐心、决心、专心、关心、当心、贪心、狠

心、谈心、良心、舒心。 

7、seo 知识是要学出来的，seo 能力是练出来的，seo 经验是积累出来的，

seo 直觉是熏陶出来的。 

8、选择一个优化好的建站系统会省下许多 seo 工作。 

9、seo 精通的目的全在于应用。 

10、站点优化≠seo，站点优化至少包括 seo 和 UEO 两方面，因此真正的站

点优化必须坚持 seo 和 UEO 相生相长的优化理念。 

11、宁可坚持每 10 天加一篇文章，也不愿一天加 100 篇文章就了事。宁愿

3 天不更新，也不愿意 1 天抄 10 篇。 

12、认真分析一个 seo 做得好的站点胜过浮躁地看 100 篇 seo 文章。 

13、最有效方法是在 seo 实践与案例分析中学习 seo。 
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14、当大家的站点内部 seo 都做得差不久未几时，比拼就是谁的反向链接质

量高并且数量多了。 

15、seo 只有基本的原则，而无固定的战术。只有变才是不变的。一个站可

以做的事情，不代表你的站也可以做。 

16、相信一个专家比让自己成为专家难得多。当站点遇上“办公室”，不能

再用常规来解释标题题目，权力设计、权力审美压倒一切。 

17、seo 有时候简单的像数学公式，很等闲明白，但实际解题中，有人可以

找到 N 中解法，有人一种也找不到。 

18、  seo 专家说：把你的站点做好，用户喜欢了。搜索引擎也就喜欢了，如

果只是为了迎合搜索引擎的做法，搜索引擎反而是更忌讳的。 

19、网络营销的本质是营销，seo 是网络营销中的一种。因此，不要为了 seo

而 seo，而要为了营销进行 seo。     

20、seo 学会尊重搜索引擎，彼此是朋友而非敌人。 

21、不在乎一个站点开始有多滥多简单，好站点是在不断改进中完美和丰富

起来的，而不是生而完美。 

22、如果通常的 seo 做法都有用。大家每个人都在做的时候，谁会排到前面。

所以做了等于没有做 

23、不要看太多的 seo 方面的书  ，大部分都只是形而上学的理论。而并没

有充分的实践，反而许多半不拉的理论会延误了你的重点。 

24、seo 理论懂的越多，收获越少。 

25、  seo 除了排名，还有搜索流量，除了流量，还有转化率。 

26、站点没有良好的用户体验，seo 不是万能的。 

27、搜索引擎营销，seo、SEM 和 UEO，一个都不能少。 

淘宝seo  做到了这几点  让你的旺旺响不停 

近来很多新手卖家在询问时通常会问的一个问题，“我的网店怎么没有人

来？”大多文章对此的回答，都是说把店铺做好看，服务态度要好，努力的发贴

回帖，长时间的开店等等。然而，卖家常常忽略的是，对买家而言，并不可能一

上来就直接搜索你的店铺或你的宝贝，而只是搜索想买的东西，因此就算你店铺

再漂亮，一天 24 小时在线，发了无数的帖子，跟他又有什么关系呢？只有他从

寻找搜索宝贝中发现了你的店铺，而你的店铺确实个性、时尚、服务态度好，东

西又正好是他想要的，这样才可能达成交易。 

大家可以做个实验，搜索一下自己卖的宝贝。结果通常是，不能找到自己的

宝贝，但能搜索到其他很多卖家的同类宝贝。为什么呢？ 

其实答案很简单，买家搜索宝贝时会在搜索栏输入宝贝的关键词，每个人跟

每个人输入的关键词都不一样。为了能够更好的让买家搜索到你的宝贝，你的关

键字必须在宝贝名称中体现出来，或者在搜索引擎允许的范围内，所以宝贝名称

写的越全越好。那样不管买家从哪方面搜索宝贝，你的宝贝被买家搜索到的机率

都很大。才会有生意可做哦！ 

A、建立具有真正的、相关价值的宝贝关键词。你设计的内容是仅仅针对搜

索还是仅仅针对你的访客和顾客？答案是两者都包含在内。 

  - 134 -

B、关键词的位置尤为重要，其中的店铺公告、促销区等相关地方都可以插

入。 

C、最重要的就是宝贝名称本身。上架宝贝应该如何命名，才能让买家在搜

索的时候更加容易找到你的商品？我认为，可以参考淘宝商品分类里的热门关键

词，放到你的商品名称里面，也可以加入品牌名、功能描述等等内容，同时，把

自己当成一个买家，假设自己要到淘宝买自己的宝贝，会搜索什么样的宝贝名称，

再以此为命名原则，给自己的宝贝正确命名。 

总之，一个宝贝的名称上面是可以做很多文章的，只有在这上面花的心思越

多，才越能让新手卖家的宝贝被搜索到的几率越大，才会快速增加你的店铺流量。 

有了流量，再对店铺进行有效经营管理，才能把流量转化为成交。 

流量如何才能成功转化为成交量？ 

有家网上商店自认为 SEO 做得很好，要排名有排名要流量有流量，可是每

天就是没有几单成交。 

他们开始找原因，也许是排名还不够好？ 

再去多买点广告？ 

全错了，我认为这个时候应该想想为什么在有流量的情况下没有成交，也就

是说问题在于“如何提高网上商店的访问/销售转化率”。 

一家专业调查机构对网上购买行为的调查报告中称：“79%的消费者不会在

网上商店购买一个没有详细描述文字、图片的商品。” 

这说起来很简单，却很少得到重视。 

你所提供的信息的详尽程度和质量直接影响你的盈利。下面共享一些数据以

证明这点： 

一个买家在浏览网上商店时希望看到的信息： 

1.  商品的详细用途和功能  67%  （标准是比你的竞争对手更详细） 

2.  工作环境信息  61%  （如果你不写清楚，让一个 WinXp 用户买了一套苹

果电脑才能使用的软件…） 

3.  产品附件清单  61% （比如手机，带几块电池？有几张 MINISD？都要写

清楚。） 

4.  不同的规格、型号的信息  58%  （比如同一款笔记本的不同颜色） 

5.  商品的质量认证文件、标准认证  51%  （让买家买得放心） 

6.  商品的制造商信息  48%（对你的商品更加可信） 

7.  商品的特点、特性、不同于其它商品的地方  45% （让买家对你的商品产

生差异化的兴趣） 

8.  清晰的、各个角度的大号图片  31%  （刺激买家的购买欲望） 

9.  使用流程说明  27%  （你太贴心了） 

如果你不向买家提供这些信息，他们就很可能关掉你的网站跑到你的竞争对

手那里去，或是直接到商品的生产厂家的网站去寻找信息——和你永远说拜拜

了。 

另一个报告中称： 

1. 77%的买家会被商品信息描述、图片质量所完全影响。 

2.  买家在购买该商品前会花 8 分钟仔细阅读商品信息和浏览图片。（如果你

的商品描述只需要 20 秒就能读完，那真的太糟糕了） 

买家在网上购物，没法看到、摸到商品，你所能做的就是用文字、图片、音
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频、视频等手段促成他们的购买。 

事情就是如此简单，为商品提供买家需要的详尽信息，才是网店经营第一步。 

如果大家把以上几点都做好了    现在我再教大家几个免费推广工具 

怎样提升店铺的人气呢 

1、顾客 

要提升服店铺的人气，首先要清楚自己的目标市场是什么，目标顾客又是谁，

都有哪些人来店里购物，这就涉及到商店的定位问题。倘若连哪些人会光顾  服

装店都不清楚，提升人气简直是无稽之谈。 

产品有产品的定位。店铺只有明确了定位之后，才能更加懂得消费者的需求，

更好的满足目标客户，从而赢得他们的青睐。否则，眉毛胡子一把抓，到最后只

能是"竹篮打水一场空"。   

2、便利 

    便利原则在营销 4C 理论中占据一席之地，所谓便利原则通俗地讲就是一

切为了方便顾客购物，提升服装店人气，这一点就不能不考虑。 

    1）、优化店内环境，方便顾客购物 

    有关理论研究表明，顾客 70%以上的购买行为都是在逛店临时决定的。优

化购物环境店铺的装修和设计不仅可以吸引更多的顾客，还可以刺激顾客购买，

是提升人气的有效途径，整理好各位的店铺的分类，也是提供好便利的首要条件

哟。 

    2）、做广告发帖回帖 

    在社区里常常的逛逛，看看别人的帖子，用心的回回，在身边发生些什么

有趣的事情，或是自己遇到的困难和建议，都可以写写，如果帖子加精了，更会

和增加店里的流量，流量起来了就不怕没有生意啦，可能很多人以为逛社区的一

般都是卖家，但我觉得卖家很是很好的潜力顾客哟，所以大家一定要把握好任何

的潜力顾客。 

    3、不要吝啬您的直通车和淘宝客 

    有许多卖家讲，做直通车和淘宝客是烧钱，实际上我不是这么认为的，在

一开始的时候我们都是一天 200 的花，会遭到许多恶意卖家的点击，一度我也有

过终止直通车的想法，但是不可置疑，我们的直通车确实带来了很多的流量，虽

然成交量没有明显的提高，但是也从一方面提高了人气，大家可以想想，在淘宝

业这么发达的今天，广大买家在购买的时候，怎么会一间一间的店铺看呢，大多

都是通过关键字搜索，所以运用很好的关键字就会大大的提高店铺的流量啦，在

这里还要提醒广大的卖家，千万不要一味的听淘宝小二的主意呢，在关键字这块，

还是要广大的卖家自己探索研究，才是王道嘿嘿。 

google  的基本SEO，送给新人~~ 

很多人问我为什么我在 google 的拍名会下降？ 

那么我们先看一看你网站基本的一些东西。其实很多国内网站的 on-site 做的都不是很好，
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有时候别人只需要比你做的好他就在你前面了。那么什么这些因素呢？ 

第 1：你网站里面没有 sitemap.  我发现很多网站都没有做这个，其实很容易做，那么你问我

为什么需要做这个东西？你网站有了 sitemap 以后如果别人需要 A 产品那么 google 会把 A

产品的内页给客户，这样你的客户就不需要看你整个网站了。 

第 2：没有做 googlebot  文件，或者做的不好。googlebot  会告诉 google 去那个网页里面应

该有什么。如果你 googlebot  文件没有做好，那么整个网站的 googlebot  就都没有意义了。 

第 3：没有利用好 blog 或者 forum。一个网站明天需要在 2-4 个 blog  里面有 1 个更新，而

且每个更新里面需要有你网站的产品+你网站的名字  /  区域。如果没有做而别人做了那你就

往下了。 

第 4：你的连接是 black hat，其实很多时候你需要知道你的连接网站是什么结构的，要不然

会对你不好的。当然 google 不会 k 你，但是会有别的问题。我原来就有这个问题发生过。 

其实作为white hat  的SEO 你的任务是怎么样子把你的网站变得更可以让用户很快的找到需

要的信息。外国人认为时间=钱，所以在每个网站平均时间不长。那么你的工作就是在最少

的事情让别人知道你这个是什么产品，产品在那里，产品介绍等等。。。因为 google 他们的

理想是把最好的信息在最快的事情告诉用户。 

如何正确的对网站改版？ 

如果网站运行有一年以上，可以考虑重新做一个站，不用对网站进行改版操作，因为改版后

出现的问题会比较多而且杂，可能会给你带来较大的损失。 

新站或运行不久的网站，网站的某些操作受程序限制，需要整体改版，那么我们在改版之前

就应该想好改版后我们应该如何做才会让网站更好的转变过来，把由于改版给我们带来的损

失降到最低。 

1、改版后可能遇见的问题很多，心理上要做到平静，在改版之前用记录本记录一些重要的

url，比如一些栏目页面或者频道页面，新网站用到的程序必须灵活或者自己设计程序，url

目录可以自定义即可，整个改版过程做到只换程序，不换 url 和关键词，做好有一个比较详

细的计划，保证网站可以很顺利的完成改版； 

2、整体改版速度尽量快，改版期间可以暂时屏蔽蜘蛛程序爬行，尽量使网站快速得到正常

运行； 

3、改版以后不能出现空频道和空栏目，也就是频道页面和栏目页面必须有适合用户阅读的

内容； 

4、网站改版期间，势必造成很多的错误页面，一个友好的 404 页面，提示用户网站正在改

版，并给出改版后的大致内容分布，为了保证良好的用户体验，不让用户流失，这是必须的； 

5、改版成功后，及时调整网站地图，想搜索引擎（google）提交，重新编写 robots.txt 文件，

让蜘蛛可以进入访问； 

6、内容页面的更新，可以将以前的内容直接复制过来，并做好友好提示（对用户），内容更

新期间，做好文章之间的互连（关键词做为连接词语），这样有利于蜘蛛程序对新网站 url

结构个网站布局的大致了解； 

7、外链的更新，做到蜘蛛频繁的爬取网站，抓取网站数据； 

8、操作期间，保持一个良好的心态，改版后降权的必然，如果出现被 K，只要保持正常的
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更新和外链建设就足够了，别尝试作弊手段，那样后果会更加严重； 

9、认真分析网站的数据变化，及时对网站进行微调，等待恢复。 

网站的改版是件痛苦的事情，会给操作者带来很多压力，改版前的准备工作、改版期间平稳

的心态、改版后的自信心和细节部分的调节，这些对于我们来说非常重要。 

中小企业网站SEO，目标词定位是关键 

一般做 SEO 都会选择自己目标关键词群中最热门的，因为搜索的人会很多，流量大。但是，

相对于其他网站，中小型生产加工企业的目标关键词选取会有些不同，因为 SEO 目的是为

企业带来定单为主，网站流量为副，所以目标词的选取一般有以下几点原则： 

        原则一：不选最热，只选最合适。打个比方，例如你是批量生产加工手机的企业，“手

机”这个词算是很热门的，百度指数日均约 4W，但是先不说 SEO 的难度有多大，从你的

目标客户的角度出发，这个词就不太适合做你的网站目标关键词。因为一般直接搜“手机”

的基本都是个体用户，而企业是做批量业务的，有冲突。而像“手机加工”等派生词反而是

你的目标客户的最爱。 

        原则二：确定目标词需学会换位思考。比如有一个想找手机 OEM 加工商的客户，他不

会直接输入“手机”去搜索，一般会用“手机供应商”、“手机加工商”等词语，这些词语可

能流量不是很大，百度指数也不会显示数据，但是定位比较准确，给网站带来的目标客户准

确度和质量都会比较好。 

        原则三：不能凭空猜测，多做网络调查。不管你 SEO 的站规模大小，作为一个企业的

SEO 人员，每做一个 SEO 站点的时候，最好还是做一份简要的 SEO 方案，而在做方案之前，

你可以去查找一些数据，作为你实施优化的依据。上面原则二选定的词尽管是从客户的角度

出发，但有时候难免会带一些主观臆断，所以就需要一些数据作为支撑。 

        首先，你可以在各大搜索引擎搜索该词，看一下结果信息的数量，竞价广告的企业类型

（不仅是数量，类型很重要），如果有和自己同类型的企业，而且数量在两三家以上的，说

明你的选择完全正确；其次，你可以将你初步选定的几个目标词全部搜一遍，然后看一下靠

前的自然排名里有没有同类企业网站，如有的话可分析一下该网站的 title 和 meta 标签，看

是否与你的选择相符，然后确定 2 个最适合的词。 

        通过以上这三个原则基本可以确定网站的目标关键词，由于企业特性的原因，网站流量

一般 80%以上（我自己的站数据）基本来自目标词，长尾只占 20%以下。所以目标词的选

取起决定性作用。 

        至于剩下来的站内优化，关键词密度，长尾词的布置，内外链，原创更新、友情链接等

SEO 要素，只要有条不紊地按计划执行，基于你的目标词竞争性不是很大，一般 1 个月左

右 SEO 方案就可以成功，网站会有不错的排名。尽管你的词不是最热的，但是带给企业的

客户数量和质量都很高。 

尚南网络   www.shang-nan.com

